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Conselleria d’Educacié, Cultura i Esport

DECRET 128/2013, de 20 de setembre, del Consell, pel
qual s’establix el curriculum de les ensenyances artisti-
ques professionals corresponents al titol de Tecnic Supe-
rior d’Arts Plastiques i Disseny en Grafica Publicitaria,
pertanyent a la familia professional artistica de Comuni-
cacio Grafica i Audiovisual, en I’ambit de la Comunitat
Valenciana. [2013/9162]
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1456/1995, d’1 de setembre, i el cicle formatiu de grau superior de Gra-
fica Publicitaria regulat en el present decret.

ANNEX VI. Relacié de moduls que podran ser objecte d’exempcid
per correspondéncia amb la practica laboral.

ANNEX VII. Relacié de moduls corresponents a les ensenyances
minimes del cicle formatiu de grau superior de Grafica Publicitaria
regulat en el Reial Decret 1456/1995, d’1 de setembre, que es reconei-
xen a I’efecte de la incorporacid de 1’alumnat al cicle formatiu de grau
superior de Grafica Publicitaria regulat en el present decret.

L’Estatut d’ Autonomia de la Comunitat Valenciana, aprovat per
la Llei Organica 5/1982, d’1 de juliol, i reformat per la Llei Organica
1/2006, de 10 d’abril, establix en I’article 53 que és de competéncia
exclusiva de la Generalitat la regulaci6 i administraci6 de I’ensenyanca
en tota la seua extensio, nivells i graus, modalitats i especialitats, sense
perjui del que disposen 1’article 27 de la Constitucié Espanyola i les
lleis organiques que, d’acord amb 1’apartat 1 de I’article 81 d’aquella,
el despleguen, de les facultats que atribuix a I’Estat el nimero 30 de
I’apartat 1 de I’article 149 de la Constitucié Espanyola, i de 1’alta ins-
peccid necessaria per al seu compliment i garantia.

La Llei Organica 2/2006, de 3 de maig, d’Educacio, en el capitol
VI del titol I, referent a les ensenyances artistiques, inclou en la seua
seccid segona les ensenyances professionals d’Arts Plastiques i Disseny,
que s’organitzaran en cicles de formacid especifica, de grau mitja i de
grau superior, la finalitat de les quals és proporcionar a 1’alumnat una
formaci6 artistica de qualitat i garantir la qualificaci6 dels futurs pro-
fessionals de les arts plastiques i el disseny. Els cicles formatius menci-
onats inclouran fases de formacio practica en empreses, estudis i tallers.

El Reial Decret 596/2007, de 4 de maig, pel qual s’establix 1’or-
denacio6 general de les ensenyances professionals d’Arts Plastiques i
Disseny, concreta els objectius d’estes ensenyances; definix els titols de
Tecnic i Técnic Superior d’Arts Plastiques i Disseny, com el document
oficial acreditatiu del nivell de formacié, qualificacio i competéncia
professional especifica de cada especialitat artistica; establix 1’estructura
curricular que han de tindre les ensenyances professionals conduents als
dits titols i fixa els aspectes que han de regular les ensenyances minimes
corresponents; aixi com també regula amb caracter basic 1’accés, 1’ad-
missid, I’avaluacié i mobilitat, els efectes dels titols i1 les convalidacions
i exempcions.

En eixe marc normatiu, per mitja del Reial Decret 1431/2012, d’11
d’octubre, pel qual s’establix el titol de Tecnic Superior d’Arts Plasti-
ques i Disseny en Grafica Publicitaria pertanyent a la familia profes-
sional artistica de Comunicaci6 Grafica i Audiovisual i s’aproven les
corresponents ensenyances minimes, el Govern ha fixat les ensenyan-
ces minimes d’este titol, tal com preveuen els articles 5 i1 7 del Reial
Decret 596/2007, de 4 de maig. A més, en el mencionat reial decret es
determina, per al titol esmentat abans, la seua identificacid, el perfil
professional, el context professional, i aquells altres aspectes de 1’orde-
naci6 académica que constituixen els aspectes basics que asseguren una
formacié comuna i garantixen la validesa dels titols en compliment del
que disposa la Llei Organica 2/2006, de 3 de maig, d’Educacio.

Aixi mateix, el Reial Decret 1431/2012, d’11 d’octubre, a fi de faci-
litar el reconeixement de crédits entre els titols de técnic superior i les
ensenyances conduents a titols superiors d’ensenyances artistiques o
titols universitaris, ha establit els credits europeus del Sistema Europeu
de Transferéncia de Crédits (d’ara en avant ECTS) minims correspo-
nents a cada modul formatiu, segons es definixen en el Reial Decret
1125/2003, de 5 de setembre, pel qual s’establix el sistema europeu de
crédits i el sistema de qualificacions en les titulacions universitaries de
caracter oficial i validesa en tot el territori nacional. A I’efecte de facili-
tar el régim de convalidacions, s’assignen 120 crédits ECTS a la totalitat
del cicle formatiu de grau superior i 66 crédits ECTS a les ensenyances
minimes establides en el Reial Decret 1431/2012, d’11 d’octubre.

De conformitat amb I’article 6.4 de la Llei Organica 2/2006, de
3 de maig, d’Educacio; I’article 13.1 del Reial Decret 596/2007, de
4 de maig, i I’article 2.2 del Reial Decret 1431/2012, d’11 d’octubre,
correspon a les administracions educatives, en I’ambit de les seues com-
peténcies, establir el curriculum corresponent al titol de Técnic Supe-

to 1456/1995, de 1 de septiembre, y el ciclo formativo de grado superior
de Grafica Publicitaria regulado en el presente decreto.

ANEXO VI. Relacién de modulos que podran ser objeto de exen-
cion por correspondencia con la préactica laboral.

ANEXO VII. Relacion de médulos correspondientes a las ensefian-
zas minimas del ciclo formativo de grado superior de Grafica Publicita-
ria regulado en el Real Decreto 1456/1995, de 1 de septiembre, que se
reconocen a efectos de la incorporacion del alumnado al ciclo forma-
tivo de grado superior de Grafica Publicitaria regulado en el presente
decreto.

El Estatut de Autonomia de la Comunitat Valenciana, aprobado por
la Ley Organica 5/1982, de 1 de julio, y reformado por la Ley Orgénica
1/2006, de 10 de abril, en su articulo 53 establece que es de competencia
exclusiva de la Generalitat la regulacion y administracion de la ensefian-
za en toda su extension, niveles y grados, modalidades y especialidades,
sin perjuicio de lo que disponen el articulo 27 de la Constitucion Espa-
flola y las Leyes Organicas que, de acuerdo con el apartado 1 del articu-
lo 81 de aquella, lo desarrollan, de las facultades que atribuye al Estado
el numero 30 del apartado 1 del articulo 149 de la Constitucion Espa-
flola, y de la alta inspeccion necesaria para su cumplimiento y garantia.

La Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacion, en el capitulo
VI del titulo I, referente a las ensefianzas artisticas, incluye en su sec-
cion segunda las ensefianzas profesionales de Artes Plasticas y Disefio,
que se organizaran en ciclos de formacion especifica, de grado medio
y de grado superior, cuya finalidad es proporcionar al alumnado una
formacion artistica de calidad y garantizar la cualificacion de los futuros
profesionales de las Artes Plésticas y el Disefio. Los ciclos formativos
referidos incluirdn fases de formacion practica en empresas, estudios
y talleres.

El Real Decreto 596/2007, de 4 de mayo, por el que se establece la
ordenacion general de las ensefianzas profesionales de artes plasticas y
diseflo, concreta los objetivos de estas ensefianzas; define los titulos de
Técnico y Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio, como el docu-
mento oficial acreditativo del nivel de formacion, cualificacion y com-
petencia profesional especifica de cada especialidad artistica; establece
la estructura curricular que deben tener las ensefianzas profesionales
conducentes a dichos titulos y fija los aspectos que deben contemplar
las ensefianzas minimas correspondientes; asi como regula con caracter
basico el acceso, la admision, la evaluacion y movilidad, los efectos de
los titulos y las convalidaciones y exenciones.

En ese marco normativo, mediante el Real Decreto 1431/2012, de
11 de octubre, por el que se establece el titulo de Técnico Superior
de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria perteneciente a la
familia profesional artistica de Comunicacion Gréfica y Audiovisual y
se aprueban las correspondientes ensefianzas minimas, el Gobierno ha
fijado las ensefianzas minimas de esto titulo, tal y como prevén los arti-
culos 5y 7 del Real Decreto 596/2007, de 4 de mayo. Ademas, en dicho
Real Decreto se determina, para el titulo antes citado, su identificacion,
el perfil profesional, el contexto profesional, y aquellos otros aspectos
de la ordenacion académica que constituyen los aspectos basicos que
aseguran una formacion comiin y garantizan la validez de los titulos en
cumplimiento de lo dispuesto en la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo,
de Educacion.

Asimismo, el Real Decreto 1431/2012, de 11 de octubre, con el fin
de facilitar el reconocimiento de créditos entre los titulos de Técnico
Superior y las ensefianzas conducentes a titulos superiores de ensefian-
zas artisticas o titulos universitarios, ha establecido los créditos euro-
peos del Sistema Europeo de Transferencia de Créditos (en adelante
ECTS) minimos correspondientes a cada médulo formativo, segun se
definen en el Real Decreto 1125/2003, de 5 de septiembre, por el que se
establece el sistema europeo de créditos y el sistema de calificaciones
en las titulaciones universitarias de caracter oficial y validez en todo el
territorio nacional. A efectos de facilitar el régimen de convalidaciones,
se asignan 120 créditos ECTS a la totalidad del ciclo formativo de grado
superior y 66 créditos ECTS a las enseflanzas minimas establecidas en
el Real Decreto 1431/2012, de 11 de octubre.

De conformidad con el articulo 6.4 de la Ley Organica 2/2006, de
3 de mayo, de Educacion, el articulo 13.1 del Real Decreto 596/2007,
de 4 de mayo, y el articulo 2.2 del Real Decreto 1431/2012, de 11 de
octubre, corresponde a las Administraciones educativas, en el ambito
de sus competencias, establecer el curriculo correspondiente al titulo de
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rior d’Arts Plastiques i Disseny en Grafica Publicitaria, pertanyent a la
familia professional artistica de Comunicacio Grafica i Audiovisual, del
qual formaran part els aspectes basics del curriculum que constituixen
les ensenyances minimes i el seu posterior desenrotllament.

Les ensenyances d’Arts Plastiques i Disseny, referents de les ense-
nyances d’Arts Aplicades i Oficis Artistics en el nostre sistema educatiu,
assumixen la transmissié de les practiques artistiques imprescindibles
per a la renovaci6 i millora de productes, ambients i missatges i per al
creixement del patrimoni artistic. Per a aixo, estes ensenyances artisti-
ques professionals situen la innovacid tecnologica, 1’apreciacio artistica
i la solida formaci6 en els oficis de les arts i el disseny en el context de
la dimensi6 estética i creadora de la persona, qualitat determinant per al
creixement patrimonial i dels valors d’identitat, d’expressio personal i
de comunicaci6 social.

La Comunitat Valenciana ha aportat importants contribucions en
I’ambit de la comunicaci6 grafica i audiovisual. En este sentit, I’objectiu
basic d’este titol és atendre les actuals necessitats de formacio de técnics
superiors especialistes en la realitzacié de productes grafics publicita-
ris 1 aplicacions vinculades a la comunicaci6 grafica del missatge en
I’ambit de la comunicacié grafica i audiovisual, i unir el coneixement
de materials, procediments técnics i noves tecnologies amb la cultura i
la sensibilitat artistica per a constituir la garantia de qualitat sol-licitada
hui pels sectors productius i culturals vinculats a la creacid i produccio
grafica.

Els objectius, continguts i criteris d’avaluacié dels moduls correspo-
nents al curriculum i la seua distribucio en cursos, son els especificats
en ’annex I d’este decret.

Larticle 13.1 del Reial Decret 596/2007, de 4 de maig, pel qual
s’establix I’ordenacio general de les ensenyances professionals d’Arts
Plastiques i Disseny i I’article 2.2 del Reial Decret 1431/2012, d’11
d’octubre, pel qual s’establix el titol de Tecnic Superior d’Arts Plas-
tiques i Disseny en Grafica Publicitaria, avalen I’interés public de la
publicacié en el DOCV del present decret, per tal que la Conselleria
d’Educacio, Cultura i Esport complisca les competeéncies que li confe-
rixen ambdos articles.

Per tot allo que s’ha exposat, el present decret es dicta en 1’exercici
de les competencies que atribuixen a la Comunitat Valenciana els arti-
cles 271 149.1.30a de la Constitucio Espanyola, i I’article 53 de I’Esta-
tut d’ Autonomia de la Comunitat Valenciana, a proposta de la consellera
d’Educacio, Cultura i Esport, fent us de les atribucions que li conferix
el Decret 19/2012, de 7 de desembre, del president de la Generalitat,
que determina les conselleries en queé s’organitza I’ Administracié de
la Generalitat, de conformitat amb esta, consultats els agents socials,
amb el dictamen previ del Consell Escolar de la Comunitat Valenciana,
conforme amb el Consell Juridic Consultiu de la Comunitat Valencia-
na, d’acord amb el que establix ’article 43 de la Llei 5/1983, de 30 de
desembre, del Consell, i amb la deliberacid prévia del Consell, en la
reuni6 del dia 20 de setembre de 2013,

DECRETE

CAPITOL I
Disposicions preliminars

Article 1. Objecte i ambit d aplicacio

1. Este decret té per objecte establir el curriculum de les ensenyan-
ces artistiques professionals d’Arts Plastiques i Disseny corresponents
al titol de Tecnic Superior d’Arts Plastiques i Disseny en Grafica Publi-
citaria, pertanyent a la familia professional artistica de Comunicacid
Grafica i Audiovisual, en I’ambit de la Comunitat Valenciana, del qual
formen part els aspectes basics del curriculum que constituix les ense-
nyances minimes establides segons el Reial Decret 1432/2012, d’11
d’octubre.

2. Als efectes del que disposa este decret, s’entén per curriculum el
conjunt d’objectius, continguts, metodes pedagogics i criteris d’avalua-
ci6 del cicle formatiu corresponent al dit titol.

3. Este decret sera aplicable en els centres docents publics i privats
de la Comunitat Valenciana que impartisquen les ensenyances regulades
en este.

Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria,
perteneciente a la familia profesional artistica de Comunicacion Grafica
y Audiovisual, del que formaran parte los aspectos basicos del curriculo
que constituyen las ensefianzas minimas y su posterior desarrollo.

Las ensefianzas de Artes Plasticas y Disefio, referentes de las ense-
flanzas de Artes Aplicadas y Oficios Artisticos en nuestro sistema edu-
cativo, asumen la transmision de las practicas artisticas imprescindi-
bles para la renovacion y mejora de productos, ambientes y mensajes y
para el crecimiento del patrimonio artistico. Para ello, estas ensefianzas
artisticas profesionales sitiian la innovacion tecnoldgica, la apreciacion
artistica y la solida formacion en los oficios de las artes y el diseflo en el
contexto de la dimension estética y creadora del hombre, cualidad deter-
minante para el crecimiento patrimonial y de los valores de identidad,
de expresion personal y de comunicacion social.

La Comunitat Valenciana ha aportado importantes contribuciones
en el &mbito de la comunicacion grafica y audiovisual. En este sentido,
el objetivo basico de este titulo es atender a las actuales necesidades
de formacion de técnicos superiores especialistas en la realizacion de
productos graficos publicitarios y aplicaciones vinculadas a la comu-
nicacion grafica del mensaje en el ambito de la comunicacion grafica
y audiovisual, y aunar el conocimiento de materiales, procedimientos
técnicos y nuevas tecnologias con la cultura y la sensibilidad artistica
para constituir la garantia de calidad demandada hoy por los sectores
productivos y culturales vinculados a la creacion y produccion grafica

Los objetivos, contenidos y criterios de evaluacion de los modulos
correspondientes al curriculo y su distribucion en cursos, son los espe-
cificados en el anexo I del presente decreto.

El Articulo 13.1 del Real Decreto 596/2007, de 4 de mayo, por
el que se establece la ordenacion general de las ensefanzas profesio-
nales de Artes Plasticas y Disefio y el Articulo 2.2 del Real Decreto
1431/2012, de 11 de octubre, por el que se establece el titulo de Técnico
Superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria, avalan el
interés publico de la publicacion en el DOCV del presente decreto, con
el objeto que la Conselleria de Educacion, Cultura y Deporte cumpla las
competencias que ambos Articulos le confieren.

Por todo lo expuesto, el presente decreto se dicta en el ejercicio de
las competencias que atribuye a la Comunitat Valenciana los Articu-
los 27 y 149.1.30* de la Constitucion Espafiola y en el Articulo 53 del
Estatut de Autonomia de la Comunitat Valenciana, a propuesta de la
consellera de Educacion, Cultura y Deporte, en uso de las atribuciones
que le confiere el Decreto 19/2012, de 7 de diciembre, del President de
la Generalitat, por el que determina las consellerias en que se organiza
la administracion de la Generalitat, de conformidad con la misma, con-
sultados los agentes sociales, previo dictamen del Consell Escolar de la
Comunitat Valenciana, conforme con el Consell Juridic Consultiu de la
Comunitat Valenciana, de acuerdo con lo establecido en el Articulo 43
de la Ley 5/1983, de 30 de diciembre, del Consell, y previa deliberacion
del Consell, en la reunién del dia 20 de septiembre de 2013,

DECRETO

CAPITULO I
Disposiciones preliminares

Articulo 1. Objeto y ambito de aplicacion

1. El presente decreto tiene por objeto establecer el curriculo de las
ensefianzas artisticas profesionales de Artes Plasticas y Diseflo corres-
pondientes al titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio
en Grafica Publicitaria, perteneciente a la familia profesional artistica
de Comunicacion Grafica y Audiovisual, en el ambito de la Comunitat
Valenciana, del que forman parte los aspectos basicos del curriculo que
constituye las ensefianzas minimas establecidas segtin el Real Decreto
1431/2012, de 11 de octubre.

2. Alos efectos de lo dispuesto en este decreto, se entiende por
curriculo el conjunto de objetivos, contenidos, métodos pedagogicos
y criterios de evaluacion del ciclo formativo correspondiente a dicho
titulo.

3. El presente decreto serd de aplicacion en los centros docentes
publicos y privados de la Comunitat Valenciana que impartan las ense-
fianzas reguladas en €l.
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Article 2. Objectius, organitzacio, estructura i desenrotllament del
curriculum

1. El perfil professional, el context professional, els objectius gene-
rals del cicle formatiu, el desenrotllament curricular dels moduls forma-
tius quant als objectius especifics, continguts i criteris d’avaluacio de
cada modul formatiu i la distribuci6 horaria dels moduls que el compo-
nen son els que s’establixen en I’annex I d’este decret.

2. Els centres que impartisquen les ensenyances regulades en este
decret desenrotllaran i completaran el curriculum establit en este, per
mitja de la posada en practica del seu projecte educatiu i la implemen-
tacio de programacions didactiques que prenguen en consideracio les
caracteristiques del context social i cultural, les necessitats de 1’alumnat,
amb especial atencio a les necessitats dels qui presenten una discapa-
citat, i les possibilitats formatives de 1’entorn. La concrecio6 del curri-
culum que realitze el centre, una vegada fixada i aprovada pel claustre,
sera incorporada al projecte educatiu del centre.

3. Els centres docents podran oferir, amb I’autoritzacid prévia de
la conselleria competent en matéria d’educacio, una part dels moduls
formatius en una llengua estrangera, sense que aixo supose cap modi-
ficacid dels aspectes basics del curriculum regulat en el corresponent
titol i pel present decret.

Article 3. Centres i projectes educatius

1. Els centres que, degudament autoritzats, impartisquen les ense-
nyances conduents al titol de Teécnic Superior en Grafica Publicitaria,
a més de complir allo que preceptua 1’ Article anterior respecte al seu
projecte educatiu, hauran de considerar I’entorn territorial, social, cul-
tural i especialment economicolaboral de la Comunitat Valenciana per
a proposar i fomentar les ensenyances artistiques professionals de la
familia professional artistica de Comunicaci6 Grafica i Audiovisual en
els seus respectius projectes educatius.

2. Les propostes pedagogiques que realitzen els centres vetlaran
especialment per la seua adaptaci6 al context laboral, i hauran de consi-
derar els aspectes segiients:

a) Les activitats formatives hauran d’emprar recursos i metodologi-
es relacionades amb el futur exercici professional de 1’alumnat.

b) S’establira un cataleg d’empreses, estudis i tallers que oferisquen
a I’alumnat oportunitats interessants de formacio, aprenentatge i pers-
pectives laborals.

c) Es traslladara la realitat de I’empresa al centre educatiu per mitja
d’iniciatives com 1’organitzaci6 de visites, la participacié de professi-
onals especialistes de I’ambit de la comunicacié grafica i audiovisual
en la formacio de 1’alumnat, 1’organitzacié de xarrades informatives i
la creaci6 de beques o premis promoguts per les cambres de comerg,
fundacions vinculades al sector productiu grafic i audiovisual, o per
iniciativa de les empreses, estudis o tallers relacionats amb el context
social més proxim o vinculat al centre educatiu.

3. Aixi mateix, els centres docents que impartisquen estes ensenyan-
ces fomentaran, a través del seu desenrotllament curricular, la iniciativa
emprenedora, aixi com el coneixement de I’entorn productiu del sector
grafic i audiovisual i el seu ambit legislatiu.

4. Els centres docents que impartisquen cicles formatius d’arts
plastiques i disseny de grau superior, en compliment de les exigéncies
que I’educacio superior suposa per a estes ensenyances, promouran la
participacié en programes europeus o projectes de caracter internaci-
onal que contribuisquen, entre altres, a la millora de les competéncies
lingiiistiques i professionals que permeten a 1’alumnat una projeccio
exterior amb garanties.

5. Aquells centres que impartisquen les ensenyances regulades en el
present decret podran incorporar-se a la xarxa de centres de Formacio
Professional i establir vincles o associacions amb els centres integrats
de Formaci6 Professional de la Comunitat Valenciana, o bé amb altres
centres docents que oferisquen ensenyances semblants, amb la finalitat
de coordinar les ofertes formatives en benefici de ’interés dels destina-
taris 1 de I’eficiéncia dels recursos.

6. La conselleria competent en mateéria d’educacio podra formalitzar
convenis i acords de col-laboracié amb les institucions i entitats que
treballen en ambits relacionats amb les ensenyances regulades en este
decret, de manera que les escoles d’art puguen proporcionar 1’assesso-
rament i I’ajuda tecnica als professionals, empreses i entitats del sector.

Articulo 2. Objetivos, organizacion, estructura y desarrollo del curri-
culo

1. El perfil profesional, el contexto profesional, los objetivos genera-
les del ciclo formativo, el desarrollo curricular de los modulos formativos
en cuanto a los objetivos especificos, contenidos y criterios de evaluacion
de cada modulo formativo y la distribucion horaria de los médulos que lo
componen, son los que se establecen en el anexo I de este decreto.

2. Los centros que impartan las ensefianzas reguladas en el pre-
sente decreto desarrollaran y completaran el curriculo establecido en
¢l, mediante la puesta en practica de su proyecto educativo y la imple-
mentacion de programaciones didacticas que tomen en consideracion
las caracteristicas del contexto social y cultural, las necesidades del
alumnado, con especial atencion a las necesidades de quienes presenten
una discapacidad, y las posibilidades formativas del entorno. La concre-
cion del curriculo que realice el centro, una vez fijada y aprobada por el
Claustro, sera incorporada al proyecto educativo del centro.

3. Los centros docentes podran ofertar, previa autorizacion de la
Conselleria competente en materia de educacion, una parte de los modu-
los formativos en una lengua extranjera, sin que ello suponga modifica-
cion alguna de los aspectos basicos del curriculo regulado en el corres-
pondiente titulo y por el presente decreto.

Articulo 3. Centros y proyectos educativos

1. Los centros que, debidamente autorizados, impartan las ensefian-
zas conducentes al titulo de Técnico Superior en Grafica Publicitaria,
ademas de cumplir lo preceptuado en el Articulo anterior respecto a su
proyecto educativo, deberdn considerar el entorno territorial, social,
cultural y especialmente econdmico-laboral de la Comunitat Valenciana
para proponer y fomentar las enseflanzas artisticas profesionales de la
familia profesional artistica de Comunicacion Gréfica y Audiovisual en
sus respectivos proyectos educativos.

2. Las propuestas pedagogicas que realicen los centros velaran espe-
cialmente por su adaptacion al contexto laboral, debiendo considerar los
siguientes aspectos:

a) Las actividades formativas deberan emplear recursos y metodo-
logias relacionadas con el futuro ejercicio profesional del alumnado.

b) Se establecera un catalogo de empresas, estudios y talleres que
ofrezcan al alumnado oportunidades interesantes de formacion, apren-
dizaje y perspectivas laborales.

c¢) Se trasladara la realidad de la empresa al centro educativo
mediante iniciativas como la organizacion de visitas, la participacion
de profesionales especialistas del &mbito de la comunicacion gréafica
y audiovisual en la formacion del alumnado, la organizacion de char-
las informativas, y la creacion de becas o premios promovidos por las
camaras de comercio, fundaciones vinculadas al sector productivo gra-
fico y audiovisual, o por iniciativa de las empresas, estudios o talleres
relacionados con el contexto social mas proximo o vinculado al centro
educativo.

3. Asimismo, los centros docentes que impartan estas ensefianzas
fomentaran, a través de su desarrollo curricular, la iniciativa empren-
dedora, asi como el conocimiento del entorno productivo del sector
grafico y audiovisual y su ambito legislativo.

4. Los centros docentes que impartan ciclos formativos de artes
plasticas y disefio de grado superior, en cumplimiento de las exigencias
que la educacion superior supone para estas enseflanzas, promoveran
la participacion en programas europeos o proyectos de caracter inter-
nacional que contribuyan, entre otros, a la mejora de las competencias
lingiiisticas y profesionales que permitan al alumnado una proyeccion
exterior con garantias.

5. Aquellos centros que impartan las ensefianzas reguladas en el
presente decreto podran incorporarse a la red de centros de formacion
profesional, y establecer vinculos o asociaciones con los centros inte-
grados de formacion profesional de la Comunitat Valenciana, o bien
con otros centros docentes, que oferten ensefianzas semejantes, con la
finalidad de coordinar las ofertas formativas en beneficio del interés de
los destinatarios y de la eficiencia de los recursos.

6. La conselleria competente en materia de educacion podra forma-
lizar convenios y acuerdos de colaboracion con cuantas instituciones y
entidades trabajen en ambitos relacionados con las ensefianzas regula-
das en este decreto, de forma que las escuelas de arte puedan proporcio-
nar el asesoramiento y la ayuda técnica a los profesionales, empresas y
entidades del sector.
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7. Els centres educatius podran col-laborar, si és el cas, amb la con-
selleria competent en matéria de qualificacions professionals en I’ava-
luacié i acreditacié de competéncies professionals adquirides per mitja
de I’experiencia laboral i altres aprenentatges no formals.

Article 4. Oferta formativa

1. A més de I’oferta del cicle formatiu d’Arts Plastiques i Disseny a
que es referix este decret, els centres que impartisquen estes ensenyan-
ces de la familia de Comunicacié Grafica i Audiovisual també podran
organitzar, desenrotllar i impartir cursos d’especialitzacio vinculats a
estes, amb 1’autoritzaci6 prévia de la conselleria competent en matéria
d’educacio.

2. Els cursos d’especialitzacio autoritzats tindran com a objectiu
principal promoure 1’aprenentatge permanent i la formacio al llarg de la
vida. Aixi mateix, hauran de contribuir a atendre el necessari aprofun-
diment en determinades activitats professionals i a donar una resposta
formativa immediata davant de I’aparicio de noves qualificacions pro-
fessionals.

3. Els cursos d’especialitzacid, amb caracter general, tindran una
estructura, caracteristiques curriculars i organitzacié semblants als
cicles formatius. Estos podran oferir-se en modalitats formatives que
permeten compatibilitzar la formacio al llarg de la vida amb 1’exercici
professional.

4. Les propostes de cursos d’especialitzacié que formulen els cen-
tres docents per a la seua autoritzacié hauran d’incloure accions forma-
tives vinculades al sector grafic i audiovisual, i en la mesura que siga
possible seran accions formatives amb projeccié de futur.

5. Lautoritzaci6 dels cursos d’especialitzacio corresponents per la
conselleria competent en mateéria d’educacio requerira com a condiciod
basica I’existéncia de professorat qualificat per a la seua imparticio i
que hi haja disponibilitat en la planificacié docent del professorat del
centre.

6. Els cursos autoritzats seran objecte d’un certificat acreditatiu,
expedit pel centre docent on es realitzen, per als qui els superen, en el
qual constaran la duraci6 en hores, aixi com I’equivaléncia en crédits.
Este certificat podra tindre, si és el cas, valor en el Sistema Nacional de
Qualificacions i Formacié Professional.

7. Els centres que impartisquen les ensenyances regulades en este
decret podran oferir una segona llengua estrangera, a manera de for-
macié complementaria, amb un limit de fins a 3 hores setmanals. La
formaci6 s’adequara al perfil professional del cicle formatiu.

8. L’oferta de la formacié complementaria de segona llengua estran-
gera haura de comptar amb autoritzacio expressa de la conselleria com-
petent en matéria d’educacid. L’autoritzacid estara condicionada a la
disponibilitat horaria del professorat en el centre.

9. Esta formacio no constara en els documents oficials d’avaluacio,
si bé el centre docent expedira un certificat acreditatiu per a I’alumnat
que supere els objectius establits per a la formacid. En els certificats
es fara constar la duracid en hores, aixi com la seua equivaléncia en
credits.

10. Els centres docents podran oferir, amb 1’autoritzacio6 prévia de
la conselleria competent en matéria d’educacio, cursos de preparacio
per a les proves d’accés als cicles formatius d’arts plastiques i disseny,
sempre que hi haja disponibilitat en la planificacié docent del profes-
sorat del centre.

Article 5. Informacio i orientacio professional

1. Tots els centres que oferisquen estes ensenyances informaran
I’alumnat sobre les possibilitats de formacio i reconeixement de compe-
téncies professionals que hi hagen en I’entorn local, regional, nacional i
europeu, partint de les seues necessitats i interessos, i tenint en compte
I’itinerari personal apropiat a cada alumne i alumna.

2. La conselleria competent en matéria d’educacié establira les con-
dicions perque els centres docents puguen disposar d’un responsable
d’orientacio laboral, que estara especialitzat en les funcions indicades
en I’apartat anterior. Esta labor sera realitzada preferentment per profes-
sorat amb desti definitiu en el centre.

7. Los centros educativos podran colaborar, en su caso, con la con-
selleria competente en materia de cualificaciones profesionales en la
evaluacion y acreditacion de competencias profesionales adquiridas
mediante la experiencia laboral y otros aprendizajes no formales.

Articulo 4. Oferta formativa

1. Ademas de la oferta del ciclo formativo de Artes Plasticas y Dise-
fio al que se refiere este decreto, los centros que impartan estas ense-
fianzas de la familia de Comunicacion Grafica y Audiovisual también
podran organizar, desarrollar e impartir cursos de especializacion vin-
culados a las mismas, previa autorizacion de la Conselleria competente
en materia de educacion.

2. Los cursos de especializacion autorizados tendran como objeti-
vo principal promover el aprendizaje permanente y la formacion a lo
largo de la vida. Asimismo, deberan contribuir a atender la necesaria
profundizacion en determinadas actividades profesionales y a dar una
respuesta formativa inmediata ante la aparicion de nuevas cualificacio-
nes profesionales.

3. Los cursos de especializacion, con caracter general, tendran una
estructura, caracteristicas curriculares y organizacion similares a los
ciclos formativos. Estos podran ofertarse en modalidades formativas
que permitan compatibilizar la formacion a lo largo de la vida con el
ejercicio profesional.

4. Las propuestas de cursos de especializacion que formulen los
centros docentes para su autorizacion deberan contemplar acciones
formativas vinculadas al sector grafico y audiovisual, tratandose en la
medida de lo posible de acciones formativas con proyeccion de futuro.

5. La autorizacion de los cursos de especializacion correspondien-
tes por la conselleria competente en materia de educacion requerira
como condicion basica la existencia de profesorado cualificado para su
imparticion y que exista disponibilidad en la planificacion docente del
profesorado del centro.

6. Los cursos autorizados seran objeto de una certificacion acredi-
tativa, expedida por el centro docente donde se realicen, para quienes
los superen, debiéndose hacer constar su duracion en horas, asi como
su equivalencia en créditos. Dicha certificacion podra tener, en su caso,
valor en el Sistema Nacional de Cualificaciones y Formacion Profe-
sional.

7. Los centros que impartan las ensefianzas reguladas en este decre-
to podran ofertar una segunda lengua extranjera, a modo de formacion
complementaria, con un limite de hasta 3 horas semanales. La forma-
cion se adecuara al perfil profesional del ciclo formativo.

8. La oferta de la formacion complementaria de segunda lengua
extranjera debera contar con autorizacion expresa de la Conselleria
competente en materia de educacion. La autorizacion estard condicio-
nada a la disponibilidad horaria del profesorado en el centro.

9. Esta formacion no constara en los documentos oficiales de eva-
luacion, si bien el centro docente expedira una certificacion acreditativa
para el alumnado que supere los objetivos establecidos para la forma-
cion. En los certificados se hara constar la duracion en horas, asi como
su equivalencia en créditos.

10. Los centros docentes podran ofertar, previa autorizacion de la
conselleria competente en materia de educacion, cursos de preparacion
para las pruebas de acceso a los ciclos formativos de artes plasticas y
disefio, siempre que exista disponibilidad en la planificacion docente
del profesorado del centro.

Articulo 5. Informacion y orientacion profesional

1. Todos los centros que oferten estas ensefianzas, informaran al
alumnado sobre las posibilidades de formacion y reconocimiento de
competencias profesionales que existan en el entorno local, regional,
nacional y europeo, partiendo de sus necesidades e intereses, y teniendo
en cuenta el itinerario personal apropiado a cada alumno y alumna.

2. La conselleria competente en materia de educacion establece-
ra las condiciones para que los centros docentes puedan disponer de
un responsable de orientacion laboral, que estard especializado en las
funciones indicadas en el apartado anterior. Esta labor sera realizada
preferentemente por profesorado con destino definitivo en el centro.
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CAPITOL IT
Accés a les ensenyances

Article 6. Requisits generals d’accés a les ensenyances

1. Per a accedir a les ensenyances regulades en el present decret sera
necessari estar en possessio del titol de Batxiller, o d’un titol declarat
equivalent. A estos efectes, i de conformitat amb la disposicié addicio-
nal quarta del Reial Decret 596/2007, de 4 de maig, es podra accedir a
les dites ensenyances amb les titulacions segiients:

a) Titol de Teécnic Superior d’Arts Plastiques i Disseny.

b) Titol de Graduat en Arts Aplicades i Oficis Artistics corresponent
al pla d’estudis de 1963 o del pla experimental.

c) Titol de Técnic Especialista o de Técnic Superior, de les ense-
nyances de Formacié Professional.

d) Haver superat altres estudis declarats equivalents als efectes aca-
deémics amb algun dels anteriors.

e) Estar en possessio d’una titulaci6 universitaria o equivalent.

2. A més dels requisits académics arreplegats en I’apartat anterior,
s’haura de superar una prova especifica d’accés que permeta demos-
trar les aptituds i els coneixements artistics necessaris per a cursar amb
aprofitament les ensenyances.

Article 7. Accés sense requisits academics

1. Segons el que establix I’article 52.3 de la Llei Organica 2/2006,
de 3 de maig, d’Educacio, i I’article 16 del Reial Decret 596/2007, de 4
de maig, podran accedir a estes ensenyances aquells aspirants que, no
tenint els requisits académics, superen una prova d’accés.

2. En la prova d’accés, I’alumnat haura d’acreditar la maduresa en
relacio amb els objectius del Batxillerat i les aptituds necessaries indi-
cades en I’article 6.2 del present decret. L’alumnat podra presentar-se a
la prova d’accés si té com a minim 19 anys complits I’any de realitzacio
de la proa, o 18 anys en el cas que acrediten estar en possessio d’un titol
de técnic relacionat amb aquell a qué es desitja accedir. A estos efectes,
s’entendran com a titols relacionats aquells que pertanguen a la mateixa
familia professional artistica.

3. La prova d’accés per a I’alumnat que no tinga els requisits aca-
démics constara de dos parts, una part general i una altra especifica.
La part general avaluara els coneixements i les capacitats basiques de
les materies comunes del Batxillerat, i la part especifica tindra com a
finalitat valorar les aptituds i els coneixements artistics necessaris per a
cursar amb aprofitament les ensenyances del titol que es desitja cursar.

Article 8. Organitzacio i regulacio de la prova per a l’accés sense
requisits academics

1. La conselleria competent en materia d’educacié convocara, amb
caracter anual, les proves d’accés als cicles formatius d’Arts Plastiques i
Disseny, per mitja de la publicacié de la convocatoria en el Diari Oficial
de la Comunitat Valenciana.

2. La prova d’accés es realitzara en el centre on 1’alumnat desitge
iniciar els estudis d’Arts Plastiques i Disseny, sense perjui que la con-
selleria competent en matéria d’educacio puga habilitar altres centres
docents per a la realitzacio de la prova.

3. D’estructura de la part general de la prova d’accés al cicle forma-
tiu de grau superior conduent al titol de Técnic Superior d’Arts Plasti-
ques i Disseny en Grafica Publicitaria, que hauran de superar els alum-
nes i les alumnes que no estiguen en possessio dels requisits académics
corresponents, sera la segiient:

a) Primer exercici. Desenrotllament per escrit d’un comentari de
text i contestacio de qiiestions que es formulen a 1’alumnat a partir del
text.

En este exercici es valorara la competéncia lingiiistica de I’alumnat
en relacié amb el curriculum de Batxillerat.

Segon exercici. Qiiestions relatives a les matéries comunes, d’ambit
no lingiiistic, propies del curriculum del Batxillerat.

b) En este exercici es valorara la consecucio dels objectius del Bat-
xillerat, quant a les matéries comunes no lingiiistiques, aixi com el grau
de maduresa de 1’aspirant quant a la correcta comprensié de conceptes,
la utilitzaci6 del llenguatge i la capacitat d’analisi i sintesi.

CAPITULO II
Acceso a las enserianzas

Articulo 6. Requisitos generales de acceso a las ensefianzas

1. Para acceder a las enseflanzas reguladas en el presente decreto
serd necesario estar en posesion del titulo de Bachiller, o titulo decla-
rado equivalente. A tales efectos, y de conformidad con la disposicion
adicional cuarta del Real Decreto 596/2007, de 4 de mayo, se podra
acceder a dichas enseflanzas con las siguientes titulaciones:

a) Titulo de Técnico superior de Artes Plasticas y Disefio.

b) Titulo de Graduado en Artes Aplicadas y Oficios Artisticos
correspondiente al plan de estudios de 1963 o del plan experimental.

¢) Titulo de Técnico Especialista o de Técnico Superior, de las ense-
flanzas de Formacion profesional.

d) Haber superado otros estudios declarados equivalentes a efectos
académicos con alguno de los anteriores.

e) Estar en posesion de una titulacion universitaria o equivalente.

2. Ademas de los requisitos académicos recogidos en el apartado
anterior, se debera superar una prueba especifica de acceso que permita
demostrar las aptitudes y los conocimientos artisticos necesarios para
cursar con aprovechamiento las ensefianzas.

Articulo 7. Acceso sin requisitos académicos

1. Segun lo establecido en el articulo 52.3 de la Ley Organica
2/2006, de 3 de mayo de Educacion, y el articulo 16 del Real Decreto
596/2007, de 4 de mayo, podran acceder a estas enseflanzas aquellos
aspirantes que, careciendo de los requisitos académicos, superen una
prueba de acceso.

2. En la prueba de acceso, el alumnado debera acreditar la madurez
en relacion con los objetivos del bachillerato y las aptitudes necesarias
indicadas en el articulo 6.2 del presente decreto. Los alumnos y alumnas
podran presentarse a la prueba de acceso si tienen como minimo dieci-
nueve afios cumplidos en el aflo de realizacion de la misma, o dieciocho
afios en caso de que acrediten estar en posesion de un titulo de Técnico
relacionado con aquel al que se desea acceder. A estos efectos, se enten-
deran como titulos relacionados aquellos que pertenezcan a la misma
familia profesional artistica.

3. La prueba de acceso para el alumnado que carezca de los requisitos
académicos constard de dos partes, una parte general y otra especifica.
La parte general evaluara los conocimientos y capacidades basicas de las
materias comunes del bachillerato, y la parte especifica tendra como fina-
lidad valorar las aptitudes y los conocimientos artisticos necesarios para
cursar con aprovechamiento las ensefianzas del titulo que se desea cursar.

Articulo 8. Organizacion y regulacion de la prueba para el acceso sin
requisitos académicos

1. La Conselleria competente en materia de educacioén convocara,
con caracter anual, las pruebas de acceso a los ciclos formativos de
Artes Plasticas y Disefio, mediante la publicacion de la convocatoria en
el Diari Oficial de la Comunitat Valenciana.

2. La prueba de acceso se realizara en el centro donde el alumnado
desee iniciar sus estudios de Artes Plasticas y Diseflo, sin perjuicio de
que la Conselleria competente en materia de educacion pueda habilitar
otros centros docentes para la realizacion de la prueba.

3. La estructura de la parte general de la prueba de acceso al ciclo
formativo de grado superior conducente al titulo de técnico superior de
Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria, que deberan superar los
alumnos y alumnas que no estén en posesion de los requisitos académi-
cos correspondientes, sera la siguiente:

a) Primer ejercicio. Desarrollo por escrito de un comentario de texto
y contestacion de cuestiones que se formulen al alumnado a partir del
texto.

En este ejercicio se valorara la competencia lingiiistica del alumna-
do en relacién con el curriculo de Bachillerato.

b) Segundo ejercicio. Cuestiones relativas a las materias comunes,
de ambito no lingiiistico, propias del curriculo del Bachillerato.

En este ejercicio se valorara la consecucion de los objetivos del
Bachillerato, en cuanto a las materias comunes no lingiiisticas se refie-
re, asi como el grado de madurez del aspirante en cuanto a la correcta
comprension de conceptos, la utilizacioén del lenguaje y la capacidad de
analisis y sintesis.
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4. La part especifica de la prova d’accés al cicle formatiu de grau
superior conduent al titol de técnic superior d’Arts Plastiques i Disseny
en Grafica Publicitaria tindra 1’estructura segiient:

a) Primer exercici. Qliestions relatives a historia de 1’art, a partir
d’un text escrit i/0 la documentacio6 grafica o audiovisual que es facilite
a I’alumnat. En este exercici es valorara el nivell de coneixements artis-
tics 1 la sensibilitat davant de les creacions artistiques i funcionals, aixi
com la maduresa del criteri estétic.

b) Segon exercici. Realitzacié de diversos esbossos sobre un tema
proposat, i realitzacid posterior d’un dels esbossos a color.

En este exercici es valoraran les aptituds com la sensibilitat artistica,
la creativitat, la capacitat compositiva i comunicativa i el sentit de la
funcionalitat.

¢) Tercer exercici. A partir d’un dels esbossos realitzats en I’exercici
anterior, s’executara una practica adaptada a la realitat material del cicle
formatiu regulat en el present decret.

En este exercici es valoraran les aptituds segiients: la destresa espe-
cifica, les capacitats d’observacid, expressivitat, percepcio i composicid
formal.

5. Les qualificacions de cada exercici i de cada part de la prova
d’accés s’expressaran en termes numerics, i per a aixo s’utilitzara I’es-
cala de zero a deu amb dos decimals, i sera necessari obtindre una quali-
ficaci6 igual o superior a cinc per a la superacié de cada part o exercici.
La qualificaci6 final de cada part de la prova sera la mitjana aritmetica
de les qualificacions obtingudes en els seus diferents exercicis, sempre
que hagen sigut superats en la seua totalitat. Al seu torn, la qualificacio
de la prova d’accés per a ’alumnat que accedix sense requisits acade-
mics sera la mitjana aritmetica de la qualificacié de la part general i de
la part especifica.

6. Segons el que disposa I’article 17.3 del Reial Decret 596/2007,
de 4 de maig, les proves d’accés a les ensenyances professionals d’arts
plastiques i disseny de grau mitja i de grau superior tindran validesa en
tot el territori nacional.

7. La superacio de la part general de la prova d’accés tindra efectes
i validesa per a posteriors convocatories. No obstant aixo, la part espe-
cifica de la prova d’accés tindra validesa inicament per a accedir en el
curs acadeémic per al qual es realitze la dita prova.

8. Podran quedar exempts de realitzar la part general de la prova els
qui hagen superat la prova d’accés a la universitat per a majors de 25
anys, 1 aixi ho solliciten.

9. Estaran exempts de realitzar la part especifica els qui acrediten
una experiencia laboral minima d’un any en I’ambit de la comunicacio
grafica i audiovisual, en llocs de treball relacionats directament amb les
competéncies professionals del cicle formatiu a qué desitgen accedir.
Esta experiencia laboral s’acreditara a través d’un certificat de I’em-
presa on s’haja adquirit I’experiéncia laboral, on conste expressament
la duraci6 del contracte, 1’activitat exercida i el periode de temps en
que s’ha realitzat la dita activitat. En el cas de treballadors per compte
propi, s’acreditara per mitja d’un certificat d’alta en el cens d’obligats
tributaris. En ambdods casos, també s haura d’aportar un certificat de
vida laboral.

Article 9. Prova especifica d’accés per a aspirants amb requisits
academics i exempcions

1. Els qui estiguen en possessio dels requisits académics d’accés a
que es referix Iarticle 6 del present decret, hauran de superar, a més,
una prova especifica d’accés per a poder matricular-se en les respectives
ensenyances.

2. La conselleria competent en materia d’educacioé convocara, amb
caracter anual, les proves especifiques d’accés als cicles formatius
d’Arts Plastiques i Disseny per als qui estiguen en possessio dels requi-
sits académics corresponents, per mitja de la publicaci6 de la convoca-
toria en el Diari Oficial de la Comunitat Valenciana.

3. La prova d’accés es realitzara en el centre on I’alumnat desitge
iniciar els seus estudis d’Arts Plastiques i Disseny, sense perjui que la
conselleria competent en matéria d’educacio puga habilitar altres cen-
tres docents per a la realitzacio de la prova.

4. La prova especifica d’accés al cicle formatiu de grau superior
conduent al titol de Técnic Superior d’Arts Plastiques i Disseny en Gra-
fica Publicitaria tindra I’estructura que es definix en 1’Article 8.4 d’este
decret.

4. La parte especifica de la prueba de acceso al ciclo formativo de
grado superior conducente al titulo de técnico superior de Artes Plasti-
cas y Diseflo en Grafica Publicitaria tendra la siguiente estructura:

a) Primer ejercicio. Cuestiones relativas a Historia del Arte, a partir
de un texto escrito y/o la documentacion grafica o audiovisual que se
le facilite al alumnado. En este ejercicio se valorara el nivel de conoci-
mientos artisticos y la sensibilidad ante las creaciones artisticas y fun-
cionales, asi como la madurez del criterio estético.

b) Segundo ejercicio. Realizacion de diversos bocetos sobre un
tema propuesto, y realizacion posterior de uno de los bocetos a color.

En este ejercicio se valoraran las aptitudes como la sensibilidad
artistica, la creatividad, la capacidad compositiva y comunicativa, y el
sentido de la funcionalidad.

¢) Tercer ejercicio. A partir de uno de los bocetos realizados en el
ejercicio anterior, se ejecutara una practica adaptada a la realidad mate-
rial del ciclo formativo regulado en el presente decreto.

En este ejercicio se valoraran las siguientes aptitudes: la destreza
especifica, las capacidades de observacion, expresividad, percepcion y
composicion formal.

5. Las calificaciones de cada ejercicio y de cada parte de la prueba
de acceso se expresaran en términos numeéricos, utilizando para ello
la escala de cero a diez con dos decimales, siendo preciso obtener una
calificacion igual o superior a cinco para la superacion de cada parte o
ejercicio. La calificacion final de cada parte de la prueba serd la media
aritmética de las calificaciones obtenidas en sus diferentes ejercicios,
siempre que hayan sido superados en su totalidad. A su vez, la califica-
cion de la prueba de acceso para el alumnado que accede sin requisitos
académicos serd la media aritmética de la calificacion de la parte gene-
ral y de la parte especifica.

6. Segun lo dispuesto en el articulo 17.3 del Real Decreto 596/2007,
de 4 de mayo, las pruebas de acceso a las enseflanzas profesionales de
artes plasticas y diseno de grado medio y de grado superior, tendran
validez en todo el territorio nacional.

7. La superacion de la parte general de la prueba de acceso tendra
efectos y validez para posteriores convocatorias. No obstante, la parte
especifica de la prueba de acceso tendra validez tinicamente para acce-
der en el curso académico para el que se realice dicha prueba.

8. Podran quedar exentos de realizar la parte general de la pruecba
quienes hayan superado la prueba de acceso a la universidad para mayo-
res de 25 afios, y asi lo soliciten.

9. Estaran exentos de realizar la parte especifica quienes acrediten
una experiencia laboral minima de un afio en el ambito de la comuni-
cacion grafica y audiovisual, en puestos de trabajo relacionados direc-
tamente con las competencias profesionales del ciclo formativo al que
deseen acceder. Esta experiencia laboral se acreditara a través de una
certificacion de la empresa donde se haya adquirido la experiencia labo-
ral, donde conste expresamente la duracion del contrato, la actividad
desarrollada y el periodo de tiempo en el que se ha realizado dicha
actividad. En el caso de trabajadores por cuenta propia, se acreditara
mediante una certificacion de alta en el censo de obligados tributarios.
En ambos casos, también se debera aportar un certificado de vida labo-
ral.

Articulo 9. Prueba especifica de acceso para aspirantes con requisitos
académicos y exenciones

1. Quienes estén en posesion de los requisitos académicos de acceso
a los que se refiere el articulo 6 del presente decreto, deberan superar
ademas una prueba especifica de acceso para poder matricularse en las
respectivas ensefianzas.

2. La conselleria competente en materia de educacién convocara,
con caracter anual, las pruebas especificas de acceso a los ciclos forma-
tivos de Artes Plésticas y Disefio para quienes estén en posesion de los
requisitos académicos correspondientes, mediante la publicacion de la
convocatoria en el Diari Oficial de la Comunitat Valenciana.

3. La prueba de acceso se realizard en el centro donde el alumnado
desee iniciar sus estudios de Artes Plasticas y Disefio, sin perjuicio de
que la Conselleria competente en materia de educacion pueda habilitar
otros centros docentes para la realizacion de la prueba.

4. La prueba especifica de acceso al ciclo formativo de grado supe-
rior conducente al titulo de técnico superior de Artes Plasticas y Disefio
en Grafica Publicitaria tendra la estructura que se define en el Articulo
8.4 de este decreto.
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5. Les qualificacions de cada exercici de la prova especifica d’accés
s’expressaran en termes numerics, i per a aixo s’utilitzara 1’escala de
zero a deu amb dos decimals, sent necessari obtindre una qualificacié
igual o superior a cinc per a la superacié de cada exercici. La qualifi-
caci6 final de la prova sera la mitjana aritmética de les qualificacions
obtingudes en els seus diferents exercicis, sempre que hagen sigut supe-
rats en la seua totalitat.

6. La superacid de la prova especifica d’accés tindra validesa uni-
cament per a accedir en el curs académic per al qual es realitze la dita
prova.

7. Estaran exempts de realitzar la prova especifica d’accés els qui
acrediten estar en possessio d’algun dels requisits segiients:

a) Titol de Tecnic Superior d’Arts Plastiques i Disseny d’una fami-
lia professional relacionada amb les ensenyances que es vagen a cursar,
o titol declarat equivalent.

b) Titol de Batxiller, modalitat d’Arts, o titol de Batxillerat Artistic
Experimental.

c) Titol superior d’Arts Plastiques i Titol superior de Disseny, en les
seues diferents especialitats, o titols declarats equivalents.

d) Titol superior de Conservacio i Restauraci6é de Béns Culturals, en
les seues diferents especialitats.

e) Llicenciatura en Belles Arts.

f) Arquitectura.

g) Enginyeria técnica en Disseny Industrial.

8. També estaran exempts de realitzar la prova especifica d’accés
els qui acrediten una experiéncia laboral minima d’un any en I’ambit
de la comunicaci6 grafica i audiovisual, en llocs de treball relacionats
directament amb les competencies professionals del cicle formatiu a
queé desitgen accedir. Esta experiéncia laboral s’acreditara a través d’un
certificat de I’empresa on s’haja adquirit I’experiéncia laboral, on conste
expressament la duracio del contracte, I’activitat exercida i el periode
de temps en qué s’ha realitzat la dita activitat. En el cas de treballadors
per compte propi, s’acreditara per mitja d’un certificat d’alta en el cens
d’obligats tributaris. En ambdos casos, també s’haura d’aportar un cer-
tificat de vida laboral.

Article 10. Places vacants i admissio d’alumnat

1. L’accés a les ensenyances d’Arts Plastiques i Disseny es realitza-
ra basant-se en els principis d’igualtat, mérit i capacitat.

2. Per a I’adjudicacio de les places oferides pels centres, caldra ajus-
tar-se a la qualificacié d’accés obtinguda, que es computara de la mane-
ra seglient per a cada una de les tres vies alternatives d’accés segiients:

a) Accés sense requisits académics.

La qualificacio d’accés sera I’obtinguda en la prova d’accés. En cas
d’haver obtingut I’exempci6 en la part general o en la part especifica,
la qualificacié d’accés sera la nota obtinguda en la part realitzada en la
prova d’accés.

b) Accés amb requisits academics i prova especifica.

La qualificacié d’accés sera I’obtinguda en la prova especifica d’ac-
cés.

¢) Accés directe.

Accediran per esta via les persones que estiguen en possessio dels
requisits académics i estiguen exemptes de la realitzacio de la prova
especifica d’accés. La qualificacio d’accés sera la nota mitjana del titol
acreditatiu del compliment dels requisits académics.

Les qualificacions a I’efecte d’accés a estes ensenyances s’expressa-
ran en termes numerics, en una escala de zero a deu amb dos decimals.

En cas de produir-se empats, es resoldra segons la prelacio segiient:

1r. Candidat en situaci6 de desocupacid de llarga duraci6.

2n. Candidat de major edat.

3. L’admissio de I’alumnat en els cicles formatius de les ensenyan-
ces professionals d’Arts Plastiques i1 Disseny es realitzara d’acord amb
els percentatges de reserva establits per a cada via d’accés i la dispo-
nibilitat de places que oferisquen els centres per a cada curs académic.

4. En les convocatories de proves d’accés, la conselleria competent
en matéria d’educacio determinara els percentatges de reserva de places
per als qui accedisquen per les vies d’accés sense requisits académics i

5. Las calificaciones de cada ejercicio de la prueba especifica de
acceso se expresaran en términos numéricos, utilizando para ello la
escala de cero a diez con dos decimales, siendo preciso obtener una
calificacion igual o superior a cinco para la superacion de cada ejercicio.
La calificacion final de la prueba sera la media aritmética de las califi-
caciones obtenidas en sus diferentes ejercicios, siempre que hayan sido
superados en su totalidad.

6. La superacion de la prueba especifica de acceso tendra validez
unicamente para acceder en el curso académico para el que se realice
dicha prueba.

7. Estaran exentos de realizar la prueba especifica de acceso, quie-
nes acrediten estar en posesion de alguno de los siguientes requisitos:

a) Titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Diseflo de una
familia profesional relacionada con las ensefianzas que se vayan a cur-
sar, o titulo declarado equivalente.

b) Titulo de Bachiller, modalidad de Artes, o titulo de Bachillerato
artistico experimental.

c) Titulo superior de Artes plasticas y Titulo superior de disefio, en
sus diferentes especialidades, o titulos declarados equivalentes.

d) Titulo superior de Conservacion y Restauracion de Bienes Cul-
turales, en sus diferentes especialidades.

e) Licenciatura en Bellas Artes.

f) Arquitectura.

g) Ingenieria Técnica en Disefio Industrial.

8. También estaran exentos de realizar la prueba especifica de acce-
so quienes acrediten una experiencia laboral minima de un afio en el
ambito de la comunicacion grafica y audiovisual, en puestos de trabajo
relacionados directamente con las competencias profesionales del ciclo
formativo al que deseen acceder. Esta experiencia laboral se acreditara
a través de una certificacion de la empresa donde se haya adquirido la
experiencia laboral, donde conste expresamente la duracion del con-
trato, la actividad desarrollada y el periodo de tiempo en el que se ha
realizado dicha actividad. En el caso de trabajadores por cuenta propia,
se acreditara mediante una certificacion de alta en el censo de obligados
tributarios. En ambos casos, también se debera aportar un certificado
de vida laboral.

Articulo 10. Plazas vacantes y admision de alumnado

1. El acceso a las ensefianzas de Artes Plasticas y Disefio se realiza-
ra en base a los principios de igualdad, mérito y capacidad.

2. Para la adjudicacion de las plazas ofertadas por los centros, se
atenderd a la calificacion de acceso obtenida, que se computara del
siguiente modo para cada una de las tres vias alternativas de acceso
siguientes:

a) Acceso sin requisitos académicos.

La calificacion de acceso sera la obtenida en la prueba de acceso.
En caso de haber obtenido la exencion en la parte general o en la parte
especifica, la calificacion de acceso sera la nota obtenida en la parte
realizada en la prueba de acceso.

b) Acceso con requisitos académicos y prueba especifica.

La calificacion de acceso sera la obtenida en la prueba especifica
de acceso.

¢) Acceso directo.

Accederan por esta via las personas que estén en posesion de los
requisitos académicos y estén exentas de la realizacion de la prueba
especifica de acceso. La calificacion de acceso sera la nota media del
titulo acreditativo del cumplimiento de los requisitos académicos.

Las calificaciones a efectos de acceso a estas ensefianzas se expre-
saran en términos numéricos, en una escala de cero a diez con dos deci-
males.

En caso de producirse empates, se resolvera segtin la siguiente pre-
lacion:

1.°. Candidato en situacion de desempleo de larga duracion.

2.°. Candidato de mayor edad.

3. La admision del alumnado en los ciclos formativos de las ense-
fianzas profesionales de Artes Plasticas y Disefio se realizara de acuerdo
con los porcentajes de reserva establecidos para cada via de acceso y
la disponibilidad de plazas que oferten los centros para cada curso aca-
démico.

4. En las convocatorias de pruebas de acceso, la conselleria compe-
tente en materia de educacion determinara los porcentajes de reserva de
plazas para quienes accedan por las vias de acceso sin requisitos acadé-
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d’accés directe, havent de garantir, almenys, una reserva del 20 per cent
de les places disponibles per a cada una d’estes. En cas d’existir places
vacants en alguna quota de reserva de places, estes incrementaran el
nombre de places de les quotes restants en els termes que indique la
conselleria competent en matéria d’educacié en la convocatoria cor-
responent.

CAPITOL III
Ordenacio general de les ensenyances

Article 11. Organitzacio dels moduls i distribucio horaria

Els moduls d’este cicle formatiu s’organitzen en dos cursos acadeé-
mics. La distribucié de moduls en cada un dels dos cursos, la duracio,
I’assignacio6 horaria setmanal i 1’assignaci6 de credits ECTS correspo-
nent, es concreta en 1’annex I.

Article 12. Modul de projecte integrat

1. Les ensenyances conduents al titol de Técnic Superior d’Arts
Plastiques i Disseny en Grafica Publicitaria disposa d’un modul de pro-
jecte integrat. El modul de projecte integrat en els cicles formatius de
grau superior, té per objecte que els alumnes i les alumnes siguen capa-
¢os d’integrar, aplicar i valorar els coneixements, destreses i capacitats
especifics del camp professional de I’especialitat a través de la formalit-
zaci6 i realitzacié d’un projecte, adequat al nivell académic cursat, que
evidencie rigor técnic, cultura plastica, expressio artistica i sensibilitat
estética i possibilitat de realitzacid i viabilitat.

En tot cas, sera necessaria I’avaluacié positiva de tots els moduls
restants abans de procedir a avaluar el modul de projecte integrat.

2. El modul de projecte integrat comptara amb una tutoria individu-
alitzada del professorat.

3. Les caracteristiques generals del modul de projecte integrat del
cicle formatiu de grau superior d’Arts Plastiques i Disseny en Grafica
Publicitaria s’arrepleguen en 1’annex II d’este decret, sense perjui del
que establix 1’article 2.1 en el fet que els objectius especifics, els con-
tinguts 1 els criteris d’avaluacié d’este modul son els que figuren en
I’annex L.

Article 13. Fase de formacio practica en empreses, estudis i tallers

1. La fase de formacid practica en empreses, estudis i tallers tindra
com a finalitat basica 1’adquisicid per part de 1’alumnat d’una correc-
ta maduresa professional. Aixi mateix, permetra avaluar i verificar la
competencia de I’alumnat en situacions reals de treball i afavorir la seua
insercié laboral. Per a aix0, les escoles fomentaran la col-laboracié amb
les empreses, els estudis, els tallers i altres entitats de 1’ambit local,
regional i incliis autonomic. Esta fase de formacio practica, en situacid
real de treball, no tindra caracter laboral i formara part del curriculum
del cicle formatiu corresponent.

2. Per a les ensenyances conduents al titol de Técnic Superior d’Arts
Plastiques i Disseny en Grafica Publicitaria, la duraci6 i el desenrot-
llament de la fase de formacid practica s’especifica en I’annex I. Esta
formacio en cap cas tindra caracter laboral.

3. Amb caracter general, I’alumnat realitzara esta fase durant el
tercer trimestre del segon curs académic del cicle formatiu, i una vega-
da I’alumnat haja aconseguit 1’avaluacio6 positiva en tots els moduls, a
excepci6 del modul de projecte integrat.

Amb caracter general, s’establix un segon periode anual que es
desenrotllara en el primer trimestre del curs académic segiient al que
s’ha realitzat el primer periode anual.

4. En I’0ltima sessi6 d’avaluacio prévia a la realitzacio de la fase
de formaci6 practica en empreses, estudis i tallers, 1’equip docent, a la
vista del grau d’aprenentatge de cada alumne i alumna, realitzara la pro-
posta per a I’inici de la fase de formacio6 practica per part de I’alumnat.
Pel que fa a la regulacié de la fase de formacid practica en empreses,
estudis i tallers, caldra ajustar-se al que disposa la normativa vigent que
se li aplique.

5. El seguiment de la formacio practica correspondra al tutor o tuto-
ra de practiques que designe la direcci6 del centre, en col-laboracié amb

micos y de acceso directo, debiéndose garantizar, al menos, una reserva
del 20 por ciento de las plazas disponibles para cada una de ellas. En
caso de existir plazas vacantes en algin cupo de reserva de plazas, estas
incrementaran el nimero de plazas de los cupos restantes en los térmi-
nos que indique la Conselleria competente en materia de educacion en
la convocatoria correspondiente.

CAPITULO III
Ordenacion general de las ensefianzas

Articulo 11. Organizacion de los modulos y distribucion horaria

Los moédulos de este ciclo formativo se organizan en dos cursos
académicos. La distribucion de modulos en cada uno de los dos cursos,
su duracion, la asignacion horaria semanal y la asignacion de créditos
ECTS correspondiente, se concreta en el anexo I.

Articulo 12. Médulo de proyecto integrado

1. Las ensefianzas conducentes al titulo de Técnico Superior de
Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria dispone de un moédulo
de proyecto integrado. El médulo de proyecto integrado en los ciclos
formativos de grado superior, tiene por objeto que los alumnos y alum-
nas sean capaces de integrar, aplicar y valorar los conocimientos, destre-
zas y capacidades especificos del campo profesional de la especialidad
a través de la formalizacion y realizacion de un proyecto, adecuado al
nivel académico cursado, que evidencie rigor técnico, cultura plastica,
expresion artistica y sensibilidad estética y posibilidad de realizacién
y viabilidad.

En cualquier caso, sera necesaria la evaluacion positiva de todos los
modulos restantes antes de proceder a evaluar el mdédulo de proyecto
integrado.

2. El moédulo de proyecto integrado contara con una tutoria indivi-
dualizada del profesorado.

3. Las caracteristicas generales del modulo de proyecto integrado
del ciclo formativo de grado superior de Artes Plasticas y Disefio en
Grafica Publicitaria, se recogen en el anexo II de este decreto, sin per-
juicio de lo establecido en el articulo 2.1 en cuanto a que los objetivos
especificos, los contenidos y los criterios de evaluacion de este modulo
son los que figuran en el anexo 1.

Articulo 13. Fase de formacion practica en empresas, estudios y talle-
res

1. La fase de formacion practica en empresas, estudios y talleres
tendra como finalidad basica la adquisicion por parte del alumnado
de una correcta madurez profesional. Asimismo, permitira evaluar y
verificar la competencia del alumnado en situaciones reales de trabajo
y favorecer su insercion laboral. Para ello, las escuelas fomentaran la
colaboracion con las empresas, estudios, talleres y otras entidades del
ambito local, regional e incluso autonémico. Dicha fase de formacion
préctica, en situacion real de trabajo, no tendra caracter laboral y forma-
ra parte del curriculo del ciclo formativo correspondiente.

2. Para las ensefianzas conducentes al titulo de Técnico Superior de
Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria, la duracion y el desa-
rrollo de la fase de formacion practica se especifica en el anexo I. Esta
formacion en ninglin caso tendra caracter laboral.

3. Con caracter general, el alumnado realizara esta fase durante el
tercer trimestre del segundo curso académico del ciclo formativo, y una
vez el alumnado haya alcanzado la evaluacion positiva en todos los
modulos, a excepcion del modulo de proyecto integrado.

Con caracter general, se establece un segundo periodo anual que se
desarrollara en el primer trimestre del curso académico siguiente al que
se hubiera realizado el primer periodo anual.

4. En la tltima sesion de evaluacion previa a la realizacion de la
fase de formacion practica en empresas, estudios y talleres, el equipo
docente, a la vista del grado de aprendizaje de cada alumno y alumna,
realizard la propuesta para el inicio de la fase de formacion practica por
parte del alumnado. En lo referente a la regulacion de la fase de forma-
cidn practica en empresas, estudios y talleres, se estara a lo dispuesto en
la normativa vigente que le sea de aplicacion.

5. El seguimiento de la formacion practica le correspondera al tutor
o tutora de practicas designado por la direccion del centro, en colabo-
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la persona responsable que designe el corresponent centre de treball.
L’avaluacio sera realitzada per tot I’equip docent, que prendra en consi-
deraci¢ el grau de compliment dels objectius i la valoracio realitzada pel
centre de treball per mitja dels instruments i documents que determine
la conselleria competent en matéria d’educacio.

6. Siun alumne o alumna no supera la fase de formacio practica en
una primera convocatoria, haura de realitzar novament la dita formacio,
si bé ho fara en un centre de treball distint.

7. Podran sollicitar davant de la conselleria competent en materia
d’educacié I’exempci6 de la fase de formacio practica en empreses,
estudis o tallers, per experiéncia laboral en un camp professional direc-
tament relacionat amb el cicle formatiu, els qui acrediten una expe-
riéncia laboral minima d’un any, a temps complet o a temps parcial,
en I’ambit de la comunicacié grafica i audiovisual, en llocs de treball
relacionats directament amb les competéncies professionals del cicle
formatiu que es pretén cursar.

Esta experiéncia laboral s’acreditara a través d’un certificat de I’em-
presa on s’haja adquirit I’experiéncia laboral, on conste expressament
la duraci6 del contracte, 1’activitat exercida i el periode de temps en
que s’ha realitzat la dita activitat. En el cas de treballadors per compte
propi, s’acreditara per mitja d’un certificat d’alta en el cens d’obligats
tributaris. En ambdods casos, també s’haura d’aportar un certificat de
vida laboral.

Per a I’alumnat que obtinga I’exempcio, en 1’expedient académic
s’omplira I’expressio «Exempt/ay.

Article 14. Avaluacio

1. L’avaluacio sera continua i tant els criteris com els procediments
d’avaluacio aplicats pel professorat tindran en compte el progrés i la
maduresa académica de I’alumnat en relaciéo amb les competéncies pro-
fessionals caracteristiques del titol, que constituixen la referéncia per
a definir els objectius generals del cicle formatiu, amb els objectius
especifics de cada modul i amb els criteris d’avaluacio de tots i cada
un dels moduls.

2. L’aplicacio del procés d’avaluacié continua de 1’alumnat reque-
rira Iassisténcia regular a les classes i activitats programades. A este
efecte, els centres docents establiran el nombre maxim de faltes d’assis-
téncia, de conformitat amb 1’article 33 del Decret 39/2008, de 4 d’abril,
del Consell, sobre la convivéncia en els centres docents no universita-
ris sostinguts amb fons publics i sobre els drets i deures de 1’alumnat,
pares, mares, tutors o tutores, professorat i personal d’administraci6 i
servicis.

3. L’avaluacio també es realitzara de forma diferenciada per moduls,
prenent com a referéncia els objectius especifics de cada modul expres-
sats en termes de capacitats, destreses i competéncies, i els respectius
criteris d’avaluacio de cada un dels moduls.

4. Els resultats de 1’avaluacio final de cada modul s’expressaran
d’acord amb una escala numeérica de 0 a 10. Es consideraran positives
les qualificacions iguals o superiors a 5 i negatives les restants. Per a la
fase de formacio practica en empreses, estudis i tallers, els resultats de
I’avaluaci6 s’expressaran en termes «d’apte/no apte».

5. L’equip docent del grup, actuant de forma col-legiada, i presidit
pel tutor o tutora, es reunira periodicament en sessions d’avaluacio6 i
qualificacid, d’acord amb el que s’establisca en la concrecio curricular
inclosa en el projecte educatiu del centre. En 1’avaluacio de la forma-
cio practica en empreses, estudis i tallers col-laborara el responsable
de la formacié de 1’alumnat, designat pel corresponent centre de tre-
ball durant el seu periode d’estada en este. De cada una de les sessions
d’avaluaci6 s’algara la corresponent acta, en la qual constara la relacio
del professorat assistent, un resum dels assumptes tractats i els acords
adoptats, aixi com la informacio que es transmetra a I’alumnat, o bé als
seus pares, mares o tutors legals si es tracta d’alumnat menor d’edat.

6. Les sessions d’avaluacio tindran com a finalitat coordinar el pro-
fessorat dels distints moduls i valorar el progrés de I’alumnat quant a
I’obtencio dels objectius generals del cicle formatiu d’Arts Plastiques i
Disseny corresponent i dels objectius especifics dels moduls.

racion con el responsable designado por el correspondiente centro de
trabajo. La evaluacion sera realizada por todo el equipo docente, que
tomara en consideracion el grado de cumplimiento de los objetivos y la
valoracion realizada por el centro de trabajo mediante los instrumentos
y documentos que determine la Conselleria competente en materia de
educacion.

6. Si un alumno o alumna no supera la fase de formacion practica en
una primera convocatoria, debera realizar de nuevo dicha formacion, si
bien lo hara en un centro de trabajo distinto.

7. Podran solicitar ante la Conselleria competente en materia de
educacion la exencion de la fase de formacion practica en empresas,
estudios o talleres, por experiencia laboral en un campo profesional
directamente relacionado con el ciclo formativo, quienes acrediten una
experiencia laboral minima de un afio, a tiempo completo o a tiempo
parcial, en el ambito de la Comunicacion Grafica y Audiovisual, en
puestos de trabajo relacionados directamente con las competencias pro-
fesionales del ciclo formativo que se pretende cursar.

Esta experiencia laboral se acreditard a través de una certificacion
de la empresa donde se haya adquirido la experiencia laboral, donde
conste expresamente la duracion del contrato, la actividad desarrollada
y el periodo de tiempo en el que se ha realizado dicha actividad. En el
caso de trabajadores por cuenta propia, se acreditara mediante una cer-
tificacion de alta en el censo de obligados tributarios. En ambos casos,
también se debera aportar un certificado de vida laboral.

Para el alumnado que obtenga la exencion, en el expediente acadé-
mico se cumplimentara la expresion «Exento/a».

Articulo 14. Evaluacion

1. La evaluacion sera continua y tanto los criterios como los proce-
dimientos de evaluacion aplicados por el profesorado tendran en cuenta
el progreso y la madurez académica del alumnado en relacion con las
competencias profesionales caracteristicas del titulo, que constituyen la
referencia para definir los objetivos generales del ciclo formativo; con
los objetivos especificos de cada modulo; y con los criterios de evalua-
cién de todos y cada uno de los modulos.

2. La aplicacion del proceso de evaluacion continua del alumnado
requerira de su asistencia regular a las clases y actividades programadas.
A tal efecto, los centros docentes estableceran el nimero maximo de fal-
tas de asistencia de conformidad con el articulo 33 del Decreto 39/2008,
de 4 de abril, del Consell, sobre la convivencia en los centros docentes
no universitarios sostenidos con fondos publicos y sobre los derechos y
deberes del alumnado, padres, madres, tutores o tutoras, profesorado y
personal de administracion y servicios.

3. La evaluacion también se realizara de forma diferenciada por
modulos, tomando como referencia los objetivos especificos de cada
modulo expresados en términos de capacidades, destrezas y compe-
tencias, y los respectivos criterios de evaluacion de cada uno de los
modulos.

4. Los resultados de la evaluacion final de cada modulo se expresa-
ran de acuerdo con una escala numérica de cero a diez, considerandose
positivas las calificaciones iguales o superiores a cinco y negativas las
restantes. Para la fase de formacion practica en empresas, estudios y
talleres, los resultados de la evaluacion se expresaran en términos de
«apto/no aptoy.

5. El equipo docente del grupo, actuando de forma colegiada, y
presidido por el tutor o tutora, se reunira periddicamente en sesiones
de evaluacion y calificacion, de acuerdo con lo que se establezca en la
concrecion curricular incluida en el proyecto educativo del centro. En
la evaluacion de la formacion practica en empresas, estudios y talleres,
colaborara el responsable de la formacién del alumnado, designado por
el correspondiente centro de trabajo durante su periodo de estancia en
este. De cada una de las sesiones de evaluacion se levantara la corres-
pondiente acta, en la que constara la relacion de profesorado asistente,
un resumen de los asuntos tratados y los acuerdos adoptados, asi como
la informacion que se transmitira al alumnado, o bien a sus padres,
madres o tutores legales si se trata de alumnado menor de edad.

6. Las sesiones de evaluacion tendran como finalidad coordinar al
profesorado de los distintos modulos y valorar el progreso del alumnado
en cuanto a la obtencion de los objetivos generales del ciclo formativo
de Artes Plasticas y Diseflo correspondiente y de los objetivos especi-
ficos de los modulos.
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7. En el primer curs, s’hauran de realitzar, almenys, una sessio
d’avaluacio inicial, abans de la finalitzacidé del mes d’octubre; i dos
sessions d’avaluaci6 a la finalitzacid del primer trimestre i del segon
trimestre, respectivament, on es qualificaran els moduls formatius per a
valorar el progrés de I’alumnat fins a eixe moment. A més, es realitzaran
dos avaluacions finals, una ordinaria i una altra extraordinaria.

8. En el segon curs, es realitzaran, almenys, dos sessions d’avalua-
ci6 a la finalitzacio del primer trimestre i del segon trimestre, respecti-
vament, on es qualificaran els moduls formatius per a valorar el progrés
de I’alumnat fins a eixe moment; una sessié d’avaluaci6 final ordinaria
després de la finalitzacid del periode lectiu i prévia a la realitzacio de
la fase de formaci6 practica en empreses, estudis i tallers, i una sessio
d’avaluacio final extraordinaria. Aixi mateix, els centres realitzaran ses-
sions d’avaluacio després de la conclusié de cada periode habilitat per a
dur a terme la fase de formacio practica en empreses, estudis i tallers, on
avaluaran, en primer lloc, el modul de projecte integrat i a continuacio,
si és procedent, la fase de formacid practica.

9. Els moduls formatius de la mateixa denominaci6 en primer i
segon curs, de les ensenyances regulades en este decret, tindran carac-
ter progressiu. A este efecte, els moduls formatius de segon curs seran
considerats incompatibles als efectes d’avaluacio, en el cas que prévia-
ment no s’haja superat el de primer curs amb la mateixa denominacio.

10. El modul de projecte integrat tindra la consideracié d’incompa-
tible als efectes d’avaluacio fins que es produisca la superacio de tots
els moduls restants.

Article 15. Promocio i titulacio

1. L’alumnat podra promocionar del primer al segon curs del cicle
formatiu corresponent quan haja obtingut avaluacio positiva en moduls
la carrega lectiva dels quals sume, almenys, el 75% del primer curs.

2. La superacio6 del cicle formatiu d’Arts Plastiques i Disseny per
part de I’alumne o alumna requerira 1’avaluacio6 positiva de tots els
moduls que el componen, aixi com ’obtenci6 de la qualificacié d’«ap-
tey en la fase de formacid practica en empreses, estudis i tallers.

3. Una vegada superat el cicle formatiu, calculara la seua nota mitja-
na final, que sera la mitjana aritmética de les notes mitjanes ponderades
dels distints moduls que el componen, expressada amb dos decimals.
La nota mitjana ponderada de cada modul es computara multiplicant el
nombre de credits del modul per la qualificacié final obtinguda en este,
i dividint el resultat entre el nombre total de crédits cursats.

No es computara la fase de formacio practica en empreses, estudis
i tallers als efectes del calcul de la nota mitjana final del cicle formatiu,
ni tampoc aquells moduls que hagen sigut objecte de convalidaci6 i/o
exempcio.

Article 16. Convocatories i permanéncia

1. L’alumnat disposara d’un nombre maxim de quatre convocato-
ries per a la superacié de cada modul. Per a la superacio de la fase de
formacio practica en empreses, estudis i tallers, el nombre maxim de
convocatories sera de dos.

2. Tindran consideracié de convocatories aquelles avaluacions finals
en queé I’alumnat siga qualificat, de tal manera que, amb caracter gene-
ral, I’alumnat disposara de dos convocatories en cada curs académic.
Si un alumne o alumna no es presenta a una prova d’avaluacio final,
obtindra una qualificaci6 de zero punts i la convocatoria corresponent
sera computada als efectes de permanéncia en les ensenyances.

3. Amb caracter excepcional, I’alumnat que no supere algun modul
després d’haver esgotat el nombre maxim de quatre convocatories per
a la seua superacio, podra sol-licitar davant de la conselleria compe-
tent en matéria d’educaci6 una convocatoria extraordinaria, sempre que
acredite documentalment que hi ha motius de malaltia, discapacitat, o
altres que impedisquen el normal desenrotllament dels estudis, com les
establides en la Llei Organica 1/2004, de 28 de desembre, de Mesures
de Proteccid Integral contra la Violéncia de Geénere. Esta mesura excep-
cional no sera aplicable a la fase de formacid practica en empreses,
estudis i tallers.

7. En el primer curso, se deberan realizar, al menos, una sesion de
evaluacion inicial, antes de la finalizacion del mes de octubre; dos sesio-
nes de evaluacion a la finalizacion del primer trimestre y del segundo
trimestre, respectivamente, donde se calificaran los modulos formativos
para valorar el progreso del alumnado hasta ese momento. Ademas se
realizaran dos evaluaciones finales, una ordinaria y otra extraordinaria.

8. En el segundo curso, se celebraran, al menos, dos sesiones de
evaluacion a la finalizacion del primer trimestre y del segundo trimes-
tre, respectivamente, donde se calificaran los médulos formativos para
valorar el progreso del alumnado hasta ese momento; una sesion de eva-
luacion final ordinaria tras la finalizacion del periodo lectivo, y previa
a la realizacion de la fase de formacion practica en empresas, estudios
y talleres; y una sesion de evaluacion final extraordinaria . Asimismo,
los centros realizaran sesiones de evaluacion tras la conclusion de cada
periodo habilitado para llevar a cabo la fase de formacion practica
en empresas, estudios y talleres, donde evaluaran, en primer lugar, el
moédulo de proyecto integrado y a continuacion, si procede, la fase de
formacion practica.

9. Los médulos formativos de igual denominacién en primer y
segundo curso, de las ensefianzas reguladas en este decreto, tendran
caracter progresivo. A tal efecto, los modulos formativos de segundo
curso seran considerados incompatibles a efectos de evaluacion, en el
caso de que previamente no se haya superado el de primer curso con la
misma denominacion.

10. El médulo de proyecto integrado tendra la consideracion de
incompatible a efectos de evaluacion hasta que se produzca la supera-
cion de todos los modulos restantes.

Articulo 15. Promocion y titulacion

1. El alumnado podra promocionar del primer al segundo curso del
ciclo formativo correspondiente cuando haya obtenido evaluacion posi-
tiva en moédulos cuya carga lectiva sume, al menos, el 75% del primer
curso.

2. La superacion del ciclo formativo de Artes Plasticas y Disefio por
parte del alumno o alumna requerira la evaluacion positiva de todos los
moédulos que lo componen, asi como la obtencion de la calificacion de
«apto» en la fase de formacion practica en empresas, estudios y talleres.

3. Una vez superado el ciclo formativo, se procedera al calculo de
su nota media final, que serd la media aritmética de las notas medias
ponderadas de los distintos mddulos que lo componen, expresada con
dos decimales. La nota media ponderada de cada modulo se computa-
ra multiplicando el numero de créditos del modulo por la calificacion
final obtenida en este, y dividiendo el resultado entre el nimero total
de créditos cursados.

No se computara la fase de formacion practica en empresas, estu-
dios y talleres a los efectos del célculo de la nota media final del ciclo
formativo, ni tampoco aquellos médulos que hayan sido objeto de con-
validacion y/o exencion.

Articulo 16. Convocatorias y permanencia

1. El alumnado dispondra de un nimero maximo de cuatro convo-
catorias para la superacion de cada modulo. Para la superacion de la
fase de formacion practica en empresas, estudios y talleres, el nimero
maximo de convocatorias sera de dos.

2. Tendran consideracion de convocatorias aquellas evaluaciones
finales en las que el alumnado sea calificado, de tal manera que, con
caracter general, el alumnado dispondra de dos convocatorias en cada
curso académico. Si un alumno o alumna no se presentase a una prueba
de evaluacion final, obtendra una calificacion de cero puntos y la con-
vocatoria correspondiente sera computada a los efectos de permanencia
en las ensefianzas.

3. Con caracter excepcional, el alumnado que no supere algun
modulo tras haber agotado el nimero maximo de cuatro convocato-
rias para su superacion, podra solicitar ante la Conselleria competente
en materia de educacion una convocatoria extraordinaria, siempre y
cuando acredite documentalmente que existen motivos de enfermedad,
discapacidad, u otros que impidan el normal desarrollo de los estudios,
como las establecidas en la Ley Organica 1/2004, de 28 de diciembre,
de Medidas de Proteccion Integral contra la Violencia de Género. Esta
medida excepcional no sera de aplicacion a la fase de formacion practi-
ca en empresas, estudios y talleres.
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4. L’alumnat podra sol-licitar I’anul-lacié de la seua matricula amb
la sol-licitud prévia per escrit davant de la direcci6 del centre docent, per
a la seua resolucid, amb anterioritat a la segona avaluaci6 trimestral, o
en el cas que I’alumnat només es trobe matriculat en la fase de formacio
practica en empreses, estudis i tallers, amb anterioritat a 1’inici d’esta.
L’anul-lacié de la matricula de 1I’alumnat suposara la pérdua dels drets
d’assistencia a classe 1 avaluacio, i en cap cas implicara la devolucio
de les taxes de matricula. En conseqiiéncia, per a eixe curs académic,
qualsevol qualificacié o avaluacio6 prévia de I’alumnat perdra la seua
validesa i les convocatories del dit curs no computaran quant a la per-
manéncia en 1’etapa.

5. D’alumnat podra sol‘licitar la rentincia a la convocatoria d’ava-
luacié final d’un o més moduls i/o de la fase de formacio practica en
empreses, estudis i tallers, sense que esta mesura implique I’anul-lacié
de la seua matricula, i amb la finalitat que la convocatoria corresponent
no li siga computada als efectes de permanéncia en I’etapa. La rentincia
a les convocatories d’avaluacio final ordinaria s’haura de realitzar abans
de finalitzar el mes de marg; i en el cas de I’avaluaci6 final extraordi-
naria, abans de finalitzar el mes de juliol. La sol-licitud de rentncia es
formalitzara per escrit davant de la direccio del centre, per a la seua
resolucid, i en esta caldra al-legar circumstancies de malaltia, disca-
pacitat, incorporacid a un lloc de treball, obligacions de tipus familiar
o social, o altres circumstancies de forga major que impedisquen una
dedicaci6 normal a I’estudi. La renuncia a la convocatoria es reflectira
en els documents d’avaluacié amb 1’expressio de «Rentnciay.

Article 17. Documents oficials d’avaluacio i de mobilitat

1. Els documents basics d’avaluacid en estes ensenyances, tots amb
caracter oficial, son: I’expedient académic personal, que s’acredita per
mitja del certificat académic personal; les actes d’avaluacio, i els infor-
mes d’avaluaci6 individualitzats. En els dits documents es fara referén-
cia al titol cursat en el present decret.

2. L’expedient académic personal és el document oficial d’avalu-
acio que sintetitza tota la informacio relativa al procés d’avaluacié de
I’alumnat. En este figuraran les dades identificatives de I’alumnat; les
seues dades personals; el numero d’identificacié de 1’alumnat; la via
d’accés a les ensenyances; les dades de matricula; els resultats d’avalua-
cio; les mesures d’adaptacio curricular, si €s el cas; la nota mitjana, i les
altres informacions que determine la conselleria competent en matéria
d’educacio.

3. El certificat académic personal tindra efectes acreditatius de la
informaci6 continguda en 1’expedient académic personal de 1’alumnat,
i sera expedit per la secretaria dels centres. Pel que fa als resultats de
I’avaluacio, arreplegara el curs académic; les qualificacions obtingudes
en la convocatoria ordinaria i, si és el cas, en la convocatoria extraor-
dinaria; els moduls formatius que hagen sigut objecte de convalidacié
i/o exempcid, aixi com les anul-lacions de matricula i renuncies de con-
vocatoria.

4. En les actes d’avaluaci6 figurara la relacié nominal de tot I’alum-
nat matriculat en un determinat curs d’un cicle formatiu, junt amb la
qualificacid obtinguda en cada un dels moduls en qué es troba matri-
culat, I’expressio de si es tracta de la convocatoria ordinaria o extraor-
dinaria 1, si és el cas, la qualificaci6 obtinguda en la fase de formacio
practica en empreses, estudis i tallers. Les actes d’avaluacié hauran de
ser firmades per tot I’equip docent.

5. Quan un alumne o alumna es trasllade a un altre centre, el tutor o
tutora consignara en un informe d’avaluaci6 individualitzat tota aquella
informaci que siga necessaria per a la continuitat del procés d’aprenen-
tatge. Este informe i el certificat académic personal tindran la conside-
raci6 de documents basics de mobilitat, ja que garantixen la mobilitat
acadeémica i territorial de I’alumnat.

Article 18. Correspondencia amb la practica laboral

1. Podran ser objecte d’exempcio per la seua correspondéncia amb
la practica laboral els moduls formatius detallats en [’annex VI del pre-
sent decret, sempre que s’acredite, almenys, un any, a temps complet
o a temps parcial, d’experiéncia relacionada amb els coneixements,
capacitats i destreses 1, si és el cas, unitats de competéncia propies dels
dits moduls.

2. Segons el que disposa I’article 13.7 del present decret, podra
determinar-se 1’exempcio total o parcial de la fase de formacio practica

4. El alumnado podra solicitar la anulacion de su matricula previa
solicitud por escrito ante la direccion del centro docente, para su reso-
lucién, con anterioridad a la segunda evaluacion trimestral, o en el caso
de que el alumnado solo se encuentre matriculado en la fase de forma-
cidn practica en empresas, estudios y talleres, con anterioridad al inicio
de la misma. La anulacién de la matricula del alumnado supondra la
pérdida de los derechos de asistencia a clase y evaluacion, y en ningun
caso implicara la devolucion de las tasas de matricula. En consecuencia,
para ese curso académico, cualquier calificacion o evaluacion previa
del alumnado perdera su validez y las convocatorias de dicho curso no
computaran en cuanto a la permanencia en la etapa.

5. El alumnado podra solicitar la renuncia a la convocatoria de
evaluacion final de uno o varios modulos y/o de la fase de formacion
practica en empresas, estudios y talleres, sin que esta medida implique
la anulacion de su matricula, y con la finalidad de que la convocatoria
correspondiente no le sea computada a efectos de permanencia en la
etapa. La renuncia a las convocatorias de evaluacion final ordinaria se
debera realizar antes de finalizar el mes de marzo; y en el caso de la
evaluacion final extraordinaria, antes de finalizar el mes de julio. La
solicitud de renuncia se formalizara por escrito ante la direccion del
centro, para su resolucion, debiéndose alegar circunstancias de enfer-
medad, discapacidad, incorporacion a un puesto de trabajo, obligaciones
de tipo familiar o social u otras circunstancias de fuerza mayor, que
impidan una dedicacion normal al estudio. La renuncia a la convoca-
toria se reflejard en los documentos de evaluacion con la expresion de
«Renunciay.

Articulo 17. Documentos oficiales de evaluacion y de movilidad

1. Los documentos basicos de evaluacion en estas ensefianzas, todos
ellos con caracter oficial, son: el expediente académico personal, que
se acredita mediante la certificacion académica personal; las actas de
evaluacion; y los informes de evaluacion individualizados. En dichos
documentos se hara referencia al titulo cursado en el presente decreto.

2. El expediente académico personal es el documento oficial de
evaluacion que sintetiza toda la informacion relativa al proceso de eva-
luacion del alumnado. En ¢l figuraran los datos identificativos del alum-
nado, sus datos personales, el nimero de identificacion del alumnado, la
via de acceso a las ensefianzas, los datos de matricula, los resultados de
evaluacion, las medidas de adaptacion curricular, si es el caso, la nota
media, y cuantas otras informaciones determine la conselleria compe-
tente en materia de educacion.

3. La certificacion académica personal tendra efectos acreditativos
de la informacion contenida en el expediente académico personal del
alumnado, y sera expedida por la secretaria de los centros. En lo refe-
rido a los resultados de la evaluacion, recogera el curso académico,
las calificaciones obtenidas en la convocatoria ordinaria, y en su caso,
en la convocatoria extraordinaria, los moédulos formativos que hayan
sido objeto de convalidacion y/o exencion, asi como las anulaciones de
matricula y renuncias de convocatoria.

4. En las actas de evaluacion figurara la relacion nominal de todo el
alumnado matriculado en un determinado curso de un ciclo formativo,
junto con la calificacion obtenida en cada uno de los modulos en que
se encuentra matriculado, la expresion de si se trata de la convocatoria
ordinaria o extraordinaria, y en su caso, la calificacion obtenida en la
fase de formacion practica en empresas, estudios y talleres. Las actas de
evaluacion deberan ser firmadas por todo el equipo docente.

5. Cuando un alumno o alumna se traslade a otro centro, el tutor
o tutora consignara en un informe de evaluacion individualizado toda
aquella informacion que resulte necesaria para la continuidad del pro-
ceso de aprendizaje. Este informe y la certificacion académica personal
tendran la consideracion de documentos basicos de movilidad, ya que
garantizan la movilidad académica y territorial del alumnado.

Articulo 18. Correspondencia con la practica laboral

1. Podran ser objeto de exencién por su correspondencia con la
practica laboral los modulos formativos detallados en el anexo VI del
presente decreto, siempre que se acredite, al menos, un afio, a tiempo
completo o a tiempo parcial, de experiencia relacionada con los conoci-
mientos, capacidades y destrezas, y en su caso unidades de competen-
cia, propias de dichos modulos.

2. Segtin lo dispuesto en el articulo 13.7 del presente decreto, podra
determinarse la exencion total o parcial de la fase de formacion practica
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en empreses, estudis o tallers sempre que s’acredite una experiéncia
laboral d’un any, com a minim, a temps complet o a temps parcial, en un
camp professional directament relacionat amb el cicle formatiu regulat
en el present decret.

3. Correspondra a la conselleria competent en matéria d’educacio
resoldre les exempcions a qué es referixen els apartats anteriors, amb la
sol-licitud prévia de les persones interessades en els centres docents on
es troben matriculades.

Esta experiéncia laboral s’acreditara a través d’un certificat de I’em-
presa on s’haja adquirit I’experiéncia laboral, on conste expressament
la duraci6 del contracte, 1’activitat exercida i el periode de temps en
que s’ha realitzat la dita activitat. En el cas de treballadors per compte
propi, s’acreditara per mitja d’un certificat d’alta en el cens d’obligats
tributaris. En ambdods casos, també s’haura d’aportar un certificat de
vida laboral.

4. Els moduls formatius que siguen objecte d’exempcio figuraran en
I’expedient académic de 1I’alumnat amb I’expressié «Exempt/a». Estos
moduls no seran tinguts en compte per al calcul de la nota mitjana del
cicle formatiu corresponent.

Article 19. Convalidacions

1. Seran objecte de convalidaci6 els moduls formatius del cicle for-
matiu de Grafica Publicitaria regulat en este decret per moduls de cicles
formatius de la familia professional de Comunicacié Grafica i Audiovi-
sual, segons el que disposa I’annex IV del present decret.

2. Seran objecte de convalidaci6 els moduls formatius del cicle for-
matiu de Grafica Publicitaria regulat en el present decret per moduls de
cicles formatius de la familia professional de Disseny Grafic regulats
en el Reial Decret 1456/1995, d’1 de setembre, segons el que disposa
I’annex V del present decret.

3. El modul professional de Formacio i Orientacié Laboral sera
objecte de convalidaci6 sempre que s’haja superat en un cicle formatiu
d’Arts Plastiques i Disseny.

4. El modul formatiu d’Idioma Estranger es podra convalidar sem-
pre que s’acredite, almenys, una de les situacions segiients:

a) Haver superat el mateix modul en un cicle formatiu d’Arts Plas-
tiques i Disseny.

b) Acreditar un nivell de coneixement de la llengua estrangera del
modul formatiu corresponent al nivell B1 del Marc Comu Europeu de
Referencia per a les Llengiies.

5. Quant a qualsevol altre suposit de convalidacid no previst en els
apartats anteriors d’este article, caldra ajustar-se al que disposa 1’ar-
ticle 23 del Reial Decret 596/2007, de 4 de maig, pel qual s’establix
I’ordenacid general de les ensenyances professionals d’Arts Plastiques
i Disseny.

6. Les sol-licituds de convalidaci6 s’hauran de presentar davant de
la direcci6 del centre docent on es trobe matriculat I’alumnat, per a
la seua resolucio, amb anterioritat a la finalitzacié del mes d’octubre.
Si les sollicituds es resolen favorablement, en els moduls objecte de
convalidaci6 figurara I’expressio «Convalidaty. Estos moduls no seran
tinguts en compte per al calcul de la nota mitjana del cicle formatiu
corresponent.

CAPITOL IV
Professorat i centres

Article 20. Professorat i atribucio docent

1. Les competencies docents dels funcionaris pertanyents als cossos
de professors per a la impartici6 dels moduls basics corresponents a les
ensenyances del cicle formatiu d’Arts Plastiques i Disseny de Grafica
Publicitaria son les previstes en I’annex III del present decret.

2. El modul formatiu d’Idioma Estranger sera impartit per profes-
sorat pertanyent als cossos de catedratics i de professors d’Ensenyanga
Secundaria, ambdos de I’especialitat de la llengua estrangera que s’im-
partisca.

3. En els centres privats, els diferents moduls seran impartits pel
professorat que acredite les condicions de titulacio i qualificacid espe-
cifica establides per la normativa basica d’aplicaci6 i el desenrotllament

en empresas, estudios o talleres, siempre que se acredite una experiencia
laboral de, al menos, un afio, a tiempo completo o a tiempo parcial, en
un campo profesional directamente relacionado con el ciclo formativo
regulado en el presente decreto.

3. Correspondera a la conselleria competente en materia de educa-
cion resolver las exenciones a las que se refieren los apartados anterio-
res, previa solicitud de las personas interesadas en los centros docentes
donde se encuentren matriculadas.

Esta experiencia laboral se acreditara a través de una certificacion
de la empresa donde se haya adquirido la experiencia laboral, donde
conste expresamente la duracion del contrato, la actividad desarrollada
y el periodo de tiempo en el que se ha realizado dicha actividad. En el
caso de trabajadores por cuenta propia, se acreditara mediante una cer-
tificacion de alta en el censo de obligados tributarios. En ambos casos,
también se debera aportar un certificado de vida laboral.

4. Los modulos formativos que sean objeto de exencion figuraran
en el expediente académico del alumnado con la expresion «Exento/a».
Estos modulos no seran tenidos en cuenta para el célculo de la nota
media del ciclo formativo correspondiente.

Articulo 19. Convalidaciones

1. Seran objeto de convalidacion los modulos formativos del ciclo
formativo de Gréafica Publicitaria regulado en el presente decreto por
modulos de ciclos formativos de la familia profesional de Comunica-
cion Grafica y Audiovisual, segun lo dispuesto en el anexo IV del pre-
sente decreto.

2. Seran objeto de convalidacion los modulos formativos del ciclo
formativo de Grafica Publicitaria regulado en el presente decreto por
modulos de ciclos formativos de la familia profesional de Disefio Gra-
fico regulados en el Real Decreto 1456/1995, de 1 de septiembre, seguin
lo dispuesto en el anexo V del presente decreto.

3. El médulo profesional de Formacion y Orientacion Laboral sera
objeto de convalidacion siempre que se haya superado en un ciclo for-
mativo de Artes Plasticas y Disefio.

4. El médulo formativo de idioma extranjero se podra convalidar
siempre que se acredite, al menos, una de las siguientes situaciones:

a) Tener superado el mismo modulo en un ciclo formativo de Artes
Plasticas y Diseflo.

b) Acreditar un nivel de conocimiento de la lengua extranjera del
modulo formativo correspondiente al nivel B1 del Marco Comun Euro-
peo de Referencia para las Lenguas.

5. En cuanto a cualquier otro supuesto de convalidacién no contem-
plado en los apartados anteriores de este articulo, se estara a lo dispuesto
en el articulo 23 del Real Decreto 596/2007, de 4 de mayo, por el que
se establece la ordenacion general de las ensefianzas profesionales de
Artes Plasticas y Disefio.

6. Las solicitudes de convalidacion se deberan presentar ante la
direccion del centro docente donde se encuentre matriculado el alum-
nado, para su resolucion, con anterioridad a la finalizacion del mes de
octubre. Si las solicitudes se resuelven favorablemente, en los modulos
objeto de convalidacion figurara la expresion «Convalidado». Estos
modulos no seran tenidos en cuenta para el célculo de la nota media del
ciclo formativo correspondiente.

CAPITULO IV
Profesorado y centros

Articulo 20. Profesorado y atribucion docente

1. Las competencias docentes de los funcionarios pertenecientes a
los cuerpos de profesores para la imparticion de los mdodulos basicos
correspondientes a las ensefianzas del ciclo formativo de Artes Plasticas
y Disefio de Gréfica Publicitaria son las contempladas en el anexo III
del presente decreto.

2. El médulo formativo de idioma extranjero sera impartido por pro-
fesorado perteneciente a los cuerpos de catedraticos y de profesores de
Enseflanza Secundaria, ambos de la especialidad de la lengua extranjera
que se imparta.

3. En los centros privados, los diferentes médulos seran impartidos
por el profesorado que acredite las condiciones de titulacion y cualifi-
cacion especifica establecidas por la normativa basica de aplicacion y
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que realitze d’esta, en I’ambit de les seues competéncies, la conselleria
competent en materia d’educacio.

4. Els plans de formacié del professorat d’ensenyances professio-
nals d’Arts Plastiques i Disseny que dissenye la conselleria competent
en matéria d’educaciod inclouran activitats formatives especifiques o de
caracter transversal relacionades amb 1’esperit emprenedor, les tecno-
logies de la informacio i de la comunicacid, la capacitacié en llengiies
estrangeres i tots aquells aspectes que contribuisquen al desenrotllament
curricular de les ensenyances regulades en el present decret.

5. Per a la docéncia de certs continguts dels moduls, aixi com per
a la imparticio de cursos especifics i d’especialitzacio els continguts
dels quals no se solapen amb els establits en I’annex I d’este decret, es
podra contractar professorat especialista en actiu. La seua contractaciod
podra ser de tipus administratiu o com a prestacio de servicis al centre i
d’acord amb el que disposa el Decret 296/1997, de 2 de desembre, del
Govern Valencia, pel qual es regula el régim de contractacié de profes-
sors especialistes.

Article 21. Requisits minims dels centres

Els centres d’ensenyanga que impartisquen el cicle formatiu d’Arts
Plastiques i Disseny regulat en este decret hauran de complir, quant
als requisits referents a denominacio, instal-lacions, condicions mate-
rials, centres integrats i relacio numérica, el que preveu el Reial Decret
303/2010, de 15 de marg, pel qual s’establixen els requisits minims
dels centres que impartisquen ensenyances artistiques regulades en
la Llei Organica 2/2006, de 3 de maig, d’Educacid, i el Reial Decret
1431/2012, d’11 d’octubre, i les normes que dicte a este efecte la con-
selleria competent en matéria d’educacio.

DISPOSICIONS ADDICIONALS

Primera. Accés a altres estudis

1. El titol de Técnic Superior d’Arts Plastiques i Disseny en Grafica
Publicitaria permetra I’accés a qualsevol altre cicle formatiu de grau
mitja o superior, amb I’exempcid de la prova especifica en aquells casos
previstos en 1’article 15 del Reial Decret 596/2007, de 4 de maig, pel
qual s’establix 1’ordenacié general de les ensenyances professionals
d’Arts Plastiques i Disseny.

2. El titol de Técnic Superior d’Arts Plastiques i Disseny en Gra-
fica Publicitaria permetra 1’accés directe a les ensenyances artistiques
superiors de Disseny, d’Arts Plastiques i de Conservaci6 i Restauracio
de Béns Culturals.

3. El titol de Tecnic Superior d’Arts Plastiques i Disseny en Grafica
Publicitaria permetra I’accés als estudis universitaris, de conformitat
amb el que establix el Reial Decret 1892/2008, de 14 de novembre, pel
qual es regulen les condicions per a ’accés als ensenyaments univer-
sitaris oficials de grau i els procediments d’admissi6 a les universitats
publiques espanyoles.

4. El reconeixement de credits entre titols pertanyents a ensenyan-
ces d’educacio superior i el titol de Tecnic Superior d’Arts Plastiques i
Disseny en Grafica Publicitaria es dura a terme de conformitat amb el
Reial Decret 1618/2011, de 14 de novembre, excepte en els suposits de
convalidacié o reconeixement entre estudis d’una mateixa ensenyanga
o estudis de técnic superior d’ensenyances distintes, que es regiran per
la seua normativa especifica.

Segona. Alumnat amb discapacitat

La conselleria competent en matéria d’educacié establira les mesu-
res oportunes quant a la igualtat d’oportunitats, la no-discriminacio i
I’accessibilitat de les persones amb discapacitat a estes ensenyances, de
conformitat amb la legislaci6 sectorial vigent sobre discapacitat.

Tercera. Titols

1. Per a I’expedicio de titols académics i professionals correspo-
nents a les ensenyances regulades en este decret, caldra ajustar-se al que
disposa la normativa de la conselleria competent en matéria d’educacio.

2. D’acord amb la disposicié addicional segona del Reial Decret
1431/2012, d’11 d’octubre, el titol de Técnic Superior d’Arts Plastiques

el desarrollo que realice de la misma, en el ambito de sus competencias,
la conselleria competente en materia de educacion.

4. Los planes de formacion del profesorado de ensefianzas profesio-
nales de Artes Plasticas y Diseflo que disefie la conselleria competente
en materia de educacion, incluiran actividades formativas especificas
o de caracter transversal, relacionadas con el espiritu emprendedor, las
tecnologias de la informacion y de la comunicacion, la capacitacion
en lenguas extranjeras y todos aquellos aspectos que contribuyan al
desarrollo curricular de las ensefianzas reguladas en el presente decreto.

5. Para la docencia de ciertos contenidos de los modulos, asi como
para la imparticion de cursos especificos y de especializacion cuyos
contenidos no se solapen con los establecidos en el anexo I de este
decreto, se podra contratar a profesorado especialista en activo. Su con-
tratacion podra ser de tipo administrativo o como prestacion de servicios
al centro y conforme a lo dispuesto en el Decreto 296/1997, de 2 de
diciembre, del Gobierno Valenciano, por el que se regula el régimen de
contratacion de profesores especialistas.

Articulo 21. Requisitos minimos de los centros

Los centros de ensefianza que impartan el ciclo formativo de Artes
Plésticas y Diseflo regulado en este decreto deberan cumplir, en cuanto
a los requisitos referentes a denominacion, instalaciones, condiciones
materiales, centros integrados y relacion numérica, lo previsto en el
Real Decreto 303/2010, de 15 de marzo, por el que se establecen los
requisitos minimos de los centros que impartan ensefianzas artisticas
reguladas en la Ley Organica 2/2006, de 3 de mayo, de Educacion, y en
el Real Decreto 1431/2012, de 11 de octubre, y a las normas que dicte
al efecto la Conselleria competente en materia de educacion.

DISPOSICIONES ADICIONALES

Primera. Acceso a otros estudios

1. El titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Gra-
fica Publicitaria permitira el acceso a cualquier otro ciclo formativo
de grado medio o superior, con la exencion de la prueba especifica en
aquellos casos previstos en el articulo 15 del Real Decreto 596/2007, de
4 de mayo, por el que se establece la ordenacion general de las ensefian-
zas profesionales de Artes Plasticas y Disefio.

2. El titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Gra-
fica Publicitaria permitira el acceso directo a las ensefianzas artisticas
superiores de Disefio, de Artes Plasticas y de Conservacion y Restaura-
cion de Bienes Culturales.

3. El titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Diseflo en
Grafica Publicitaria permitira el acceso a los estudios universitarios de
conformidad con lo establecido en el Real Decreto 1892/2008, de 14 de
noviembre, por el que se regulan las condiciones para el acceso a las
ensefianzas universitarias oficiales de grado y los procedimientos de
admision a las universidades ptblicas espafiolas.

4. El reconocimiento de créditos entre titulos pertenecientes a ense-
fianzas de educacion superior y el titulo de Técnico superior de Artes
Plasticas y Disefio en Grafica Publicitaria se llevara a cabo de confor-
midad con el Real Decreto 1618/2011, de 14 de noviembre, salvo en
los supuestos de convalidacion o reconocimiento entre estudios de una
misma ensefanza o estudios de técnico superior de ensefianzas distintas
que se regiran por su normativa especifica.

Segunda. Alumnado con discapacidad

La Conselleria competente en materia de educacion establecera
las medidas oportunas en cuanto a la igualdad de oportunidades, la no
discriminacion y la accesibilidad de las personas con discapacidad a
estas ensefianzas, de conformidad a la legislacion sectorial vigente sobre
discapacidad.

Tercera. Titulos

1. Para la expedicion de titulos académicos y profesionales corres-
pondientes a las ensefianzas reguladas en este decreto, se estara a lo
dispuesto en la normativa de la conselleria competente en materia de
educacion.

2. De acuerdo con la disposicion adicional segunda del Real Decre-
to 1431/2012, de 11 de octubre, el titulo de Técnico Superior de Artes
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i Disseny en Grafica Publicitaria establit en el Reial Decret 1456/1995,
d’1 de setembre, tindra els mateixos efectes professionals i académics
que el titol de Técnic Superior d’Arts Plastiques i Disseny en Grafica
Publicitaria establit en el present decret.

Quarta. Normes supletories

Per a totes aquelles qiiestions no regulades en el present decret o en
les seues normes de desplegament, sera de caracter supletori la norma-
tiva vigent quant a les ensenyances de Formacié Professional.

Quinta. Incidéncia en les dotacions de gasto

La implementaci6 i el posterior desplegament d’este decret no podra
tindre cap incidéncia en la dotacid de tots i cada un dels capitols de
gasto assignats a la conselleria competent en matéria d’educacio, i en
tot cas haura de ser atés amb els mitjans personals i materials de la con-
selleria competent per ra6 de la mateéria.

DISPOSICIO TRANSITORIA

Unica. Calendari d’implantacié

1. En el curs académic 2013-2014 s’implantara el primer curs de les
ensenyances que es regulen en el present decret, i en el curs académic
2014-2015 les del segon curs. Paral-lelament, deixaran d’impartir-se les
ensenyances a extingir, regulades pel Reial Decret 340/1998, de 6 de
marg, pel qual s’establix el curriculum i es determina la prova d’accés
als cicles formatius de grau superior d’Arts Plastiques i Disseny de la
familia professional de Disseny Grafic, de manera que en el curs 2013-
2014 es deixaran d’impartir els moduls del primer curs i en el curs
2014-2015 ja no s’impartira docéncia d’estes ensenyances.

2. L’alumnat que estiga cursant les ensenyances a extingir, podra
optar entre sol-licitar el reconeixement de moduls regulat en 1’annex
VII d’este decret per a incorporar-se a la nova ordenacio6 del sistema
educatiu, o bé finalitzar les ensenyances segons 1’ordenaci6 de les ense-
nyances a extingir. L’alumnat que opte per esta ultima alternativa, en cas
de tindre algun modul pendent en el moment de 1’extincio de les ense-
nyances corresponents al curs en qué s’ impartix el dit modul pendent,
disposara de dos convocatories addicionals per a la seua superaci6 en el
curs immediatament segiient, sense perjui del que establix ’article 16
d’este decret. En cas de no superar el modul en les dites convocatories,
I’alumne o alumna haura d’incorporar-se a la nova ordenaci6 del siste-
ma educatiu sol-licitant les convalidacions segons establix I’annex VII
del present decret.

DISPOSICIO DEROGATORIA

Unica. Derogacio normativa

Queden derogades totes les disposicions del mateix rang o d’un rang
inferior que s’oposen al que establix el present decret.

DISPOSICIONS FINALS

Primera. Normes de desplegament

S’autoritza la conselleria competent en matéria d’educacio, cultura
i esport per a dictar les disposicions que siguen necessaries per a I’apli-
caci6 i desplegament del que disposa este decret.

Segona. Entrada en vigor

Este decret entrara en vigor I’endema de la publicacio en el Diari
Oficial de la Comunitat Valenciana.

Valéncia, 20 de setembre de 2013

El president de la Generalitat,
ALBERTO FABRA PART

La corrlsellerard’Educaciré, Cultura i Esport,
MARIA JOSE CATALA VERDET

Plésticas y Disefio en Gréfica Publicitaria establecido en el Real Decreto
1456/1995, de 1 de septiembre, tendra los mismos efectos profesionales y
académicos que el titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio
en Grafica Publicitaria establecido en el presente decreto.

Cuarta. Normas supletorias

Para todas aquellas cuestiones no reguladas en el presente decreto
o en las normas de desarrollo del mismo, sera de caracter supletorio la
normativa vigente en cuanto a las ensefianzas de formacion profesional.

Quinta. Incidencia en las dotaciones de gasto

La implementacion y el posterior desarrollo de este decreto no
podra tener incidencia alguna en la dotacion de todos y cada uno de los
capitulos de gasto asignados a la conselleria competente en materia de
educacion, y en todo caso debera ser atendido con los medios personales
y materiales de la Conselleria competente por razon de la materia.

DISPOSICION TRANSITORIA

Unica. Calendario de implantacién

1. En el curso académico 2013-2014 se implantara el primer curso
de las ensefianzas que se regulan en el presente decreto, y en el curso
académico 2014-2015 las del segundo curso. Paralelamente, dejaran
de impartirse las ensefianzas a extinguir, reguladas por el Real Decreto
340/1998, de 6 de marzo, por el que se establece el curriculo y se deter-
mina la prueba de acceso a los ciclos formativos de grado superior de
Artes Plasticas y Disefio de la familia profesional de Diseflo Grafico,
de forma que en el curso 2013-2014 se dejaran de impartir los modulos
del primer curso y en el curso 2014-2015 ya no se impartira docencia
de estas ensefianzas.

2. El alumnado que estuviera cursando las enseflanzas a extinguir,
podra optar entre solicitar el reconocimiento de modulos regulados en
el anexo VII de este decreto para incorporarse a la nueva ordenacion del
sistema educativo, o bien finalizar las ensefianzas segun la ordenacién
de las enseflanzas a extinguir. El alumnado que opte por esta ultima
alternativa, en caso de tener algiin modulo pendiente en el momento
de la extincion de las ensefianzas correspondientes al curso en que se
imparte dicho médulo pendiente, dispondra de dos convocatorias adi-
cionales para su superacion en el curso inmediatamente siguiente, sin
perjuicio de lo establecido en el articulo 16 de este decreto. En caso
de no superar el mddulo en dichas convocatorias, el alumno o alum-
na debera incorporarse a la nueva ordenacion del sistema educativo
mediante la solicitud de las convalidaciones establecidas en el anexo
VII del presente decreto.

DISPOSICION DEROGATORIA

Unica. Derogacion normativa

Quedan derogadas cuantas disposiciones de igual o inferior rango
se opongan a lo establecido en el presente decreto.

DISPOSICIONES FINALES

Primera. Normas de desarrollo

Se autoriza a la Conselleria competente en materia de educacion,
cultura y deporte para dictar las disposiciones que sean precisas para la
aplicacion y desarrollo de lo dispuesto en este decreto.

Segunda. Entrada en vigor

El presente decreto entrara en vigor el dia siguiente al de su publi-
cacion en el Diari Oficial de la Comunitat Valenciana.

Valencia, 20 de septiembre de 2013

El president de la Generalitat,
ALBERTO FABRA PART

La consellera de Educacion, Cultura y Deporte,
MARIA JOSE CATALA VERDET
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ANNEX I

Curriculum i descripcio del perfil i del context professional del titol
de Tecnic Superior d’Arts Plastiques i Disseny en Grafica Publicitaria

1. Identificaci6 del titol

1.1 Denominaci6: Técnic Superior d’Arts Plastiques i Disseny en
Grafica Publicitaria

1.2 Nivell: Grau superior de les ensenyances professionals d’Arts
Plastiques i Disseny.

1.3 Duracio total del cicle: dos mil hores.

1.4 Familia professional artistica: Comunicacié Grafica i Audio-
visual

1.5 Referent europeu: CINE-5b (Classificacié Internacional Nor-
malitzada de I’Educacio)

2. Perfil professional

2.1 Competencia general:

Proposar i realitzar solucions grafiques per a transmetre missatges
publicitaris per encarrec d’empreses, institucions o altres professionals.

Planificar el desenrotllament del projecte d’imatge publicitaria des
de la identificacié de ’encarrec comunicatiu, la definici6 dels aspectes
formals 1 estetics, funcionals 1 técnics, fins a la realitzacid del producte
grafic acabat.

Organitzar i dur a terme les diferents fases del projecte i els corres-
ponents controls de qualitat que garantisquen 1’expressio grafica optima
del missatge.

2.2 Competeéncies professionals:

Dur a terme, de manera autonoma, projectes grafics publicitaris amb
el nivell de qualitat exigible professionalment.

Comunicar eficientment per mitja de recursos grafics idees i mis-
satges publicitaris.

Dotar el producte grafic publicitari dels elements persuasius, infor-
matius i/o identificatius adequats als objectius de 1’encarrec.

Solucionar per mitja de recursos grafics i tipografics els aspectes
formals i comunicatius de missatges publicitaris.

Planificar i realitzar projectes de grafica publicitaria en totes les
seues fases i dur a terme els controls de qualitat corresponents per a
I’obtencié d’un producte grafic de qualitat técnica, artistica i comuni-
cativa.

Definir els aspectes formals i funcionals del missatge publicitari en
un suport grafic.

Transmetre amb precisi6 la informacié adequada per als processos
de reproduccio i realitzar el seguiment i control de qualitat corresponent
fins a aconseguir un resultat imprés idoni.

Conéixer i complir la normativa que regula ’activitat professional.

3. Context professional

3.1 Ambit professional:

Pot desenrotllar la seua activitat com a professional autonom, asso-
ciat o contractat per compte d’altri.

Realitza, parcialment o totalment, com a professional especialista
el projecte grafic de missatges publicitaris en les distintes aplicacions
de la persuasio.

Elabora propostes i projectes de grafica publicitaria per encarrec
d’empreses, estudis de disseny o institucions.

Pot desenrotllar les seues competéncies com a professional inde-
pendent o com a realitzador dependent realitzant graficament les idees
d’altres professionals.

3.2 Sectors productius:

Pot exercir la seua professio en I’ambit public o privat, en empreses
dedicades a la comunicacio publicitaria, agéncies, estudis de disseny,
empreses i institucions d’altres sectors que aixi ho requerisquen.

3.3 Ocupacions i llocs de treball rellevants:

Professional qualificat per a exercir els segiients llocs de treball i
ocupacions:

Realitzacio de productes grafics publicitaris d’empreses i instituci-
ons i seguiment i control de qualitat en la indstria grafica.

ANEXO I

Curriculo y descripcion del perfil y del contexto profesional del
titulo de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio en Grafica Publi-
citaria

1. Identificacion del titulo

1.1 Denominacion: Técnico superior de Artes Plasticas y Disefio en
Grafica publicitaria

1.2 Nivel: Grado superior de las ensefianzas profesionales de Artes
Plasticas y Diseflo.

1.3 Duracion total del ciclo: dos mil horas.

1.4 Familia profesional artistica: Comunicacion grafica y audiovi-
sual

1.5 Referente europeo: CINE-5b (Clasificacion Internacional Nor-
malizada de la Educacion)

2. Perfil profesional

2.1 Competencia general:

Proponer y realizar soluciones graficas para transmitir mensajes
publicitarios por encargo de empresas, instituciones u otros profesio-
nales.

Planificar el desarrollo del proyecto de imagen publicitaria desde la
identificacion del encargo comunicativo, la definicion de los aspectos
formales y estéticos, funcionales y técnicos, hasta la realizacion del
producto grafico acabado.

Organizar y llevar a cabo las diferentes fases del proyecto y los
correspondientes controles de calidad que garanticen la expresion gra-
fica optima del mensaje.

2.2 Competencias profesionales:

Llevar a cabo, de manera autébnoma, proyectos graficos publicitarios
con el nivel de calidad exigible profesionalmente.

Comunicar eficientemente mediante recursos graficos ideas y men-
sajes publicitarios.

Dotar al producto grafico publicitario de los elementos persuasivos,
informativos y/o identificativos adecuados a los objetivos del encargo.

Solucionar mediante recursos graficos y tipograficos los aspectos
formales y comunicativos de mensajes publicitarios.

Planificar y realizar proyectos de grafica publicitaria en todas sus
fases y llevar a cabo los controles de calidad correspondientes para la
obtencion de un producto grafico de calidad técnica, artistica y comu-
nicativa.

Definir los aspectos formales y funcionales del mensaje publicitario
en un soporte grafico.

Transmitir con precision la informacion adecuada para los procesos
de reproduccion y realizar el seguimiento y control de calidad corres-
pondiente hasta conseguir un resultado impreso idoneo.

Conocer y cumplir la normativa que regula la actividad profesional.

3. Contexto profesional

3.1 Ambito profesional:

Puede desarrollar su actividad como profesional autdbnomo, asocia-
do o contratado por cuenta ajena.

Realiza, parcial o totalmente, como profesional especialista el pro-
yecto grafico de mensajes publicitarios en las distintas aplicaciones de
la persuasion.

Elabora propuestas y proyectos de grafica publicitaria por encargo
de empresas, estudios de disefio o instituciones.

Puede desarrollar sus competencias como profesional independiente
o como realizador dependiente realizando graficamente las ideas de
otros profesionales.

3.2 Sectores productivos:

Puede ejercer su profesion en el ambito publico o privado, en
empresas dedicadas a la comunicacion publicitaria, agencias, estudios
de diseflo, empresas, e instituciones de otros sectores que asi lo requie-
ran.

3.3 Ocupaciones y puestos de trabajo relevantes:

Profesional cualificado para desempefiar los siguientes puestos de
trabajo y ocupaciones:

Realizacion de productos graficos publicitarios de empresas e ins-
tituciones y seguimiento y control de calidad en la industria grafica.
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Realitzaci6 d’aplicacions vinculades a la comunicaci6 grafica del
missatge: tanques, expositors, cartells, fullets, anuncis, marxandatge,
etc., i els seus elements associats.

Realitzacio6 de la preparacié d’arts finals per a la seua correcta
impressio, seleccid de suports i acabats, analisi de proves de preimpres-
si0, control de qualitat, postproduccio.

Director d’art.

Creatiu.

Coordinador de realitzacio.

Grafista expert en la selecci6 i 1’Gs de recursos tipografics, cal-
ligrafics i retolacié manual per a diferents aplicacions.

Col‘laborador grafic en equips publicitaris multidisciplinaris.

4. Estructura del curriculum

4.1 Objectius generals del cicle formatiu:

1. Identificar les necessitats comunicatives plantejades en una pro-
posta audiovisual i utilitzar els recursos grafics més adequats.

2. Idear, planificar i realitzar productes de grafica publicitaria ate-
nent els objectius comunicatius del projecte i duent a terme els controls
de qualitat corresponents a fi d’optimitzar recursos.

3. Resoldre adequadament els problemes expressius, formals, fun-
cionals 1 técnics que es presenten en el procés de disseny i realitzacid
de la proposta grafica.

4. Resoldre adequadament els problemes d’execucid, organitzacio,
gestid 1 control del procés de producci6 grafica.

5. Desenrotllar métode, rigor i capacitat de comunicacid per a la
presentaci6 i defensa d’una idea o un projecte de grafica publicitaria.

6. Interpretar 1’evoluci6 de les tendéncies estétiques en la imatge
publicitaria i valorar els condicionants simbolics, culturals i comunica-
tius que contribuixen a configurar la forma idonia del missatge.

7. Valorar i integrar en la proposta grafica els elements informa-
tius, identificatius i persuasius adequats als objectius comunicatius del
projecte.

8. Conéixer les especificacions técniques en els processos de repro-
duccid i saber gestionar-les per a garantir la qualitat i competitivitat del
producte grafic en el mercat.

9. Seleccionar i produir les fonts i la documentacid necessaria per a
gestionar la realitzacié del projecte grafic publicitari.

10. Realitzar productes grafics publicitaris amb el nivell qualitat
comunicacional, técnica i artistica exigible en el sector professional.

11. Adaptar-se en condicions de competitivitat als canvis tecnolo-
gics 1 organitzatius del sector.

12. Buscar, seleccionar i utilitzar fonts d’informaci6 i formacio con-
tinua relacionades amb 1’exercici professional.

13. Comprendre i aplicar el marc legal i normatiu que regula i con-
diciona ’activitat professional.

14. Valorar i aplicar els principis de 1’ética professional en el desen-
rotllament de ’activitat professional, la seua gestio 1 administracio.

15. Adquirir métode i rigor en la presentacio i defensa d’una idea o
un projecte davant del client i/o equip de treball

16. Iniciar-se en la busca de processos creatius relacionats amb la
comunicacio i atendre la creativitat grafica i comunicativa.

17. Valorar el treball com a oportunitat de busca i experimentacio
amb formes, suports i materials de creativitat, comunicacio i expressio
artistica personal.

4.2 Distribuci6 horaria de les ensenyances

Estructura general

Moduls impartits en el centre educatiu

Fase de formacio practica en empreses, estudis o tallers
Total hores d’ensenyances

Realizacion de aplicaciones vinculadas a la comunicacion grafica
del mensaje: vallas, expositores, carteles, folletos, anuncios, merchan-
dising, etc. y sus elementos asociados.

Realizacion de la preparacion de artes finales para su correcta
impresion, seleccion de soportes y acabados, analisis de pruebas de
preimpresion, control de calidad, postproduccion.

Director de arte.

Creativo.

Coordinador de realizacion

Grafista experto en la seleccion y uso de recursos tipograficos, cali-
graficos y rotulacion manual para diferentes aplicaciones

Colaborador grafico en equipos publicitarios multidisciplinares.

4. Estructura del curriculo

4.1 Objetivos generales del ciclo formativo:

1. Identificar las necesidades comunicativas planteadas en una pro-
puesta audiovisual y utilizar los recursos graficos mas adecuados.

2. Idear, planificar y realizar productos de grafica publicitaria aten-
diendo a los objetivos comunicativos del proyecto y llevando a cabo
los controles de calidad correspondientes a fin de optimizar recursos.

3. Resolver adecuadamente los problemas expresivos, formales,
funcionales y técnicos que se presenten en el proceso de disefio y reali-
zacion de la propuesta grafica.

4. Resolver adecuadamente los problemas de ejecucion, organiza-
cion, gestion y control del proceso de produccion grafica.

5. Desarrollar método, rigor y capacidad de comunicacion para la
presentacion y defensa de una idea o un proyecto de grafica publicitaria.

6. Interpretar la evolucion de las tendencias estéticas en la imagen
publicitaria y valorar los condicionantes simbolicos, culturales y comu-
nicativos que contribuyen a configurar la forma idénea del mensaje.

7. Valorar e integrar en la propuesta grafica los elementos informa-
tivos, identificativos y persuasivos adecuados a los objetivos comuni-
cativos del proyecto.

8. Conocer las especificaciones técnicas en los procesos de repro-
duccion y saber gestionarlas para garantizar la calidad y competitividad
del producto grafico en el mercado.

9. Seleccionar y producir las fuentes y documentacion necesaria
para gestionar la realizacion del proyecto grafico publicitario.

10. Realizar productos graficos publicitarios con el nivel calidad
comunicacional, técnica y artistica exigible en el sector profesional.

11. Adaptarse en condiciones de competitividad a los cambios tec-
noldgicos y organizativos del sector.

12. Buscar, seleccionar y utilizar fuentes de informacion y forma-
cién continua relacionadas con el ejercicio profesional.

13. Comprender y aplicar el marco legal y normativo que regula y
condiciona la actividad profesional.

14. Valorar y aplicar los principios de la ética profesional en el desa-
rrollo de la actividad profesional, su gestion y administracion.

15. Adquirir método y rigor en la presentacion y defensa de una idea
0 un proyecto ante el cliente y/o equipo de trabajo

16. Iniciarse en la busqueda de y procesos creativos relacionados
con la comunicacion y atender a la creatividad grafica y comunicativa.

17. Valorar el trabajo como oportunidad de busqueda y experimen-
tacion con formas, soportes y materiales, de creatividad, comunicacion
y expresion artistica personal.

* ok ok ok ok

4.2. Distribucion horaria de las ensefianzas

Estructura general

Modulos impartidos en el centro educativo

Fase de formacion préctica en empresas, estudios o talleres
Total horas de ensefianzas

Hores lectives Credits ECTS
1850 112
150 8
2000 120
Horas lectivas Créditos ECTS
1850 112
150 8
2000 120
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4.3 Formacio en el centre educatiu.

4.3.1 Moduls corresponents a les ensenyances

Moduls formatius

Fonaments de la representacio i 1’expressio visual
Teoria de la imatge

Mitjans informatics

Fotografia

Historia de la imatge publicitaria
Tipografia

Fonaments del disseny grafic

Teoria de la publicitat i marqueting
Llenguatge i tecnologia audiovisual
Recursos interactius aplicats

Recursos aplicats a la fotografia publicitaria
Projectes de grafica publicitaria

Projecte integrat

Formacio i orientacio laboral

Empresa i iniciativa emprenedora

Idioma estranger

Formaci6 practica en empreses

Total.

Hores lectives

Sessions/setmana
Credits ECTS

[—
o
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100
50
100
75
75
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100
100
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150
100
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100
50
50
100
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4.3. Formacion en el centro educativo.

4.3.1 Modulos correspondientes a las ensefianzas

Modulos formativos

Fundamentos de la representacion y la expresion visual
Teoria de la imagen

Medios informaticos

Fotografia

Historia de la imagen publicitaria

Tipografia

Fundamentos del disefio grafico

Teoria de la publicidad y marketing

Lenguaje y tecnologia audiovisual

Recursos interactivos aplicados

Recursos aplicados a la fotografia publicitaria
Proyectos de grafica publicitaria

Proyecto integrado

Formacion y orientacion laboral

Empresa e iniciativa emprendedora

Idioma extranjero

Formacion practica en empresas

Total

4.3.2 Objectius, continguts i criteris d’avaluacié dels moduls

FONAMENTS DE LA REPRESENTACIO I L’EXPRESSIO VISU-
AL

Objectius

1. Analitzar els elements que configuren la representacié de I’espai
en un suport bidimensional i les interrelacions que s’hi establixen.

Horas lectivas

Sesiones/semana
1.° 2.°

Créditos ECTS

100
50
100
75
75
150
100
100
125
150
100
425
100
50
50
100
150 - - 8
2000 37

W oA N R

T W
B W W

AN O NN AR W W

N N 0
[SS 2NN S N e A e
W

4.3.2 Objetivos, contenidos y criterios de evaluacion de los modulos

FUNDAMENTOS DE LA REPRESENTACION Y LA EXPRE-
SION VISUAL

Objetivos

1. Analizar los elementos que configuran la representacion del espa-
cio en un soporte bidimensional y las interrelaciones que se establecen
entre ellos.
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2. Utilitzar adequadament els elements i les técniques propies del
llenguatge plastic i visual en la representacio grafica d’imatges.

3. Adequar la representaci6 grafica als objectius comunicacionals
del missatge.

4. Comprendre els fonaments i la teoria del color, la seua importan-
cia en els processos de creaci6 artisticoplastica i utilitzar-los de manera
creativa en la representacio grafica de missatges.

5. Analitzar el color i els altres elements del llenguatge plastic i
visual presents en diferents imatges bidimensionals i tridimensionals.

6. Exercitar la capacitat d’invencid 1 ideacio i desenrotllar la sensi-
bilitat estética i creativa.

Continguts
1. Configuraci6 de I’espai bidimensional. Elements formals, expres-
sius 1 simbolics del llenguatge plastic i visual.
2. Forma i estructura. Elements proporcionals.
3. Forma i composici6 en I’expressié bidimensional.
4. Valors expressius i comunicacionals de la imatge. El discurs gra-
fic
. Fonaments i teoria de la llum i el color.
. Valors expressius i simbolics del color.
. Interaccid del color en la representacio creativa.
. Instruments, técniques i materials.
. El procés creatiu. Fases.

O 0 1 O\ L

Criteris d’avaluacio
Es valorara la capacitat de I’alumnat per a:

1. Representar imatges d’acord amb les técniques i els procediments
expressius més idonis.

2. Analitzar, estructurar i representar 1’espai compositiu d’una imat-
ge a partir d’un plantejament previ.

3. Utilitzar adequadament la metodologia i els diversos materials i
técniques del dibuix en la representacié grafica de formes de la realitat
o de la propia inventiva.

4. Explorar amb iniciativa i sensibilitat les possibilitats expressives
del dibuix, del color i la composici6 i utilitzar-les de manera creativa en
la realitzaci6 d’imatges.

5. Aplicar criteris comunicacionals adequats a la imatge grafica.

6. Utilitzar el color amb intencionalitat significativa i estética en la
representacio grafica d’idees i missatges.

7. Valorar argumentadament els aspectes formals, estetics i simbo-
lics en una representacio visual determinada.

TEORIA DE LA IMATGE

Objectius

1. Identificar, valorar i interpretar imatges aplicant diferents models
d’analisi.

2. Conéixer els principis tedrics de la percepcid visual.

3. Interpretar els codis significatius de la imatge.

4. Identificar i valorar la funcid expressiva de la imatge en el seu
context.

5. Identificar i analitzar les estratégies de comunicacio en la imatge.

6. Conéixer els diferents ambits i entorns de producci6 de la imatge
fixa i en moviment.

Continguts

1. La representacio i els elements morfologics, dinamics i mesura-
bles de la imatge.

2. Identificacid, analisi i valoraci6 de la imatge.

3. La imatge i els seus significats. L’analisi de missatges i idees en
les imatges.

4. Sintaxis visual.

5. La visualitzacid de la realitat. Teories perceptives.

6. El signe: expressio i contingut. Denotaci6 i connotaci6.

7. Tipus de signes. Propietats i convencions. Els signes i els seus
valors significatius.

8. La comunicacio visual. El procés comunicatiu.

2. Utilizar adecuadamente los elementos y las técnicas propias del
lenguaje plastico y visual en la representacion grafica de imagenes.

3. Adecuar la representacion grafica a los objetivos comunicacio-
nales del mensaje.

4. Comprender los fundamentos y la teoria del color, su importancia
en los procesos de creacion artistico-plastica y utilizarlos de manera
creativa en la representacion grafica de mensajes.

5. Analizar el color y los demas elementos del lenguaje plastico y
visual presentes en diferentes imagenes bi y tridimensionales.

6. Ejercitar la capacidad de invencion e ideacion y desarrollar la
sensibilidad estética y creativa.

Contenidos

1. Configuracién del espacio bidimensional. Elementos formales,
expresivos y simbolicos del lenguaje plastico y visual.

2. Forma y estructura. Elementos proporcionales.

3. Forma y composicion en la expresion bidimensional.

4. Valores expresivos y comunicacionales de la imagen. El discurso
grafico

5. Fundamentos y teoria de la luz y el color.

6. Valores expresivos y simbolicos del color.

7. Interaccion del color en la representacion creativa.

8. Instrumentos, técnicas y materiales.

9. El proceso creativo. Fases.

Criterios de evaluacion
Se valorard la capacidad del alumnado para:

1. Representar imagenes de acuerdo a las técnicas y procedimientos
expresivos mas idoneos.

2. Analizar, estructurar y representar el espacio compositivo de una
imagen a partir de un planteamiento previo.

3. Utilizar adecuadamente la metodologia y los diferentes materiales
y técnicas del dibujo en la representacion grafica de formas de la reali-
dad o de la propia inventiva.

4. Explorar con iniciativa y sensibilidad las posibilidades expresivas
del dibujo, del color y la composicion y utilizarlas de manera creativa
en la realizacion de imagenes.

5. Aplicar criterios comunicacionales adecuados a la imagen gra-
fica.

6. Utilizar el color con intencionalidad significativa y estética en la
representacion grafica de ideas y mensajes.

7. Valorar argumentadamente los aspectos formales, estéticos y sim-
bolicos en una representacion visual determinada.

TEORIA DE LA IMAGEN

Objetivos

1. Identificar, valorar e interpretar imagenes aplicando diferentes
modelos de analisis.

2. Conocer los principios teoricos de la percepcion visual.

3. Interpretar los codigos significativos de la imagen.

4. Identificar y valorar la funcién expresiva de la imagen en su con-
texto.

5. Identificar y analizar las estrategias de comunicacion en la ima-
gen.

6. Conocer los diferentes ambitos y entornos de produccion de la
imagen fija y en movimiento.

Contenidos

1. La representacion y los elementos morfologicos, dindmicos y
mesurables de la imagen.

2. Identificacion, andlisis y valoracion de la imagen.

3. La imagen y sus significados. El analisis de mensajes e ideas en
las imagenes.

4. Sintaxis visual.

5. La visualizacion de la realidad. Teorias perceptivas.

6. El signo: expresion y contenido. Denotacion y connotacion.

7. Tipos de signos. Propiedades y convenciones. Los signos y sus
valores significativos.

8. La comunicacion visual. El proceso comunicativo.


frj
Note
MigrationConfirmed set by frj

frj
Note
MigrationPending set by frj

frj
Note
MigrationNone set by frj


Num. 7116 / 23.09.2013

o~ Q -
1 JIARI OFICIALL

DE LA COMUNITAT VALENCIANA

28151

Criteris d’avaluaci6

Es valorara la capacitat de 1’alumnat per a:

1. Identificar els elements morfologics i sintactics d’imatges dona-
des.

2. Analitzar imatges d’acord amb els continguts expressius del llen-
guatge visual utilitzat i el seu significat.

3. Identificar els codis significatius i sintactics d’imatges donades.

4. Elaborar propostes de representacio6 grafica per als conceptes i
principis fonamentals de la percepcid visual.

5. Proposar solucions grafiques adequades a problemes de comuni-
caci6 i valorar-les argumentadament.

6. Elaborar estrateégies de comunicacio visual per a la transmissio
d’idees i missatges propis o assignats i explicar-les argumentadament.

MITJANS INFORMATICS

Objectius

1. Analitzar I’evolucié dels mitjans informatics en la societat actual
i la preséncia de les noves tecnologies en la realitzacio i edici6 de la
imatge animada.

2. Conéixer els fonaments informatics, la relacié maquinari i pro-
gramari i comprendre les seues caracteristiques i funcions.

3. Comprendre i aplicar els conceptes fonamentals de la imatge
digital vectorial i la imatge de mapa de bits, el tractament de la tipogra-
fia digital, els sistemes de color i els formats adequats a cada necessitat.

4. Digitalitzar imatges, emmagatzemar-les i convertir-les a formats
adequats.

5. Produir arxius digitals per a la reproduccio.

6. Conéixer i utilitzar les aplicacions dels programes informatics
especifics de disseny (retoc, tractament i composicié d’imatges).

7. Utilitzar els mitjans informatics com a instruments d’ideacio,
gestio 1 comunicacio del propi treball.

Continguts

1. Evolucié de la informatica i Internet. Els mitjans informatics en
I’actualitat. La societat de la informaci6. Programari lliure.

2. Introduccio a la informatica. L’equip informatic. Components
interns i externs. Periférics d’entrada i eixida. Sistemes operatius.

3. Xarxes de computadores. Concepte de xarxa local. Computacid
de niivol (Cloud computing)

4. Sistemes de colors, digitalitzacid, vectoritzacio, OCR. Tipografia
digital.

5. Comunicacié entre diferents entorns. Importacié i exportacio
d’arxius.

6. La imatge vectorial. Programari de creacid. L’area de treball. Fer-
ramentes de dibuix.

7. Organitzacid d’objectes: capes, agrupaments, mascares, estils.

8. La imatge de mapa de bits. Programari de creacid, tractament i
gestio d’imatges de mapa de bits i fotografia digital. Ferramentes de
dibuix.

9. Fotografia digital. Preparacid de fitxers per a distribucid i eixida.

10. Tipus d’arxius per a la distribuci6 i eixida. Organitzaci6 de la
informacio.

Criteris d’avaluacid

Es valorara la capacitat de I’alumnat per a:

1. Valorar argumentadament 1’evoluci6 tecnologica i la importancia
de les noves tecnologies en els processos productius, industrials i artis-
ticament 1 especificament en I’exercici professional del disseny grafic
en els seus distints ambits.

2. Identificar els components fisics i logics d’un sistema informatic.

3. Comprendre i utilitzar adequadament els diversos tipus de for-
mats grafics per a aplicacions grafiques i multimeédia i les diferents pos-
sibilitats d’organitzar la informacio.

4. Utilitzar correctament els métodes d’importacid i exportacio.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Identificar los elementos morfoldgicos y sintacticos de imagenes
dadas.

2. Analizar iméagenes de acuerdo a los contenidos expresivos del
lenguaje visual utilizado y su significado.

3. Identificar los cddigos significativos y sintacticos de iméagenes
dadas.

4. Elaborar propuestas de representacion grafica para los conceptos
y principios fundamentales de la percepcion visual.

5. Proponer soluciones graficas adecuadas a problemas de comuni-
cacion y valorarlas argumentadamente.

6. Elaborar estrategias de comunicacion visual para la transmision
de ideas y mensajes propios o asignados y explicarlas argumentada-
mente.

MEDIOS INFORMATICOS

Objetivos

1. Analizar la evolucion de los medios informaticos en la sociedad
actual y la presencia de las nuevas tecnologias en la realizacion y edi-
cién de la imagen animada.

2. Conocer los fundamentos informaticos, la relacién hardware y
software y comprender sus caracteristicas y funciones.

3. Comprender y aplicar los conceptos fundamentales de la imagen
digital vectorial y la imagen bitmap, el tratamiento de la tipografia digi-
tal, sistemas de color y formatos adecuados a cada necesidad.

4. Digitalizar imagenes, almacenarlas y convertirlas a formatos ade-
cuados.

5. Producir archivos digitales para la reproduccion.

6. Conocer y utilizar las aplicaciones de los programas informaticos
especificos de disefio (Retoque, tratamiento y composicion de image-
nes)

7. Utilizar los medios informaticos como instrumentos de ideacion,
gestion y comunicacion del propio trabajo.

Contenidos

1. Evolucion de la informatica e Internet. Los medios informaticos
en la actualidad. La sociedad de la informacion. Software libre.

2. Introduccion a la informatica. El equipo informatico. Compo-
nentes internos y externos. Periféricos de entrada y salida. Sistemas
operativos.

3. Redes de computadoras. Concepto de red local. Computacion de
nube (Cloud computing).

4. Sistemas de colores, digitalizacion, vectorizacién, OCR. Tipo-
grafia digital.

5. Comunicacioén entre diferentes entornos. Importacion y exporta-
cion de archivos.

6. La imagen vectorial. Software de creacion. El area de trabajo.
Herramientas de dibujo.

7. Organizacion de objetos: capas, agrupamientos, mascaras, estilos.

8. La imagen bitmap. Software de creacion, tratamiento y gestion de
imagenes bitmap y fotografia digital. Herramientas de dibujo.

9. Fotografia digital. Preparacion de ficheros para distribucion y
salida.

10. Tipos de archivos para la distribucion y salida. Organizacion de
la informacion.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Valorar argumentadamente la evolucion tecnoldgica y la impor-
tancia de las nuevas tecnologias en los procesos productivos, industria-
les y artisticos y especificamente en el ejercicio profesional del disefio
grafico en sus distintos ambitos.

2. Identificar los componentes fisicos y 16gicos de un sistema infor-
matico.

3. Comprender y utilizar adecuadamente los diversos tipos de for-
matos graficos para aplicaciones graficas y multimedia y las diferentes
posibilidades de organizar la informacion.

4. Utilizar correctamente los métodos de importacion y exportacion.
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5. Preparar els formats, la resoluci6 i la grandaria per a treballar en
aplicacions grafiques i multimedia.

6. Preparar arxius aptes per a la impressio

7. Diferenciar els formats d’imatge digital vectorial i de mapa de
bits i comprendre les seues caracteristiques fonamentals.

8. Emprar amb destresa les ferramentes d’il-lustracié vectorial i
mapes de bits.

9. Tractar i manipular imatges fent us dels programes informatics
especifics de disseny.

10. Seleccionar i utilitzar correctament els materials i equips infor-
matics en el desenrotllament del propi treball tant en el procés creatiu i
projectual com en la comunicacio.

HISTORIA DE LA IMATGE PUBLICITARIA

Objectius

1. Comprendre el llenguatge i les peculiaritats de la imatge grafica
i audiovisual en relacié amb el fenomen publicitari.

2. Conéixer les diverses manifestacions de la comunicaci6 grafica i
audiovisual publicitaries i la seua evolucio en relacié amb els conceptes
estetics del context historicoartistic.

3. Assimilar I’evoluci6 historica, formal i tecnologica dels mitjans
grafics i de la imatge audiovisual publicitaria i conéixer els principals
centres de produccid, autors i obres.

4. Analitzar i valorar els productes publicitaris grafics i audiovisu-
als en la seua dimensi6 técnica, tecnologica, artistica, comunicativa i
expressiva.

5. Demostrar interés i sensibilitat sobre els productes publicitaris
grafics i audiovisuals actuals.

Continguts

1. El fenomen publicitari i la seua relacié amb la imatge. Els mit-
jans de comunicaci6 i la publicitat. La imatge grafica, la fotografia i els
mitjans audiovisuals en relacié amb la publicitat. Llenguatges i carac-
teristiques de cada mitja.

2. El signe, la comunicacio6 i el llenguatge. La imatge persuasiva.

3. La imatge grafica publicitaria. Recorregut per 1I’evoluci6 histo-
rica, técnica i estética. Obres, tendéncies i autors més rellevants de la
publicitat impresa.

4. La imatge audiovisual i el missatge publicitari. Recorregut per
I’evoluci6 historica i técnica. Obres i tendéncies més rellevants de la
publicitat audiovisual i multimedia.

5. Imatge publicitaria i moviments artistics. El disseny grafic publi-
citari.

6. La imatge publicitaria en 1’actualitat. Realitzacions i tendencies.

Criteris d’avaluaci6

Es valorara la capacitat de 1’alumnat per a:

1. Analitzar i interpretar formalment, estilisticament i técnicament
les imatges publicitaries grafiques i audiovisuals en relacié amb el con-
text historicoartistic en qué es produixen.

2. Identificar les imatges publicitaries més rellevants aixi com el
valor de les aportacions i innovacions dels autors més destacats.

3. Conéixer i comprendre I’evolucié de les tendéncies en comuni-
cacio publicitaria.

4. Explicar raonadament 1’evoluci6 técnica dels sistemes de repro-
duccid grafica i les seues repercussions formals en relacié amb el con-
text historic i cultural, utilitzant adequadament la terminologia espe-
cifica.

5. Explicar raonadament 1’evolucid tecnologica i les seues conse-
qiiéncies formals en relacié amb el context historic i cultural, utilitzant
adequadament la terminologia especifica.

6. Identificar els aspectes formals i tecnologics de cada mitja.

7. Demostrar interés i sensibilitat cap a 1’evoluci6 dels productes
publicitaris al llarg de la seua historia.

5. Preparar los formatos, resolucién y tamafio para trabajar en apli-
caciones graficas y multimedia.

6. Preparar archivos aptos para la impresion

7. Diferenciar los formatos de imagen digital vectorial y bitmap y
comprender sus caracteristicas fundamentales.

8. Emplear con destreza las herramientas de ilustracion vectorial
y bitmap.

9. Tratar y manipular imagenes haciendo uso de los programas
informaticos especificos de disefio.

10. Seleccionar y utilizar correctamente los materiales y equipos
informaticos en el desarrollo del propio trabajo tanto en el proceso crea-
tivo y proyectual como en la comunicacion.

HISTORIA DE LA IMAGEN PUBLICITARIA

Objetivos

1. Comprender el lenguaje y las peculiaridades de la imagen grafica
y audiovisual en relacion con el fendémeno publicitario.

2. Conocer las diversas manifestaciones de la comunicacion grafica
y audiovisual publicitarias y su evolucion en relacion con los conceptos
estéticos del contexto histdrico-artistico.

3. Asimilar la evolucion histérica, formal y tecnoldgica de los
medios graficos y de la imagen audiovisual publicitaria y conocer los
principales centros de produccion, autores y obras.

4. Analizar y valorar los productos publicitarios graficos y audio-
visuales en su dimension técnica, tecnologica, artistica, comunicativa
y expresiva.

5. Demostrar interés y sensibilidad acerca de los productos publici-
tarios graficos y audiovisuales actuales.

Contenidos

1. El fenomeno publicitario y su relacion con la imagen. Los medios
de comunicacion y la publicidad. La imagen grafica, la fotografia y los
medios audiovisuales en relacion con la publicidad. Lenguajes y carac-
teristicas de cada medio.

2. El signo, la comunicacion y el lenguaje. La imagen persuasiva.

3. La imagen grafica publicitaria. Recorrido por la evolucion histo-
rica, técnica y estética. Obras, tendencias y autores mas relevantes de
la publicidad impresa.

4. La imagen audiovisual y el mensaje publicitario. Recorrido por
la evolucion histodrica y técnica. Obras y tendencias mas relevantes de
la publicidad audiovisual y multimedia.

5. Imagen publicitaria y movimientos artisticos. El disefio grafico
publicitario.

6. La imagen publicitaria en la actualidad. Realizaciones y tenden-
cias.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Analizar e interpretar formal, estilistica y técnicamente las ima-
genes publicitarias graficas y audiovisuales en relacion con el contexto
histoérico-artistico en que se producen.

2. Identificar las iméagenes publicitarias mas relevantes asi como el
valor de las aportaciones e innovaciones de los autores mas destacados.

3. Conocer y comprender la evolucion de las tendencias en comu-
nicacion publicitaria.

4. Explicar razonadamente la evolucion técnica de los sistemas de
reproduccion grafica y sus repercusiones formales en relacion con el
contexto histdrico y cultural, utilizando adecuadamente la terminologia
especifica.

5. Explicar razonadamente la evolucion tecnologica y sus conse-
cuencias formales en relacion con el contexto historico y cultural, utili-
zando adecuadamente la terminologia especifica.

6. Identificar los aspectos formales y tecnoldgicos de cada medio.

7. Demostrar interés y sensibilidad hacia la evolucion de los produc-
tos publicitarios a lo largo de su historia.


frj
Note
MigrationConfirmed set by frj

frj
Note
MigrationPending set by frj

frj
Note
MigrationNone set by frj


Num. 7116 / 23.09.2013

o~ Q -
1 JIARI OFICIALL

DE LA COMUNITAT VALENCIANA

28153

TEORIA DE LA PUBLICITAT I MARQUETING

Objectius

1. Comprendre el procés de comunicacio, els seus elements i canals,
i els principis i ambits de la comunicacio persuasiva.

2. Conéixer els objectius, els fonaments i la tipologia de la publicitat
i diferenciar-la d’altres formes de comunicacid persuasiva.

3. Comprendre les funcions del llenguatge i altres signes emprats
en publicitat, aixi com I’estructura i la retorica del missatge publicitari.

4. Analitzar la metodologia de creaci6 del missatge publicitari i
aplicar-la en la definicid de propostes per a suposits practics de 1’es-
pecialitat.

5. Analitzar la preséncia i les formes del missatge persuasiu en els
mitjans de comunicacié de masses i comprendre les especificitats de la
publicitat en premsa i altres mitjans grafics.

6. Avaluar accions publicitaries en diferents mitjans en relacio a les
seues caracteristiques formals i funcionals.

7. Valorar la influéncia de la publicitat en el comportament del
consumidor i del disseny grafic en la qualitat artistica i persuasiva del
missatge publicitari.

8. Definir els factors per a I’avaluacié de 1’eficacia publicitaria i
com influixen en el disseny del missatge

9. Conéixer la normativa basica que regula I’activitat publicitaria i
les normes d’autoregulacid del sector.

10. Conéixer el procés i les técniques d’investigacio de mercats.

11. Conéixer els distints sistemes de planificacio de vendes.

12. Assolir una comprensio global del sistema distributiu de I’em-
presa.

Continguts

1. El procés de la comunicacid. Definicio i corrents teorics. Ele-
ments, canals. La comunicaci6 persuasiva, objectius, funcions, ambits.
Variables de la persuasio.

2. La publicitat com a forma de persuasio. Definicio, objectius glo-
bals, funcions, tipologia. Els models d’actuacié publicitaria i la seua
influéncia sobre el consumidor. Estils publicitaris segons el contingut,
I’Gs i la duraci6 del missatge.

3. El missatge publicitari, semiologia. Dimensio lingiiistica i iconi-
ca. Components, caracteristiques i formats de presentaci6 del missatge
en els diferents mitjans. Metodologia per a la creacid del missatge publi-
citari. La imatge publicitaria i el seu poder d’evocacio.

4. Els mitjans de comunicaci6 de masses i la publicitat. Particu-
laritats del missatge publicitari i el seu format en els mitjans grafics i
audiovisuals.

5. La eficacia publicitaria. Concepte i factors per a I’avaluacio.

6. Les agéncies de publicitat, funcions, organitzacio i servicis que
presta. Principals agéncies internacionals, nacionals i locals. Campanyes
significatives. Festivals de publicitat.

7. La regulacié normativa i les normes d’autoregulacié publicitaria.

8. El marqueting: concepte, naturalesa i funcions del marqueting.
Valor de la comunicacié dins del marqueting de les empreses.

9. La investigacioé de mercats. Processos i técniques.

10. El producte: concepte i tipus. Cicles de vida del producte. Eta-
pes de desenrotllament d’un nou producte.

11. La distribucié: concepte, funcions i sistemes de distribucio. Els
canals de distribucid: majoristes i detallistes. Les noves formes de dis-
tribucioé comercial. Els costos.

Criteris d’avaluacio

Es valorara la capacitat de 1’alumnat per a:

1. Explicar el procés de la comunicacio i les particularitats de la
comunicacid persuasiva, utilitzant adequadament els conceptes i la ter-
minologia del modul.

2. Definir adequadament la publicitat en el context de la comuni-
caci6 persuasiva, els objectius, els models i les funcions de ’actuacid
publicitaria.

3. Explicar I’estructura, les caracteristiques i les funcions del mis-
satge publicitari i exemplificar-los raonadament per mitja d’accions
publicitaries grafiques i audiovisuals de 1’actualitat.

TEOR{A DE LA PUBLICIDAD Y MARKETING

Objetivos

1. Comprender el proceso de comunicacion, sus elementos y cana-
les, y los principios y ambitos de la comunicacion persuasiva.

2. Conocer los objetivos, fundamentos y tipologia de la publicidad
y diferenciarla de otras formas de comunicacion persuasiva.

3. Comprender las funciones del lenguaje y otros signos empleados
en publicidad asi como la estructura y la retérica del mensaje publici-
tario.

4. Analizar la metodologia de creacion del mensaje publicitario y
aplicarla en la definicion de propuestas para supuestos practicos de la
especialidad.

5. Analizar la presencia y las formas del mensaje persuasivo en los
medios de comunicacion de masas y comprender las especificidades de
la publicidad en prensa y otros medios gréaficos.

6. Evaluar acciones publicitarias en diferentes medios con relacion
a sus caracteristicas formales y funcionales.

7. Valorar la influencia de la publicidad en el comportamiento del
consumidor y del disefio grafico en la calidad artistica y persuasiva del
mensaje publicitario.

8. Definir los factores para la evaluacion de la eficacia publicitaria
y como influyen en el disefio del mensaje

9. Conocer la normativa basica que regula la actividad publicitaria
y las normas de autorregulacion del sector.

10. Conocer el proceso y las técnicas de investigacion de mercados.

11. Conocer los distintos sistemas de planificacion de ventas.

12. Alcanzar una comprension global del sistema distributivo de la
empresa.

Contenidos

1. El proceso de la comunicacion. Definicion y corrientes tedricas.
Elementos, canales. La comunicacion persuasiva, objetivos, funciones,
ambitos. Variables de la persuasion.

2. La publicidad como forma de persuasion. Definicion, objetivos
globales, funciones, tipologia. Los modelos de actuacion publicitaria y
su influencia sobre el consumidor. Estilos publicitarios segin el conte-
nido, el uso y la duracion del mensaje.

3. El mensaje publicitario, semiologia. Dimension lingiiistica e ico-
nica. Componentes, caracteristicas y formatos de presentacion del men-
saje en los diferentes medios. Metodologia para la creacion del mensaje
publicitario. La imagen publicitaria y su poder de evocacion.

4. Los medios de comunicacion de masas y la publicidad. Particu-
laridades del mensaje publicitario y su formato en los medios graficos
y audiovisuales.

5. La eficacia publicitaria. Concepto y factores para la evaluacion.

6. Las agencias de publicidad, funciones, organizacion y servicios
que presta. Principales agencias internacionales, nacionales y locales.
Campaiias significativas. Festivales de publicidad.

7. La regulacion normativa y las normas de autorregulacion publi-
citaria.

8. El marketing: concepto, naturaleza y funciones del marketing.
Valor de la comunicacion dentro del marketing de las empresas.

9. La investigacion de mercados. Procesos y técnicas.

10. El producto: concepto y tipos. Ciclos de vida del producto. Eta-
pas de desarrollo de un nuevo producto.

11. La distribucién: concepto, funciones y sistemas de distribucion.
Los canales de distribucion: mayoristas y minoristas. Las nuevas formas
de distribucion comercial. Los costes.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Explicar el proceso de la comunicacion y las particularidades de
la comunicacion persuasiva, utilizando adecuadamente los conceptos y
terminologia del modulo.

2. Definir adecuadamente la publicidad en el contexto de la comu-
nicacion persuasiva, los objetivos, modelos y funciones de la actuacion
publicitaria.

3. Explicar la estructura, caracteristicas y funciones del mensaje
publicitario y ejemplificarlos razonadamente mediante acciones publi-
citarias graficas y audiovisuales de la actualidad.
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4. A partir de sup0sits practics de I’especialitat, proposar accions
publicitaries de qualitat artistica i comunicativa aplicant la metodologia
adequada i les normes de regulacid del sector.

5. Analitzar peces publicitaries grafiques i audiovisuals i valorar-les
argumentadament amb relacio als conceptes desenrotllats en el modul i
a les particularitats del mitja corresponent.

6. Explicar I’organitzacio i les funcions de les agencies de publicitat
i la seua relacidé amb I’activitat professional del grafista.

TIPOGRAFIA

Objectius

1. Conéixer I’evolucio historica de la fotografia.

2. Valorar la dimensié comunicativa de la tipografia com a imatge
de la paraula i la transmissio d’idees.

3. Estudiar els elements formals del signe tipografic.

4. Conéixer les caracteristiques principals de les families tipografi-
ques i els trets diferenciadors més significatius dels tipus.

5. Analitzar els condicionants formals d’un alfabet. El signe i I’abe-
cedari.

6. Identificar i comprendre la disposicio dels caracters tipografics.
La paraula i el text.

7. Elaborar representacions grafiques utilitzant material tipografic.

8. Conéixer les mesures tipografiques i la seua utilitzacio.

9. Conéixer les regles basiques de llegibilitat i la seua aplicaciod
adequada a les especificacions de I’imprés.

10. Valorar la dimensio estética, técnica, semantica i funcional de la
tipografia i la composicio.

11. Explorar les possibilitats creatives dels elements tipografics,
caracters, paraules, textos i composicid per a realitzar propostes comu-
nicatives eficients.

Continguts

1. L’evolucio grafica de la comunicaci6. Recorregut historic de la
tipografia fins als nostres dies.

2. La forma de cada caracter. Anatomia dels signes tipografics. Estil
i familia. Trets diferenciadors. Estructura.

3. La unitat i el tot. El caracter i ’abecedari tipografic. Les families
de caracters tipografics i les seues particularitats.

4. Tipometria tipografica i el seu entorn tecnologic.

5. Condicions de llegibilitat i ergonomia. Condicionants perceptius
i regles basiques.

6. Conceptes de composici6 tipografica. Aspectes fonamentals.
Metodes, formats, fonts, paragrafs, interlineat, alineacio, estil...

7. Disposicio i estética tipografica. Capitulars, sagnies, tabulacions,
interlletratges, espaiats, alineacid optica, linies viudes i orfenes.

8. Maquetacio.

9. La tipografia en I’ambit publicitari. Logotips, senyalistica, carte-
lleria, embalatge, portades, fullets.

10. La tipografia digital. Manipulacio i creacio de tipus de fonts.

11. Aspectes técnics, estétics, semantics 1 funcionals de la tipografia.

12. El valor comunicatiu i expressiu del missatge tipografic i les
possibilitats persuasives dels signes visuals.

13. La tipografia i els seus valors creatius: alteracions, disposicions
aleatories, alineacid d’espaiats, personalitzacions, iconitzacid, combi-
nacions de families i tipus.

Criteris d’avaluacio

Es valorara la capacitat de I’alumnat per a:

1. Explicar el recorregut historic de la tipografia i els moments més
significatius de la seua evolucio.

2. Analitzar i descriure els elements formals dels caracters i les
seues implicacions com a imatges visuals.

3. Diferenciar les distintes families tipografiques i explicar els seus
trets distintius utilitzant adequadament la terminologia tipografica.

4. Explorar amb un objectiu comunicatiu diferents construccions
grafiques de la imatge dels caracters.

4. A partir de supuestos practicos de la especialidad, proponer accio-
nes publicitarias de calidad artistica y comunicativa aplicando la meto-
dologia adecuada y la normas de regulacion del sector.

5. Analizar piezas publicitarias graficas y audiovisuales y valorar-
las argumentadamente con relacion a los conceptos desarrollados en el
modulo y a las particularidades del medio correspondiente.

6. Explicar la organizacion y funciones de las agencias de publici-
dad y su relacion con la actividad profesional del grafista.

TIPOGRAFIA

Objetivos

1. Conocer la evolucion histdrica de la fotografia.

2. Valorar la dimension comunicativa de la tipografia como imagen
de la palabra y la transmision de ideas.

3. Estudiar los elementos formales del signo tipografico.

4. Conocer las caracteristicas principales de las familias tipogréaficas
y los rasgos diferenciadores mas significativos de los tipos.

5. Analizar los condicionantes formales de un alfabeto. El signo y
el abecedario.

6. Identificar y comprender la disposicion de los caracteres tipogra-
ficos. La palabra y el texto.

7. Elaborar representaciones graficas utilizando material tipogra-
fico.

8. Conocer las medidas tipograficas y su utilizacion.

9. Conocer las reglas basicas de legibilidad y su aplicacion adecua-
da a las especificaciones del impreso.

10. Valorar la dimension estética, técnica, semantica y funcional de
la tipografia y la composicion.

11. Explorar las posibilidades creativas de los elementos tipografi-
cos, caracteres, palabras, textos y composicion para realizar propuestas
comunicativas eficientes.

Contenidos

1. La evolucion grafica de la comunicacion. Recorrido histérico de
la tipografia hasta nuestros dias.

2. La forma de cada caracter. Anatomia de los signos tipograficos.
Estilo y familia. Rasgos diferenciadores. Estructura.

3. La unidad y el todo. El caracter y el abecedario tipografico. Las
familias de caracteres tipograficos y sus particularidades.

4. Tipometria tipografica y su entorno tecnologico.

5. Condiciones de legibilidad y ergonomia. Condicionantes percep-
tivos y reglas basicas.

6. Conceptos de composicion tipografica. Aspectos fundamentales.
Meétodos, formatos, fuentes, parrafos, interlineado, alineacion, estilo,...

7. Disposicion y estética tipografica. Capitulares, sangrias, tabula-
ciones, kerning, espaciados, alineacion optica, lineas viudas y huérfa-
nas.

8. Maquetacion.

9 .La tipografia en el ambito publicitario. Logotipos, sefialética,
carteleria, packaging, portadas, folletos.

10. La tipografia digital. Manipulacion y creacion de tipos de fuen-
tes.

11. Aspectos técnicos, estéticos, semanticos y funcionales de la
tipografia.

12. El valor comunicativo y expresivo del mensaje tipografico y las
posibilidades persuasivas de los signos visuales.

13. La tipografia y sus valores creativos: alteraciones, disposiciones
aleatorias, alineacion de espaciados, personalizaciones, iconizacion,
combinaciones de familias y tipos.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Explicar el recorrido histdrico de la tipografia y los momentos
mas significativos de su evolucion.

2. Analizar y describir los elementos formales de los caracteres y
sus implicaciones como imagenes visuales.

3. Diferenciar las distintas familias tipograficas y explicar sus ras-
gos distintivos utilizando adecuadamente la terminologia tipografica.

4. Explorar con un objetivo comunicativo diferentes construcciones
graficas de la imagen de los caracteres.
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5. Proposar representacions grafiques eficients i adequades al mis-
satge per mitja de diverses combinacions dels elements tipografics.

6. Adquirir destreses que permeten la transmissié de missatges i
idees per mitja de 1’us de la tipografia.

7. Definir propostes tipografiques adequades a suposits practics de
I’especialitat utilitzant criteris formals, estetics i funcionals.

8. Aplicar correctament les normes de composici6 tipografica per a
diferents productes impresos.

9. Compondre i maquetar pagines seguint les indicacions del pro-
jecte.

10. Realitzar correctament calcul de textos utilitzant amb precisio el
tipometre i els sistemes de mesures digitals.

11. Valorar criticament la coheréncia argumentativa del missatge
grafic i dels recursos tipografics que el representen, basant-se en els
coneixements del modul i en el criteri propi.

FOTOGRAFIA

Objectius

1. Conéixer i dominar la técnica i la tecnologia fotografica.

2. Comprendre el llenguatge fotografic, les seues dimensions i les
seues particularitats.

3. Utilitzar la fotografia en projectes propis en el context de 1’es-
pecialitat.

4. Desenrotllar la practica de presa fotografica adaptada a les con-
dicions de I’entorn.

5. Emprar I’ajust fotografic. Controls de qualitat de la imatge (bri-
llantor, contrast, to, saturaci6 i enfocament).

6. Saber gestionar imatges fotografiques adequades a projectes de
grafica publicitaria.

7. Desenrotllar destreses i teécniques perceptives i comunicatives
que avalen la produccié fotografica inserida en els distints ambits pro-
fessionals.

Continguts

1. El llenguatge fotografic, dimensions, finalitat, particularitats.

2. Los equips fotografics.

3. La presa fotografica. Condicionants técnics, ambientals, estétics.
Representacio de I’espai i del temps.

4. La llum en la fotografia. Il-luminacié natural i artificial: criteris
estetics 1 funcionals. Mesurament i il-luminacio6. La fotografia en exte-
riors, interiors i plato.

5. El color en la fotografia. Evoluci6 i usos expressius. Concepte
de temperatura de color. Els originals en color i les seues correccions
RGB i CMYK.

6. Gestio d’arxius fotografics. Edici6 i seleccié de fotografies.

7. Processament i manipulaci6 de les imatges. Cremats, solaritzacio,
tramats, virats, pintats, muntatges, collages, pasteuritzacions.

8. Tractament formal i expressiu de la fotografia en ’ambit de 1’es-
pecialitat.

9. Los ambits fotografics. La fotografia editorial. La narracio en
imatges. El reportatge fotografic.

10. La creaci6 de bancs d’imatges

11. El llibre-dossier en I’ambit professional.

Criteris d’avaluacio

Es valorara la capacitat de I’alumnat per a:

1. Utilitzar amb destresa els equips i les técniques propies del mitja
fotografic.

2. Comprendre els mecanismes teoricoexpressius del mitja fotogra-
fic i utilitzar-los amb una finalitat comunicativa.

3. Integrar la fotografia en la realitzacié de projectes de grafica
publicitaria bé siga com a ferramenta de creacid o com a recurs expres-
siu i comunicatiu.

4. Valorar argumentadament la produccié fotografica propia o aliena
utilitzant criteris técnics, artistics i comunicatius.

5. Conéixer i emprar correctament la terminologia especifica del
modul.

5. Proponer representaciones graficas eficientes y adecuadas al
mensaje mediante diversas combinaciones de los elementos tipogra-
ficos.

6. Adquirir destrezas que permitan la transmision de mensajes e
ideas mediante el empleo de la tipografia.

7. Definir propuestas tipograficas adecuadas a supuestos practicos
de la especialidad utilizando criterios formales, estéticos y funcionales.

8. Aplicar correctamente las normas de composicion tipografica
para diferentes productos impresos.

9. Componer y maquetar paginas siguiendo las indicaciones del
proyecto.

10. Realizar correctamente calculo de textos utilizando con preci-
sion el tipometro y los sistemas de medidas digitales.

11. Valorar criticamente la coherencia argumentativa del mensaje
grafico y de los recursos tipograficos que lo representen, en base a los
conocimientos del modulo y al propio criterio.

FOTOGRAFIA

Objetivos

1. Conocer y dominar la técnica y la tecnologia fotografica.

2. Comprender el lenguaje fotografico, sus dimensiones y sus par-
ticularidades.

3. Utilizar la fotografia en proyectos propios en el contexto de la
especialidad.

4. Desarrollar la practica de toma fotografica adaptada a las condi-
ciones del entorno.

5. Emplear el ajuste fotografico. Controles de calidad de la imagen
(brillo, contraste, tono, saturacion y enfoque).

6. Saber gestionar imagenes fotograficas adecuadas a proyectos de
grafica publicitaria.

7. Desarrollar destrezas y técnicas perceptivas y comunicativas que
avalen la produccion fotografica insertada en los distintos ambitos pro-
fesionales.

Contenidos

1. El lenguaje fotografico, dimensiones, finalidad, particularidades.

2. Los equipos fotograficos.

3. La toma fotografica. Condicionantes técnicos, ambientales, esté-
ticos. Representacion del espacio y del tiempo.

4. La luz en la fotografia. [luminacion natural y artificial: criterios
estéticos y funcionales. Medicion e iluminacion. La fotografia en exte-
riores, interiores y plato.

5. El color en la fotografia. Evolucion y usos expresivos. Concepto
de temperatura de color. Los originales en color y sus correcciones RGB
y CMYK.

6. Gestion de archivos fotograficos. Edicion y seleccion de foto-
grafias.

7. Procesado y manipulacion de las imagenes. Quemados, solari-
daciones, tramados, virados, coloreados, montajes, collages, pasteri-
zaciones.

8. Tratamiento formal y expresivo de la fotografia en el ambito de
la especialidad.

9. Los ambitos fotograficos. La fotografia editorial. La narracion en
imagenes. El reportaje fotografico.

10. La creacion de bancos de imagenes

11. El portafolio—book en el &mbito profesional.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Utilizar con destreza los equipos y las técnicas propias del medio
fotografico.

2. Comprender los mecanismos tedrico-expresivos del medio foto-
grafico y utilizarlos con una finalidad comunicativa.

3. Integrar la fotografia en la realizacion de proyectos de grafica
publicitaria bien sea como herramienta de creaciéon o como recurso
expresivo y comunicativo.

4. Valorar argumentadamente la produccion fotografica propia o
ajena utilizando criterios técnicos, artisticos y comunicativos.

5. Conocer y emplear correctamente la terminologia especifica del
modulo.
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6. Mostrar capacitat critica per a emetre un jui estetic i técnic argu-
mentat, en relaciéo amb imatges fotografiques.

LLENGUATGE I TECNOLOGIA AUDIOVISUAL

Objectius

1. Comprendre 1’evoluci6 i el llenguatge de la imatge en moviment
i analitzar els codis i les dimensions del llenguatge audiovisual.

2. Manejar la tecnologia basica de realitzacié de productes audio-
visuals.

3. Realitzar productes audiovisuals en totes les seues fases.

4. Transmetre idees i comunicar missatges a través de productes
audiovisuals.

5. Explorar les possibilitats expressives i artistiques del llenguatge
audiovisual i utilitzar-les per a comunicar idees 1 missatges de 1’ambit
publicitari.

6. Analitzar i valorar productes audiovisuals publicitaris i emetre un
jui critic argumentat sobre la creacié audiovisual propia i aliena.

7. Proposar missatges publicitaris adequats a la tecnologia audio-
visual.

8. Utilitzar adequadament la terminologia propia de I’assignatura.

9. Desenrotllar la capacitat de comunicaci6 audiovisual, la inventiva
i I’expressivitat personals.

Continguts

1. Teories sobre el missatge audiovisual. Evolucid dels mitjans audi-
ovisuals.

2. La comunicaci6 audiovisual. Dimensions, funcions i organitzacid
del missatge audiovisual.

3. Fonaments tecnologics dels mitjans audiovisuals. Tecnologia
video i digital. Elements técnics dels equips audiovisuals.

4. El llenguatge audiovisual. Retorica narrativa i retorica visual.

5. L’ordenacio de 1’espai i del temps representat. Transicio i con-
tinuitat. Articulacions espaciotemporals. El muntatge com a element
integrador. Les lleis del muntatge i la llibertat formal. El ritme.

6. Altres elements de la imatge audiovisual: il-luminacio, so, esce-
nografia.

7. Fases en ’elaboraci6 d’un producte audiovisual. Produccio i
postproduccid.

8. Els generes i els productes audiovisuals.

9. Valores expressius i artistics del llenguatge audiovisual.

Criteris d’avaluacio

Es valorara la capacitat de I’alumnat per a:

1. Conéixer i comprendre 1’evolucié del mitja audiovisual.

2. Identificar i analitzar les dimensions i funcions del llenguatge
audiovisual en missatges i productes especifics de I’especialitat.

3. Explicar i exemplificar els recursos expressius i narratius del
llenguatge audiovisual utilitzant amb propietat els conceptes i la termi-
nologia de 1’assignatura.

4. Realitzar propostes audiovisuals, técnicament correctes, de peces
publicitaries duent a terme adequadament les distintes fases del procés.

5. Saber utilitzar amb destresa els equips i la tecnologia propia del
mitja audiovisual.

6. Saber editar audio i video.

7. Explorar amb iniciativa les possibilitats técniques, expressives i
comunicatives de les tecnologies audiovisuals i aplicar-les de manera
creativa en la creacid de missatges audiovisuals utilitzables en projectes
publicitaris propis o encarregats.

8. Emetre un jui estétic i técnic argumentat en relaciéo amb productes
publicitaris audiovisuals.

FONAMENTS DEL DISSENY GRAFIC

Objectius
1. Diferenciar els ambits, les particularitats i principals les aplicaci-
ons del disseny grafic.

6. Mostrar capacidad critica para emitir un juicio estético y técnico
argumentado, con relacion a imagenes fotograficas.

LENGUAIJE Y TECNOLOGIA AUDIOVISUAL

Objetivos

1. Comprender la evolucion y el lenguaje de la imagen en movi-
miento y analizar los codigos y dimensiones del lenguaje audiovisual.

2. Manejar la tecnologia bésica de realizacion de productos audio-
visuales.

3. Realizar productos audiovisuales en todas sus fases.

4. Transmitir ideas y comunicar mensajes a través de productos
audiovisuales.

5. Explorar las posibilidades expresivas y artisticas del lenguaje
audiovisual y utilizarlas para comunicar ideas y mensajes del ambito
publicitario.

6. Analizar y valorar productos audiovisuales publicitarios y emitir
un juicio critico argumentado acerca de la creacion audiovisual propia
y ajena.

7. Proponer mensajes publicitarios adecuados a la tecnologia audio-
visual.

8. Utilizar adecuadamente la terminologia propia de la asignatura.

9. Desarrollar la capacidad de comunicacion audiovisual, la inven-
tiva y expresividad personales.

Contenidos

1. Teorias sobre el mensaje audiovisual. Evolucion de los medios
audiovisuales.

2. La comunicacion audiovisual. Dimensiones, funciones y organi-
zacion del mensaje audiovisual.

3. Fundamentos tecnologicos de los medios audiovisuales. Tecno-
logia video y digital. Elementos técnicos de los equipos audiovisuales.
4. El lenguaje audiovisual. Retorica narrativa y retorica visual.

5. La ordenacion del espacio y del tiempo representado. Transicion
y continuidad. Articulaciones espacio-temporales. El montaje como ele-
mento integrador. Las leyes del montaje y la libertad formal. El ritmo.

6. Otros elementos de la imagen audiovisual: iluminacion, sonido,
escenografia.

7. Fases en la elaboracion de un producto audiovisual. Producciéon
y postproduccion.

8. Los géneros y los productos audiovisuales.

9. Valores expresivos y artisticos del lenguaje audiovisual.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Conocer y comprender la evolucion del medio audiovisual.

2. Identificar y analizar las dimensiones y funciones del lenguaje
audiovisual en mensajes y productos especificos de la especialidad.

3. Explicar y ejemplificar los recursos expresivos y narrativos del
lenguaje audiovisual utilizando con propiedad los conceptos y termino-
logia de la asignatura.

4. Realizar propuestas audiovisuales, técnicamente correctas, de
piezas publicitarias llevando a cabo adecuadamente las distintas fases
del proceso.

5. Saber utilizar con destreza los equipos y la tecnologia propia del
medio audiovisual.

6. Saber editar audio y video.

7. Explorar con iniciativa las posibilidades técnicas, expresivas y
comunicativas de las tecnologias audiovisuales y aplicarlas de manera
creativa en la creacion de mensajes audiovisuales utilizables en proyec-
tos publicitarios propios o encargados.

8. Emitir un juicio estético y técnico argumentado con relacion a
productos publicitarios audiovisuales.

FUNDAMENTOS DEL DISENO GRAFICO

Objetivos
1. Diferenciar los ambitos, particularidades y principales aplicacio-
nes del disefio grafico.
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2. Identificar i analitzar els recursos comunicatius i expressius del
disseny grafic en els seus diferents ambits.

3. Explorar les possibilitats comunicatives dels recursos del disseny
grafic en la transmissio eficag d’idees 1 missatges publicitaris.

4. Saber utilitzar els elements propis del llenguatge grafic per a
comunicar missatges i idees.

5. Analitzar les caracteristiques formals i funcionals de la composi-
cio, la tipografia, el color i la imatge en el missatge publicitari.

6. Adquirir un sentit critic en I’aplicaci6 dels recursos grafics, ade-
quant-los a les particularitats de ’area.

7. Saber estructurar el suport i ordenar els elements que participen
en el discurs grafic atenent els objectius comunicacionals de 1’encarrec.

8. Explorar les particularitats del suport en relaciéo amb les possi-
bilitats expressives dels elements grafics del missatge i la seua visua-
litzacio.

9. Valorar argumentadament productes publicitaris en funci6 de les
caracteristiques formals, técniques i comunicatives.

10. Explorar la nova dimensié comunicativa en funcio de les ten-
déncies visuals, els canals de comunicaci6 alternatius, 1’expansio tec-
nologica, les noves estratégies de comunicacio, la codificaci6 dels mis-
satges.

Continguts

1. Art, disseny i comunicacio. El disseny grafic, ambits, aplicacions
i les seues particularitats. Métodes de disseny.

2. La comunicaci6 i el llenguatge visual. Semiotica. Els signes gra-
fics, la tipografia, el color, la composicié i la imatge. Valor expressiu i
comunicatiu. Procediments retorics.

3. La dimensid cognoscitiva del disseny. Categories i dimensions de
la comunicaci6 grafica. Emissor, receptor, missatge, mig.

4. El procés de comunicacid en el disseny grafic. Tipologia dels
discursos, géneres, codis, gramatica visual.

5. La formalitzaci6 dels elements grafics en el disseny. Criteris
d’adequacio i s dels recursos grafics.

6. Estructura de I’espai grafic i jerarquies compositives i informa-
tives dels elements visuals en funci6 del missatge i del suport utilitzat.

7. Tendéncies grafiques actuals en comunicacid persuasiva, infor-
mativa i identificativa. Repercussions formals, técniques i comunicati-
ves de les noves tecnologies.

8. El mitja i el suport del missatge publicitari. Aspectes significa-
tius. Particularitats. Condicionaments formals i técnics.

Criteris d’avaluacio

Es valorara la capacitat de I’alumnat per a:

1. Caracteritzar els camps d’actuacio del disseny grafic, diferenciar
els objectius comunicatius dominants en cada u, les seues interrelacions,
aplicacions i productes.

2. Comprendre les possibilitats formals i comunicatives de la com-
posicio, la tipografia, el color i la imatge i aplicar-les en suposits prac-
tics de I’especialitat.

3. Explorar diferents combinacions d’elements visuals amb un
objectiu persuasiu.

4. Proposar productes publicitaris adequats a supdsits practics de
I’especialitat utilitzant criteris formals, estétics i funcionals.

5. Comprendre els criteris pels quals es gestionen i apliquen els
recursos grafics en I’elaboraci6 de solucions grafiques adequades a 1’ob-
jectiu de la comunicaci visual.

6. Ordenar I’espai i els elements visuals del missatge publicitari
atenent la jerarquia informativa, a 1’objectiu comunicatiu i al suport
seleccionat.

7. Conéixer els suports materials i les técniques d’impressié amb
que adequar-se a les possibles necessitats i condicionants d’una solucid
grafica.

8. Valorar criticament la qualitat estética, técnica i ’eficacia comu-
nicativa de missatges grafics i publicitaris, basant-se en els coneixe-
ments del modul i en el propi criteri.

9. Comprendre, crear i aplicar codis i vies d’acci6 innovadores que
acosten el disseny a la nova realitat social i tecnologica i que, al seu
torn, servisquen per a continuar generant nous registres resolutius.

2. Identificar y analizar los recursos comunicativos y expresivos del
diseflo grafico en sus diferentes ambitos.

3. Explorar las posibilidades comunicativas de los recursos del dise-
fio grafico en la transmision eficaz de ideas y mensajes publicitarios.

4. Saber utilizar los elementos propios del lenguaje grafico para
comunicar mensajes ¢ ideas.

5. Analizar las caracteristicas formales y funcionales de la com-
posicion, la tipografia, el color y la imagen en el mensaje publicitario.

6. Adquirir un sentido critico en la aplicacion de los recursos grafi-
cos, adecuandolos a las particularidades del area.

7. Saber estructurar el soporte y ordenar los elementos que partici-
pan en el discurso grafico atendiendo a los objetivos comunicacionales
del encargo.

8. Explorar las particularidades del soporte con relacion a las posi-
bilidades expresivas de los elementos graficos del mensaje y su visua-
lizacion.

9. Valorar argumentadamente productos publicitarios en funcion de
las caracteristicas formales, técnicas y comunicativas.

10. Explorar la nueva dimension comunicativa en funcion de las
tendencias visuales, los canales de comunicacion alternativos, la expan-
sion tecnologica, las nuevas estrategias de comunicacion, la codifica-
cion de los mensajes.

Contenidos

1. Arte, disefio y comunicacion. El disefio grafico, ambitos, aplica-
ciones y sus particularidades. Métodos de disefio.

2. La comunicacion y el lenguaje visual. Semiotica. Los signos gra-
ficos, la tipografia, el color, la composicion y la imagen. Valor expresi-
vo y comunicativo. Procedimientos retoricos.

3. La dimension cognoscitiva del disefio. Categorias y dimensiones
de la comunicacion grafica. Emisor, receptor, mensaje, medio.

4. El proceso de comunicacion en el disefio grafico. Tipologia de los
discursos, géneros, codigos, gramatica visual.

5. La formalizacion de los elementos graficos en el disefio. Criterios
de adecuacion y uso de los recursos graficos.

6. Estructura del espacio grafico y jerarquias compositivas e infor-
mativas de los elementos visuales en funcion del mensaje y del soporte
utilizado.

7. Tendencias graficas actuales en comunicacion persuasiva, infor-
mativa e identificativa. Repercusiones formales, técnicas y comunicati-
vas de las nuevas tecnologias.

8. El medio y el soporte del mensaje publicitario. Aspectos signifi-
cativos. Particularidades. Condicionamientos formales y técnicos.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Caracterizar los campos de actuacion del disefio grafico, diferen-
ciar los objetivos comunicativos dominantes en cada uno, sus interrela-
ciones, aplicaciones y productos.

2. Comprender las posibilidades formales y comunicativas de la
composicion, la tipografia, el color y la imagen y aplicarlas en supues-
tos practicos de la especialidad.

3. Explorar diferentes combinaciones de elementos visuales con un
objetivo persuasivo.

4. Proponer productos publicitarios adecuados a supuestos practicos
de la especialidad utilizando criterios formales, estéticos y funcionales.

5. Comprender los criterios por los que se gestionan y aplican los
recursos graficos en la elaboracion de soluciones graficas adecuadas al
objetivo de la comunicacion visual.

6. Ordenar el espacio y los elementos visuales del mensaje publici-
tario atendiendo a la jerarquia informativa, al objetivo comunicativo y
al soporte seleccionado.

7. Conocer los soportes, materiales y técnicas de impresion con los
que adecuarse a las posibles necesidades y condicionantes de una solu-
cion grafica.

8. Valorar criticamente la calidad estética, técnica y la eficacia
comunicativa de mensajes graficos y publicitarios, en base a los cono-
cimientos del modulo y al propio criterio.

9. Comprender, crear y aplicar codigos y vias de accion innovadoras
que acerquen el disefio a la nueva realidad social y tecnoldgica y que, a
su vez, sirvan para seguir generando nuevos registros resolutivos.
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RECURSOS INTERACTIUS APLICATS

Objectius

1. Conéixer les ferramentes especifiques per a la generaci6 auto-
matitzada d’indexs, referéncies encreuades i combinaci6 de dades en el
desenrotllament de documents extensos.

2. Conéixer les especificacions i els processos per a la generacio6 de
documents dinamics portables.

3. Diferenciar els continguts multimédia que s’integren en un pro-
jecte web. Comprendre el concepte d’interactivitat i utilitzar-lo en apli-
cacions multimedia.

4. Produir continguts multimedia per a la seua integraci6 en una
web.

5. Manejar programes d’edicié multimedia i utilitzar-los correcta-
ment per a la creaci6 i el tractament de so, video i animacions integrades
en un projecte de lloc web.

6. Inserir elements multimédia en un lloc Web seguint les especifi-
cacions del projecte.

Continguts

1. Maquetacié de documents. Optimitzacié d’arxius grafics. Gene-
raci6 d’indexs i referéncies. Us de taules. Combinacié de dades. Docu-
ments llargs. Concepte de llibre. Preparacié d’arxius per a proveidors
d’impressio.

2. Generacié de documents dinamics. Concepte i generacié de
documentacié dinamica per a la comunicacid del projecte. Inclusio
d’elements multimédia. Ultimes tendéncies en el camp dels documents
dinamics.

3. Multimédia, concepte i aplicacions. Tipologia de productes inte-
ractius Ultimes tendéncies en el camp dels productes interactius per a
la web.

4. Elements multimédia, particularitats. Imatge, so, video i anima-
cions. Introduccio a la captura i edici6 d’audio i video.

5. La imatge, successié d’imatges, 1’animaci6. Programes de pro-
duccid d’animacions i tipus d’arxius. Optimitzacio d’arxius.

6. Extraccid, gravaci6 i edicié d’audio. Mescla de sons. Programes
d’edici6 i tipus d’arxius. Optimitzacio d’arxius.

7. Produccid, titulacio i gravaci6 en video. Programes d’edici6 de
video i tipus d’arxius. Optimitzacié d’arxius.

8. Conceptes d’accessibilitat, interactivitat, usabilitat, entorn amiga-
ble. Flux de la informaci6.

9. Integraci6 de continguts multimedia en I’edicié web. Procedi-
ments de muntatge i control de qualitat dels continguts grafics i audi-
ovisuals.

Criteris d’avaluacio

Es valorara la capacitat de I’alumnat per a:

1. Utilitzar amb destresa els programes especifics per a la maqueta-
ci6 de textos amb continguts dinamics.

2. Comprendre els conceptes fonamentals relacionats amb 1’edici6
de diferents continguts multimedia i la seua funcionalitat en una web.

3. Utilitzar amb destresa els programes especifics de produccio i
edici6é d’animacions, audio i video 1 optimitzar els arxius per a la seua
utilitzacio en projectes web.

4. Generar continguts multimédia de diversa indole d’acord amb
les indicacions del projecte d’un producte grafic interactiu i integrar-los
adequadament en el lloc web.

5. Aplicar correctament la interactivitat, accessibilitat, usabilitat,
impacte visual, llegibilitat, en diferents continguts web, d’acord amb les
indicacions estilistiques i comunicatives del projecte assignat.

6. Produir i manejar amb precisi6 arxius multimedia per a la seua
publicacié en suport web i verificar la seua adequacio técnica, estilistica
i comunicativa a les especificacions del projecte.

RECURSOS APLICATS A LA FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

Objectius
1. Treballar des del punt de vista practic la fotografia publicitaria.

RECURSOS INTERACTIVOS APLICADOS

Objetivos

1. Conocer las herramientas especificas para la generacion auto-
matizada de indices, referencias cruzadas y combinacion de datos en el
desarrollo de documentos extensos

2. Conocer las especificaciones y procesos para la generacion de
documentos dinamicos portables.

3. Diferenciar los contenidos multimedia que se integran en un pro-
yecto web. Comprender el concepto de interactividad y utilizarlo en
aplicaciones multimedia.

4. Producir contenidos multimedia para su integracién en una web.

5. Manejar programas de ediciéon multimedia y utilizarlos correc-
tamente para la creacion y tratamiento de sonido, video y animaciones
integradas en un proyecto de sitio web.

6. Insertar elementos multimedia en un sitio Web siguiendo las
especificaciones del proyecto.

Contenidos

1. Maquetacion de documentos. Optimizacion de archivos graficos.
Generacion de indices y referencias. Uso de tablas. Combinacion de
datos. Documentos largos. Concepto libro. Preparacion de archivos para
proveedores de impresion.

2. Generacion de documentos dindmicos. Concepto y generacion
de documentacion dinamica para la comunicacion del proyecto. Inclu-
sion de elementos multimedia. Ultimas tendencias en el campo de los
documentos dindmicos.

3. Multimedia, concepto y aplicaciones. Tipologia de productos
interactivos Ultimas tendencias en el campo de los productos interac-
tivos para la web.

4. Elementos multimedia, particularidades. Imagen, sonido, video
y animaciones. Introduccion a la captura y edicion de audio y video.

5. La imagen, sucesion de imagenes, la animacion. Programas de
produccion de animaciones y tipos de archivos. Optimizacion de archi-
VOs.

6. Extraccion, grabacion y edicion de audio. Mezcla de sonidos.
Programas de edicion y tipos de archivos. Optimizacion de archivos.

7. Produccion, titulacion y grabacion en video. Programas de edi-
cion de video y tipos de archivos. Optimizacion de archivos.

8. Conceptos de accesibilidad, interactividad, usabilidad, entorno
amigable. Flujo de la informacion.

9. Integracion de contenidos multimedia en la edicion Web. Proce-
dimientos de montaje y control de calidad de los contenidos graficos y
audiovisuales.

Criterios de evaluacion

Se valorard la capacidad del alumnado para:

1. Utilizar con destreza los programas especificos para la maqueta-
cion de textos con contenidos dinamicos.

2. Comprender los conceptos fundamentales relacionados con la
edicion de diferentes contenidos multimedia y su funcionalidad en una
Web.

3. Utilizar con destreza los programas especificos de produccion y
edicion de animaciones, audio y video y optimizar los archivos para su
utilizacion en proyectos web.

4. Generar contenidos multimedia de diversa indole de acuerdo a las
indicaciones del proyecto de un producto grafico interactivo e integrar-
los adecuadamente en el sitio Web.

5. Aplicar correctamente la interactividad, accesibilidad, usabilidad,
impacto visual, legibilidad, en diferentes contenidos Web, de acuerdo
a las indicaciones estilisticas y comunicativas del proyecto asignado.

6. Producir y manejar con precision archivos multimedia para su
publicacion en soporte Web y verificar su adecuacion técnica, estilistica
y comunicativa a las especificaciones del proyecto.

RECURSOS APLICADOS A LA FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

Objetivos
1. Trabajar desde el punto de vista practico la fotografia publicitaria.
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2. Ubicar I’alumne en el context publicitari i dotar-lo de les ferra-
mentes necessaries per a treballar amb imatges.

3. Actualitzar, especialitzar i ampliar els coneixements fotografics
per a aplicar-los al camp de la publicitat.

Continguts

1. Evoluci6 de la imatge en el missatge publicitari.

2. El treball d’una ageéncia. L’encarrec fotografic: Gestio i control
de recursos.

3. Produccid fotografica. Planificaci6 i preproducci6. Localitzacions
i recursos. Gestid i desenrotllament de la sessio fotografica. Captura
d’imatge. Models d’il-luminacié. L’edicié. Gestid de les proves, presen-
tacid i arxiu dels materials generats. Postproduccio.

4. Realitzaci6 d’un producte publicitari en distints mitjans grafics
(fullets, cartells, revistes)

5. Creaci6é d’una campanya publicitaria.

Criteris d’avaluacio

Es valorara la capacitat de 1’alumnat per a:

1. Conéixer la fotografia publicitaria.

2. Generar productes fotografics publicitaris de distints generes.

3. Desenrotllar campanyes publicitaries gestionant eficagment els
recursos necessaris per a obtindre resultats optims.

PROJECTES DE GRAFICA PUBLICITARIA

Objectius

1. Conéixer les metodologies propies de 1’especialitat i saber portar-
les a cap en diferents projectes de grafica publicitaria.

2. Planificar i desenrotllar el procés projectual de suposits practics
de I’especialitat i realitzar els controls de qualitat que permeten solu-
cionar els problemes técnics, artistics i comunicatius que es presenten.

3. Integrar els continguts dels altres moduls en la realitzacié de pro-
jectes de grafica publicitaria i emetre un jui critic argumentat respecte
al propi treball i resultats.

4. Planificar correctament la realitzacié de les diferents fases d’un
projecte de grafica publicitaria i desenrotllar-lo fins a I’obtenci6 d’un
producte grafic de qualitat técnica, artistica i comunicativa.

5. Valorar la realitzacio de treballs de grafica publicitaria com a
oportunitat d’experimentacio, creativitat, comunicacio i expressio artis-
tica personal.

6. Iniciar-se en la busca d’un estil i discurs estétic propi per a
expressar graficament missatges publicitaris.

7. Dominar les tecnologies propies de la grafica publicitaria per a
la ideaci6 i el desenrotllament de projectes grafics de qualitat exigible
en ’ambit professional.

8. Conéixer la normativa especifica d’aplicaci6 a la seua especia-
litat.

Continguts

1. La grafica publicitaria i la seua vinculacié amb altres disciplines
i ambits del disseny, interrelacions

2. La acci6 i el missatge persuasiu. Recursos persuasius. Els proce-
diments retorics. Imatge persuasiva. Credibilitat.

3. Arquitectura grafica. Jerarquies informatives del missatge. Cohe-
réncia formal i funcional.

4. Metodologies de projectacio, enfocaments creatius. El projecte de
grafica publicitaria. Interdisciplinarietat. Especificacions i definici6 del
missatge. Planificacio i realitzaci6 grafica. Control de qualitat. Aspectes
economics de rendibilitat i sostenibilitat.

5. Creaci6 de projectes publicitaris des del brifing.

6. Memoria i comunicacid del projecte. Presentacio i argumentacio.
Valoraci6 critica.

7. Tecnologia i programari de 1’especialitat en els processos de crea-
cio, realitzaci6 i comunicaci6 del projecte de grafica publicitaria.

8. Normativa especifica d’aplicacio6 a I’especialitat.

Criteris d’avaluaci6
Es valorara la capacitat de 1’alumnat per a:

2. Ubicar al alumno en el contexto publicitario y dotarlo de las
herramientas necesarias para trabajar con imagenes.

3. Actualizar, especializar y ampliar los conocimientos fotograficos
para aplicarlos al campo de la publicidad.

Contenidos

1. Evolucién de la imagen en el mensaje publicitario.

2. El trabajo de una agencia. El encargo fotografico: Gestion y con-
trol de recursos.

3. Produccion fotografica. Planificacion y preproduccion. Localiza-
ciones y recursos. Gestion y desarrollo de la sesion fotografica. Captura
de imagen. Modelos de iluminacion. La edicion. Gestion de las pruebas,
presentacion y archivo de los materiales generados. Postproduccion.

4. Realizacion de un producto publicitario en distintos medios gra-
ficos (folletos, carteles, revistas)

5. Creacion de una campaia publicitaria.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Conocer la fotografia publicitaria.

2. Generar productos fotograficos publicitarios de distintos géneros.

3. Desarrollar campafias publicitarias gestionando eficazmente los
recursos necesarios para obtener resultados optimos.

PROYECTOS DE GRAFICA PUBLICITARIA

Objetivos

1. Conocer las metodologias propias de la especialidad y saber lle-
varlas a cabo en diferentes proyectos de grafica publicitaria.

2. Planificar y desarrollar el proceso proyectual de supuestos prac-
ticos de la especialidad y realizar los controles de calidad que permitan
solucionar los problemas técnicos, artisticos y comunicativos que se
presenten.

3. Integrar los contenidos de los otros modulos en la realizacion de
proyectos de grafica publicitaria y emitir un juicio critico argumentado
respecto al propio trabajo y resultados.

4. Planificar correctamente la realizacion de las diferentes fases de
un proyecto de grafica publicitaria y desarrollarlo hasta la obtencion de
un producto grafico de calidad técnica, artistica y comunicativa.

5. Valorar la realizacion de trabajos de grafica publicitaria como
oportunidad de experimentacion, creatividad, comunicacion y expresion
artistica personal.

6. Iniciarse en la busqueda de un estilo y discurso estético propio
para expresar graficamente mensajes publicitarios.

7. Dominar las tecnologias propias de la grafica publicitaria para
la ideacion y el desarrollo de proyectos graficos de calidad exigible a
nivel profesional.

8. Conocer la normativa especifica de aplicacion a su especialidad.

Contenidos

1. La grafica publicitaria y su vinculacion con otras disciplinas y
ambitos del disefio, interrelaciones

2. La accién y el mensaje persuasivo. Recursos persuasivos. Los
procedimientos retoricos. Imagen persuasiva. Credibilidad.

3. Arquitectura grafica. Jerarquias informativas del mensaje. Cohe-
rencia formal y funcional.

4. Metodologias de proyectacion, enfoques creativos. El proyecto de
grafica publicitaria. Interdisciplinariedad. Especificaciones y definicion
del mensaje. Planificacion y realizacion grafica. Control de calidad.
Aspectos econémicos de rentabilidad y sostenibilidad.

5. Creacion de proyectos publicitarios desde el briefing.

6. Memoria y comunicacion del proyecto. Presentacion y argumen-
tacion. Valoracion critica.

7. Tecnologia y software de la especialidad en los procesos de crea-
cion, realizacion y comunicacion del proyecto de grafica publicitaria.

8. Normativa especifica de aplicacion a la especialidad.

Criterios de evaluacion
Se valorara la capacidad del alumnado para:
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1. Saber definir conceptualment, formalment i funcionalment el
projecte grafic de missatges publicitaris atenent les especificacions de
’encarrec.

2. Seleccionar i aplicar la metodologia projectual més adequada a
I’encarrec.

3. Planificar el projecte de grafica publicitaria i dur a terme correc-
tament totes les seues fases fins a I’obtenci6 del producte grafic més
eficient des del punt de vista persuasiu.

4. Utilitzar amb destresa els recursos metodologics, técnics, for-
mals, estétics, semantics i funcionals de que dispose.

5. Proposar diverses solucions grafiques, estilisticament i temati-
cament adequades a les especificacions de 1’encarrec i utilitzar en les
propostes grafiques els elements persuasius més adequats.

6. Realitzar el producte grafic duent a terme el control de qualitat
corresponent a cada moment a fi de garantir la qualitat grafica i persu-
asiva del missatge.

7. Utilitzar un discurs estétic d’acord amb les necessitats comuni-
catives del projecte.

8. Utilitzar adequadament en el projecte els instruments tecnologics
propis de la seua especialitat.

9. Atindre’s en els projectes a la normativa vinculada a 1’exercici
professional com per exemple la relativa al dret a la intimitat, a I’honor
i a la propia imatge.

PROJECTE INTEGRAT

Objectius

1. Proposar i materialitzar un projecte de 1’especialitat, propi o
encarregat, de qualitat técnica, artistica i comunicacional.

2. Realitzar el projecte duent a terme totes les etapes i controls de
qualitat corresponents.

3. Desenrotllar, per mitja de la projectacio i realitzacié d’un pro-
jecte original de 1’especialitat, les destreses professionals de la seua
especialitat.

Continguts
1. La creacid i realitzacio del projecte de grafica publicitaria. Meto-
dologia. Etapes. Especificacions. Condicionants. Documentaci6 grafica.

2. Materialitzacio del projecte de grafica publicitaria fins a 1’ob-
tencid del producte acabat. Verificacié del control de qualitat en les
diferents etapes.

3. La comunicacio, presentacio i defensa del projecte.

Criteris d’avaluaci6

Es valorara la capacitat de I’alumnat per a:

1. Realitzar un projecte de I’especialitat que complisca el nivell tec-
nic, artistic i comunicacional exigible en I’ambit professional.

2. Utilitzar una metodologia projectual adequada als condicionants
i especificacions de I’encarrec.

3. Realitzar el control de qualitat del projecte en els seus aspectes
formals, expressius, técnics, tecnologics i funcionals.

4. Presentar adequadament el projecte i emetre una valoracio perso-
nal técnica, artistica i funcional utilitzant correctament els conceptes i
terminologia propis del seu ambit professional.

FORMACIO I ORIENTACIO LABORAL

Objectius

1. Analitzar i interpretar el marc legal del treball i conéixer els drets
i obligacions que es deriven de les relacions laborals.

2. Conéixer els requisits i condicionants legals per a organitzar i
gestionar una xicoteta o mitjana empresa, considerant els factors de
produccid, juridics, mercantils i sociolaborals.

3. Identificar les distintes vies d’accés al mercat de treball i a la
formaci6 permanent, aixi com conéixer els organismes institucionals,
nacionals i comunitaris dedicats a estos fins.

4. Comprendre i aplicar les normes sobre seguretat i higiene laboral
i desenrotllar sensibilitat cap a la proteccio al medi ambient com a fac-
tors determinants de la qualitat de vida.

1. Saber definir conceptual, formal y funcionalmente el proyecto
grafico de mensajes publicitarios atendiendo a las especificaciones del
encargo.

2. Seleccionar y aplicar la metodologia proyectual mas adecuada
al encargo.

3. Planificar el proyecto de grafica publicitaria y llevar a cabo
correctamente todas sus fases hasta la obtencion del producto grafico
mas eficiente desde el punto de vista persuasivo.

4. Utilizar con destreza los recursos metodoldgicos, técnicos, forma-
les, estéticos, semanticos y funcionales de que disponga.

5. Proponer diversas soluciones graficas, estilistica y tematicamente
adecuadas a las especificaciones del encargo y utilizar en las propuestas
graficas los elementos persuasivos mas adecuados.

6. Realizar el producto grafico llevando a cabo el control de calidad
correspondiente a cada momento a fin de garantizar la calidad grafica y
persuasiva del mensaje.

7. Utilizar un discurso estético acorde a las necesidades comunica-
tivas del proyecto.

8. Utilizar adecuadamente en el proyecto los instrumentos tecnolo-
gicos propios de su especialidad.

9. Atenerse en los proyectos a la normativa vinculada al ejercicio
profesional como por ejemplo la relativa al derecho a la intimidad, al
honor y a la propia imagen.

PROYECTO INTEGRADO

Objetivos

1. Proponer y materializar un proyecto de la especialidad, propio o
encargado, de calidad técnica, artistica y comunicacional.

2. Realizar el proyecto llevando a cabo todas las etapas y controles
de calidad correspondientes.

3. Desarrollar, mediante la proyectacion y realizacién de un pro-
yecto original de la especialidad las destrezas profesionales de su espe-
cialidad.

Contenidos

1. La creacion y realizacion del proyecto de grafica publicitaria.
Metodologia. Etapas. Especificaciones. Condicionantes. Documenta-
cion gréfica.

2. Materializacion del proyecto de grafica publicitaria hasta la
obtencidn del producto acabado. Verificacion del control de calidad en
las diferentes etapas.

3. La comunicacion, presentacion y defensa del proyecto.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Realizar un proyecto de la especialidad que cumpla con el nivel
técnico, artistico y comunicacional exigible en el ambito profesional.

2. Utilizar una metodologia proyectual adecuada a los condicionan-
tes y especificaciones del encargo.

3. Realizar el control de calidad del proyecto en sus aspectos forma-
les, expresivos, técnicos, tecnologicos y funcionales.

4. Presentar adecuadamente el proyecto y emitir una valoracion per-
sonal técnica, artistica y funcional utilizando correctamente los concep-
tos y terminologia propios de su ambito profesional.

FORMACION Y ORIENTACION LABORAL

Objetivos

1. Analizar e interpretar el marco legal del trabajo y conocer los
derechos y obligaciones que se derivan de las relaciones laborales.

2. Conocer los requisitos y condicionantes legales para organizar y
gestionar una pequeifia 0 mediana empresa, considerando los factores de
produccion, juridicos, mercantiles y socio-laborales.

3. Identificar las distintas vias de acceso al mercado de trabajo y a
la formacion permanente, asi como conocer los organismos institucio-
nales, nacionales y comunitarios dedicados a estos fines.

4. Comprender y aplicar las normas sobre seguridad e higiene labo-
ral y desarrollar sensibilidad hacia la proteccion al medio ambiente,
como factores determinantes de la calidad de vida.
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Continguts
1. El marc juridic de les relacions laborals. Estatut dels treballadors
i regulacio especifica. Prestacions de la Seguretat Social i desocupacio.

2. Sistemes d’accés al mon laboral. El mercat de treball: estructura.
Tecniques i organismes que faciliten la inserci6 laboral. Iniciatives per
al treball per compte propi. La formacié permanent.

3. La empresa. Distints models juridics d’empreses i caracteristi-
ques. Organitzacid, administracio i gestid. Creacié d’empreses. El pla
d’empresa. Obligacions juridiques i fiscals.

4. Conceptes basics de marqueting. L’ organitzacio de la produccio,
comercialitzaci6 i distribucié en I’empresa. Métodes d’analisi de costos
i el control de la qualitat.

5. El contracte. Modalitats de contracte de treball. Drets i deures
derivats de la relaci6 laboral. Modificacid, suspensio i extincid del con-
tracte de treball.

6. L’empresari individual. Tramits per a I’inici de 1’activitat empre-
sarial. Pressupostos, taxacions i facturacié de treballs.

7. Els drets de propietat intel-lectual i industrial. Registre de la pro-
pietat intel-lectual. Entitats de gestio: copyright i copyleft. Propietat
industrial: els models i dibuixos industrials i artistics. Registre i proce-
diment registral.

8. Els signes distintius: Marca, rétol i nom comercial. Transmissi-
bilitat.

9. Mesures de seguretat i higiene en el treball aplicables a la pro-
fessio.

Criteris d’avaluaci6

Es valorara la capacitat de 1’alumnat per a:

1. Analitzar la legislacid i la normativa vigent d’aplicacié al mén
laboral i a la regulacié empresarial en qué s’integra esta especialitat
professional.

2. Identificar les fonts i vies d’accés a 1’ocupacié i a la formacid
permanent directament relacionades amb la professio.

3. Saber dur a terme 1’activitat empresarial tant en I’ambit indivi-
dual com societari.

4. Redactar el pla de creaci6 i organitzacié d’un taller artistic i/0
d’una xicoteta o mitjana empresa en qué es consideren els aspectes
juridics 1 sociolaborals corresponents, els recursos materials i humans
necessaris, les accions de marqueting, comercialitzacio i distribucio dels
productes i els mecanismes de seguretat laboral, ambiental i de preven-
ci6 de riscos exigits per a iniciar el seu funcionament.

5. Realitzar correctament contractes i emetre factures.

6. Conéixer les normes sobre seguretat i salut en el treball i les
diferents técniques de prevencio de riscos laborals.

7. Conéixer i aplicar la legislacio sobre drets d’autor i registre de
propietat intel-lectual i industrial.

EMPRESA I INICIATIVA EMPRENEDORA

Objectius

1. Analitzar les diferents formes juridiques vigents d’empresa asse-
nyalant-ne la més adequada en funcid de 1’activitat economica i recursos
disponibles.

2. Adquirir la capacitat de realitzar tasques organitzatives encamina-
des a I’optimitzacid dels recursos disponibles en I’empresa, conjugant
adequadament els criteris de productivitat i qualitat dins del marc legal.

3. Determinar les formes de contractacid laboral més idonies en
funci6 de la grandaria: activitat i objectius de I’empresa.

4. Elaborar, organitzar i gestionar la documentaci6 necessaria per a
la constitucié d’una xicoteta empresa i la generada en el desenrotllament
posterior de la seua activitat economica.

5. Valorar la influéncia i interrelaci6 de les diverses funcions de
’activitat empresarial en 1’¢xit dels objectius proposats.

6. Aplicar les técniques de relaciéo amb clients i proveidors que per-
meten resoldre situacions comercials com ara negociar amb provei-
dors i clients buscant les condicions més avantatjoses en les operacions
comercials.

Contenidos

1. El marco juridico de las relaciones laborales. Estatuto de los tra-
bajadores y regulacion especifica. Prestaciones de la Seguridad Social
y desempleo.

2. Sistemas de acceso al mundo laboral. El mercado de trabajo:
estructura. Técnicas y organismos que facilitan la insercion laboral.
Iniciativas para el trabajo por cuenta propia. La formacion permanente.

3. La empresa. Distintos modelos juridicos de empresas y caracte-
risticas. Organizacion, administracion y gestion. Creacion de empresas.
El plan de empresa. Obligaciones juridicas y fiscales.

4. Conceptos basicos de mercadotecnia. La organizacion de la pro-
duccion, comercializacion y distribucion en la empresa. Métodos de
analisis de costes y el control de la calidad.

5. El contrato. Modalidades de contrato de trabajo. Derechos y
deberes derivados de la relacion laboral. Modificacion, suspension y
extincion del contrato de trabajo.

6. El empresario individual. Tramites para el inicio de la actividad
empresarial. Presupuestos, tasaciones y facturacion de trabajos.

7. Los derechos de propiedad intelectual e industrial. Registro de
la propiedad intelectual. Entidades de gestion: copyright y copyleft.
Propiedad industrial: los modelos y dibujos industriales y artisticos.
Registro y procedimiento registral.

8. Los signos distintivos: Marca, rotulo y nombre comercial. Trans-
misibilidad.

9. Medidas de seguridad e higiene en el trabajo aplicables a la pro-
fesion.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumnado para:

1. Analizar la legislacion y normativa vigente de aplicacion al
mundo laboral y a la regulacion empresarial en la que se integra esta
especialidad profesional.

2. Identificar las fuentes y vias de acceso al empleo y a la formacion
permanente directamente relacionadas con la profesion.

3. Saber llevar a cabo la actividad empresarial tanto en el ambito
individual como societario.

4. Redactar el plan de creacion y organizacion de un taller artis-
tico y/o de una pequefia 0 mediana empresa en el que se consideren
los aspectos juridicos y sociolaborales correspondientes, los recursos
materiales y humanos necesarios, las acciones de marketing, comercia-
lizacion y distribucion de los productos y los mecanismos de seguridad
laboral, ambiental y de prevencion de riesgos exigidos para iniciar su
funcionamiento.

5. Realizar correctamente contratos y emitir facturas.

6. Conocer las normas sobre seguridad y salud en el trabajo y las
diferentes técnicas de prevencion de riesgos laborales.

7. Conocer y aplicar la legislacion sobre derechos de autor y registro
de propiedad intelectual e industrial.

EMPRESA E INICIATIVA EMPRENDEDORA

Objetivos

1. Analizar las diferentes formas juridicas vigentes de empresa sefia-
lando la mas adecuada en funcién de la actividad econdmica y recursos
disponibles.

2. Adquirir la capacidad de realizar tareas organizativas encamina-
das a la optimizacion de los recursos disponibles en la empresa, con-
jugando adecuadamente los criterios de productividad y calidad dentro
del marco legal.

3. Determinar las formas de contratacion laboral mas idoneas en
funcion del tamano: actividad y objetivos de la empresa.

4. Elaborar, organizar y gestionar la documentacién necesaria para
la constitucion de una pequefia empresa y la generada en el desarrollo
posterior de su actividad econdmica.

5. Valorar la influencia e interrelacion de las diversas funciones de
la actividad empresarial en el logro de los objetivos propuestos.

6. Aplicar las técnicas de relacion con clientes y proveedores, que
permitan resolver situaciones comerciales tipo: Negociar con provee-
dores y clientes buscando las condiciones mas ventajosas en las opera-
ciones comerciales.
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7. Crear, desenrotllar i mantindre bones relacions amb clients reals
o potencials.

8. Identificar en temps i forma les accions derivades de les obliga-
cions legals d’una empresa.

9. Elaborar un projecte de creacié d’una xicoteta empresa o taller,
avaluant la possibilitat d’implantacié en funcié de I’activitat, el volum
de negoci, els objectius i els recursos econdomics.

Continguts

1. Innovaci6 i desenrotllament econdomic. La cultura emprenedo-
ra com a necessitat social. El caracter emprenedor. Factors clau dels
emprenedors. El risc en I’activitat emprenedora.

2. Concepte d’empresari. Requisits per a 1’exercici de I’activitat
empresarial. Objectius personals versus objectius empresarials.

3. La empresa i el seu entorn. Funcions basiques de I’empresa.
L’empresa com a sistema. La cultura de I’empresa: imatge corporativa.
Responsabilitat social i ética de les empreses.

4. Creaci6 i posada en marxa d’una empresa. Concepte i tipus
d’empresa. La fiscalitat en les empreses. Tramits administratius i gestio
d’ajudes i subvencions. Pla d’empresa.

5. Concepte de comptabilitat i nocions basiques. Obligacions fiscals
de les empreses. Gestié administrativa d’una empresa.

Criteris d’avaluacio

Es valorara la capacitat de I’alumne per a:

1. Reconéixer les capacitats associades a la iniciativa emprenedora,
analitzant els requeriments derivats dels llocs de treball i de les activi-
tats empresarials.

2. Definir I’oportunitat de creacié d’una xicoteta empresa, valorant
I’impacte sobre I’entorn d’actuacio i incorporant valors étics.

3. Realitzar les activitats per a la constitucio i posada en marxa
d’una empresa, seleccionant la forma juridica i identificant les obliga-
cions legals associades.

4. Realitzar activitats de gestio administrativa i financera basica
d’una PIME, identificant les principals obligacions comptables i fiscals
i omplint la documentaci6.

IDIOMA ESTRANGER

Objectius

1. Ampliar els coneixements previs d’idioma estranger.

2. Augmentar la comprensio i perfeccionar I’expressio oral que per-
meten una comunicaci6 especifica en I’ambit del treball que s’exercira.

3. Elaborar comunicacions escrites i traduir textos técnics especifics
relacionats amb este cicle formatiu.
4. Utilitzar diccionaris generals i técnics.

Continguts

1. Coneixements de 1’idioma, de caracter oral 1 escrit, relacionats
amb ’entorn de 1’especialitat.

2. Aprenentatge del vocabulari necessari per a expressar-se entorn
de temes habituals: el treball, I’ambit social, cultural, mediambiental,
etc.

3. Analisi i refor¢ament d’estructures morfosintactiques i construc-
cions gramaticals necessaries per a la comprensio i traducci6 de textos
relacionats amb el seu ambit professional.

4. Elaboraci6 de textos escrits, cartes, curriculums, informes, pro-
jectes, memories de treball, pressupostos o qualsevol altre tipus de
document habitual en I’exercici professional de I’especialitat.

Criteris d’avaluaci6
Es valorara la capacitat de I’alumne per a:
1. Comprendre aspectes lingiiistics relacionats amb ’especialitat.

2. Comprendre comunicacions de treball diari.

3. Expressar opinions personals sobre el camp laboral especific.
4. Elaborar missatges concrets.

5. Redactar documents relacionats amb 1’ambit professional

4.4 Fase de practiques en empreses, estudis o tallers:

7. Crear, desarrollar y mantener buenas relaciones con clientes rea-
les o potenciales.

8. Identificar en tiempo y forma las acciones derivadas de las obli-
gaciones legales de una empresa.

9. Elaborar un proyecto de creacion de una pequefia empresa o
taller, evaluando la posibilidad de implantacion en funcion de la activi-
dad, volumen de negocio, objetivos, recursos econdémicos.

Contenidos

1. Innovacion y desarrollo econdémico. La cultura emprendedora
como necesidad social. El caracter emprendedor. Factores claves de los
emprendedores. El riesgo en la actividad emprendedora.

2. Concepto de empresario. Requisitos para el ejercicio de la activi-
dad empresarial. Objetivos personales versus objetivos empresariales.

3. La empresa y su entorno. Funciones basicas de la empresa. La
empresa como sistema. La cultura de la empresa: imagen corporativa.
Responsabilidad social y ética de las empresas.

4. Creacion y puesta en marcha de una empresa. Concepto y tipos
de empresa. La fiscalidad en las empresas. Tramites administrativos y
gestion de ayudas y subvenciones. Plan de empresa.

5. Concepto de contabilidad y nociones basicas. Obligaciones fisca-
les de las empresas. Gestion administrativa de una empresa.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumno para:

1. Reconocer las capacidades asociadas a la iniciativa emprendedo-
ra, analizando los requerimientos derivados de los puestos de trabajo y
de las actividades empresariales.

2. Definir la oportunidad de creacion de una pequefia empresa, valo-
rando el impacto sobre el entorno de actuacion e incorporando valores
éticos.

3. Realizar las actividades para la constitucion y puesta en marcha
de una empresa, seleccionando la forma juridica e identificando las obli-
gaciones legales asociadas.

4. Realizar actividades de gestion administrativa y financiera basica
de una «pymep, identificando las principales obligaciones contables y
fiscales y cumplimentando la documentacion.

IDIOMA EXTRANJERO

Objetivos

1. Ampliar los conocimientos previos de idioma extranjero.

2. Aumentar la comprension y perfeccionar la expresion oral que
permitan una comunicacion especifica en el ambito del trabajo que se
va a desempedar.

3. Elaborar comunicaciones escritas y traducir textos técnicos espe-
cificos relacionados con este ciclo formativo.

4. Utilizar diccionarios generales y técnicos.

Contenidos

1. Conocimientos del idioma, de caracter oral y escrito, relaciona-
dos con el entorno de la especialidad.

2. Aprendizaje del vocabulario necesario para expresarse en torno a
temas habituales: el trabajo, el &mbito social, cultural, medioambiental,
etc.

3. Analisis y reforzamiento de estructuras morfosintacticas y cons-
trucciones gramaticales necesarias para la comprension y traduccion de
textos relacionados con su ambito profesional.

4. Elaboracion de textos escritos, cartas, curriculos, informes, pro-
yectos, memorias de trabajo, presupuestos o cualquier otro tipo de docu-
mento habitual en el ejercicio profesional de la especialidad.

Criterios de evaluacion

Se valorara la capacidad del alumno para:

1. Comprender aspectos lingiiisticos relacionados con la especia-
lidad.

2. Comprender comunicaciones de trabajo diario.

3. Expresar opiniones personales sobre el campo laboral especifico.

4. Elaborar mensajes concretos.

5. Redactar documentos relacionados con el ambito profesional

4.4 Fase de practicas en empresas, estudios o talleres:
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La fase de formacio practica en empreses, estudis o tallers té com a
objectius els segiients:

1. Completar la formacié académica de I’alumnat per mitja de la
integracio en les rutines diaries de treball d’una empresa o estudi de
comunicacié publicitaria o agéncia de publicitat i la realitzacid de les
funcions professionals corresponents al seu nivell formatiu.

2. Facilitar la presa de contacte dels alumnes i les alumnes amb el
mon del treball i la incorporacio al sistema de relacions socials, laborals
i técniques de I’empresa.

3. Contrastar els coneixements, la formaci6 i la capacitacio adquirits
en el centre educatiu amb la realitat empresarial i laboral del sector.

4. Permetre a ’alumnat que, a través del contacte amb 1’empresa,
incorpore a la seua formacio els coneixements sobre la propia especi-
alitat, la situacié i les relacions del mercat, les tendéncies artistiques i
culturals, 1’organitzacid i coordinacid del treball, la gestié empresarial,
les relacions sociolaborals en 1I’empresa, etc., necessaris per a I’inici de
’activitat laboral.

5. Adquirir els coneixements técnics d’estris, ferramentes, materials
i maquinaria que, per la seua especialitzacid, cost o novetat, no estan a
I’abast del centre educatiu.

6. Participar de forma activa en les fases del procés de produccio
i edicié audiovisual amb les orientacions del tutor o coordinador cor-
responent.

7. Aplicar els coneixements, habilitats i destreses adquirits durant el
periode de formacio teorica i practica impartida en el centre educatiu.

El seguiment i ’avaluacio6 de la fase de formacio practica en empre-
ses, estudis o tallers correspondra al tutor de practiques designat pel
centre educatiu, el qual prendra en consideraci6 el grau de compliment
dels objectius i la valoracio que realitze 1’empresa.

ANNEX 11
Caracteristiques del modul de projecte integrat

1. El modul de Projecte Integrat en els cicles formatius de grau
superior es realitzara al llarg del segon curs i es desenrotllara en dos
parts diferenciades.

2. L’alumnat iniciara el modul de Projecte Integrat al comengar el
segon curs del cicle formatiu de grau superior, i sera avaluat una vegada
superats la resta de moduls de formacio en el centre.

3. La primera part capacitara a I’alumnat per a comprendre i posar
en practica els aspectes basics de I’elaboraci6 de projectes i per a poder
realitzar i interpretar projectes de grafica publicitaria. Es desenrotllara
durant els dos primers trimestres lectius del curs, d’acord amb els objec-
tius 1 continguts que es recullen en 1’annex I d’este decret per a este
modul, i previstos per a la qualificacié de les dos primeres avaluacions.

4. La segona part té per objecte el desenrotllament d’un projecte ori-
ginal de grafica publicitaria, on I’alumnat siga capag¢ d’integrar, aplicar
i valorar els coneixements, destreses i capacitats especifics del camp
professional de 1’especialitat, adquirits per mitja d’estes ensenyances,
amb rigor técnic i possibilitat de realitzacio i viabilitat, que evidencie la
seua capacitat creadora i la seua sensibilitat artistica i estética.

5. El modul de Projecte Integrat es desenrotllara a partir de la pro-
posta del professorat que tinga atribuida la competéncia docent d’este.
L’alumnat comptara amb la tutoria individualitzada del professorat que
impartisca docéncia en el cicle formatiu, com a minim, durant 1’horari
lectiu.

6. Cada centre creara un tribunal de projectes, que actuara com un
organ col-legiat, que estara format per cinc components designats per la
direcci6 del centre. El tribunal haura de comptar, almenys, amb el tutor
o tutora de I’alumnat que defenga el modul professional de projecte
integrat. Es recomana designar, aixi mateix, com a component del tri-
bunal, un professor del cicle formatiu de 1’especialitat d’Organitzacid
Industrial i Legislaci6. La presidéncia del tribunal correspondra a la
direccio del centre, o a la persona en qui esta delegue, mentres que la

La fase de formacion practica en empresas, estudios o talleres tiene
como objetivos los siguientes:

1. Completar la formacion académica del alumnado mediante la
integracion en las rutinas diarias de trabajo de una empresa o estudio
de comunicacién publicitaria o agencia de publicidad y la realizacion
de las funciones profesionales correspondientes a su nivel formativo.

2. Facilitar la toma de contacto de los alumnos y alumnas con el
mundo del trabajo y la incorporacion al sistema de relaciones sociales,
laborales y técnicas de la empresa.

3. Contrastar los conocimientos, formacioén y capacitacion adqui-
ridos en el centro educativo con la realidad empresarial y laboral del
sector.

4. Permitir al alumnado que, a través del contacto con la empresa,
incorpore a su formacion los conocimientos sobre la propia especiali-
dad, la situacion y relaciones del mercado, las tendencias artisticas y
culturales, la organizacion y coordinacion del trabajo, la gestion empre-
sarial, las relaciones sociolaborales en la empresa, etc. necesarios para
el inicio de la actividad laboral.

5. Adquirir los conocimientos técnicos de utiles, herramientas,
materiales y maquinaria que, por su especializacion, coste o novedad,
no estan al alcance del centro educativo.

6. Participar de forma activa en las fases del proceso de produccion
y edicién audiovisual bajo las orientaciones del tutor o coordinador
correspondiente.

7. Aplicar los conocimientos, habilidades y destrezas adquiridos
durante el periodo de formacion tedrica y practica impartida en el centro
educativo.

El seguimiento y la evaluacion de la fase de formacion practica en
empresas, estudios o talleres correspondera al tutor de practicas desig-
nado por el centro educativo quien tomara en consideracion el grado de
cumplimiento de los objetivos y la valoracion que realice la empresa.

ANEXO 11
Caracteristicas del modulo de proyecto integrado

1. El mddulo de Proyecto Integrado en los ciclos formativos de
grado superior, se realizara a lo largo del segundo curso y se desarrollara
en dos partes diferenciadas.

2. El alumnado iniciara el médulo de Proyecto Integrado al comen-
zar el segundo curso del ciclo formativo de grado superior, y sera eva-
luado una vez superados los restantes modulos de formacion en el cen-
tro.

3. La primera parte, capacitara al alumnado para comprender y
poner en practica los aspectos basicos de la elaboracion de proyectos
y para poder realizar ¢ interpretar proyectos de Grafica Publicitaria. Se
desarrollara durante los dos primeros trimestres lectivos del curso, de
acuerdo con los objetivos y contenidos que se recogen en el anexo I de
este decreto para este modulo, y contemplados para la calificacion de
las dos primeras evaluaciones.

4. La segunda parte tiene por objeto el desarrollo de un proyecto ori-
ginal de grafica publicitaria, donde el alumnado sea capaz de integrar,
aplicar y valorar los conocimientos, destrezas y capacidades especificos
del campo profesional de la especialidad, adquiridos mediante estas
ensefanzas, con rigor técnico y posibilidad de realizacion y viabilidad,
que evidencie su capacidad creadora y su sensibilidad artistica y esté-
tica.

5. El médulo de Proyecto Integrado se desarrollara a partir de la
propuesta del profesorado que tenga atribuida la competencia docen-
te del mismo. EIl alumnado contara con la tutoria individualizada del
profesorado que imparta docencia en el ciclo formativo, como minimo,
durante el horario lectivo.

6. Cada centro creara un Tribunal de Proyectos, que actuard como
un 6rgano colegiado, formado por cinco componentes, designados por
la direccion del centro. El tribunal debera contar, al menos, con el tutor
o tutora del alumnado que defienda el mdédulo profesional de proyecto
integrado. Se recomienda designar, asi mismo, como componente del
tribunal, a un profesor del ciclo formativo de la especialidad de Orga-
nizacion Industrial y Legislacion. La presidencia del tribunal corres-
pondera a la direccion del centro, o a la persona en quien esta delegue,
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secretaria del tribunal recaura sobre el professor o professora de menor
edat.

7. El projecte de Grafica Publicitaria que presente 1’alumnat haura
d’incloure els apartats segiients:

a) Memoria, on es realitzara una analisi dels processos i fases de
realitzacié del projecte, que arreplegara els aspectes funcionals, artistics,
técnics 1 economics.

b) Un testimoni grafic de les diverses etapes del treball, que incloga
les fases d’ideacio, esbos i primeres propostes.

¢) La resoluci6 del projecte.

d) La presentaci6 i defensa publica del projecte davant del tribunal.

8. Els aspectes relacionats amb el seguiment i I’avaluaci6 del modul
del Projecte Integrat es regira pel que disposa este decret i la normati-
va vigent que dicte expressament la conselleria competent en matéria
d’educacio.

ANNEX III

Competencia docent dels funcionaris pertanyents al cos de profes-
sors d’arts plastiques i disseny per a la imparticié dels moduls correspo-
nents a les ensenyances del cicle formatiu de grau superior de Grafica
Publicitaria regulat en este decret

Cos de professors d’arts plastiques i disseny

Especialitat Modul formatiu

Dibuix Artistic i Color Fonaments de la Representacio i
I’Expressio visual

Teoria de la imatge

Teoria de la publicitat i marqueting
Projectes de grafica publicitaria
Projecte integrat

Tipografia

Fonaments del disseny grafic
Historia de la Imatge Publicitaria

Fotografia

Teoria de la Imatge

Llenguatge i Tecnologia Audiovi-
sual

Disseny Grafic

Historia de I’ Art
Fotografia

Mitjans Audiovisuals

Mitjans Informatics
Organitzaci6 Industrial i Legis-

Mitjans Informatics
Formacid i Orientacié Laboral

lacio
Mitjans Informatics Recursos Interactius Aplicats
Fotografia Recursos Aplicats a la Fotografia

Publicitaria
Organitzaci6 Industrial i Legis-  Empresa i Iniciativa Emprenedora

lacio

ANNEX IV

Relacié de moduls corresponents a les ensenyances minimes que
es convaliden entre els cicles formatius de grau superior de la familia
professional de Comunicacié Grafica i Audiovisual i el cicle formatiu de
grau superior de Grafica Publicitaria regulat en el present decret

Moduls superats en cicles fo
matius de grau superior

Moduls que es convaliden

Fonaments de la Representacio
i ’Expressi6 Visual

Fonaments de la Representacié i
I’Expressio Visual

Teoria de la Imatge Teoria de la Imatge
Mitjans Informatics
Fotografia

Mitjans Informatics
Fotografia

mientras que la secretaria del tribunal recaera sobre el profesor o pro-
fesora de menor edad.

7. El proyecto de grafica publicitaria que presente el alumnado,
debera contemplar los siguientes apartados:

a) Memoria, donde se realizara un analisis de los procesos y fases de
realizacion del proyecto, que recogera los aspectos funcionales, artisti-
cos, técnicos y econdmicos.

b) Un testimonio grafico de las diversas etapas del trabajo, que con-
temple las fases de ideacion, bocetado y primeras propuestas.

¢) La resolucion del proyecto.

d) La presentacion y defensa publica del mismo ante el Tribunal.

8. Los aspectos relacionados con el seguimiento y la evaluacion
del modulo del Proyecto Integrado se regira por lo dispuesto en este
decreto y en la normativa vigente que dicte expresamente la Conselleria
competente en materia de educacion.

ANEXO III

Competencia docente de los funcionarios pertenecientes al Cuerpo
de Profesores de Artes Plasticas y Diseflo para la imparticion de los
modulos correspondientes a las ensefianzas del ciclo formativo de grado
superior de Grafica Publicitaria regulado en el presente decreto

Cuerpo de Profesores de Artes Plasticas y Disefio

Especialidad Moédulo formativo

Dibujo artistico y color Fundamentos de la representacion y
la expresion visual

Teoria de la imagen

Teoria de la publicidad y marketing
Proyectos de grafica publicitaria
Proyecto integrado

Tipografia

Fundamentos del disefio grafico
Historia de la imagen publicitaria

Fotografia
Teoria de la imagen

Lenguaje y tecnologia audiovisual

Disefio grafico

Historia del arte
Fotografia

Medios audiovisuales

Medios informéaticos
Formacion y orientacion laboral

Medios informéaticos
Organizacion industrial y
legislacion

Medios informaticos Recursos interactivos aplicados
Recursos aplicados a la fotografia
publicitaria

Empresa e iniciativa emprendedora

Fotografia

Organizacion industrial y
legislacion

ANEXO IV

Relacion de modulos correspondientes a las ensefianzas minimas
que se convalidan entre los ciclos formativos de grado superior de la
familia profesional de Comunicacién Grafica y Audiovisual y el ciclo
formativo de grado superior de Grafica Publicitaria regulado en el pre-
sente decreto

Modulos superados en
ciclos formativos de grado
superior

Fundamentos de la repre-
sentacion y la expresion
visual

Mobdulos que se convalidan

Fundamentos de la representacion y
la expresion visual

Teoria de la imagen Teoria de la imagen
Medios informaticos

Fotografia

Medios informaticos
Fotografia
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Fonaments del Disseny Grafic

Fonaments del Disseny Grafic Fundamentos del disefio

Fundamentos del disefio grafico

(cicle: grafica impresa)

Tipografia (cicle: grafica impre-
sa)

Tipografia

ANNEX V

Relacié de moduls corresponents a les ensenyances minimes que es
convaliden entre els cicles formatius de grau superior de la familia pro-
fessional de Disseny Grafic regulats en el Reial Decret 1456/1995, d’1
de setembre, i el cicle formatiu de grau superior de Grafica Publicitaria

grafico (Ciclo: Grafica

impresa)
Tipografia (Ciclo: Grafica  Tipografia
impresa)

ANEXO V

Relacion de modulos correspondientes a las ensefianzas minimas
que se convalidan entre los ciclos formativos de grado superior de la
familia profesional de Disefio Grafico regulados en el Real Decreto
1456/1995, de 1 de septiembre, y el ciclo formativo de grado superior

regulat en el present decret

Moduls superats en cicles
formatius de grau superior
(Reial Decret 1456/1995, d’1
de setembre)

Dibuix Artistic (cicle: 11-
lustracio)

Expressio Plastica: Foto-
grafia (cicle: Fotografia
Artistica)

Disseny Grafic Assistit per
Ordinador (cicle: Il-lustracio)

Moduls que es convaliden

Fonaments de la Representaci6 i I’Ex-
pressio Visual

Fonaments de la Representaci6 i I’Ex-
pressio Visual

Mitjans Informatics

Fotografia (cicle: Il- Fotografia
lustracio)
Tecnica Fotografica (cicle: Fotografia
Fotografia artistica)
Fotografia Artistica (cicle Fotografia
Fotografia Artistica)

ANNEX VI

Relacié de moduls que podran ser objecte d’exempcid per corres-
pondéncia amb la practica laboral

Formaci6 i Orientacio Laboral

Fotografia
Mitjans Informatics

Llenguatge i Tecnologia Audiovisual

ANNEX VII

Relacié de moduls corresponents a les ensenyances minimes del

de Grafica Publicitaria regulado en el presente decreto

Moddulos superados en ciclos
formativos de grado superior
(Real Decreto 1456/1995, de
1 de septiembre)

Dibujo Artistico (Ciclo: Ilus-
tracion)

Expresion plastica: Fotogra-
fia (Ciclo: Fotografia artis-
tica)

Diseiflo grafico asistido por
ordenador (Ciclo: Ilustraci-
on)

Fotografia (Ciclo: Ilustraci-
on)

Técnica fotografica (Ciclo:
Fotografia artistica)
Fotografia artistica (Ciclo
Fotografia artistica)

Modulos que se convalidan

Fundamentos de la representacion y
la expresion visual
Fundamentos de la representacion y
la expresion visual

Medios informaticos

Fotografia
Fotografia

Fotografia

ANEXO VI

Relacion de moédulos que podran ser objeto de exencidn por corres-

pondencia con la préctica laboral

Formacion y orientacion laboral

Fotografia
Medios informaticos

Lenguaje y tecnologia audiovisual

ANEXO VII

Relacion de modulos correspondientes a las ensefianzas minimas

cicle formatiu de grau superior de Grafica Publicitaria regulat en el
Reial Decret 1456/1995, d’1 de setembre, que es reconeixen a 1’efecte
de la incorporaci6 de 1I’alumnat al cicle formatiu de grau superior de
Grafica Publicitaria regulat en el present decret

Moduls superats en el cicle
formatiu de grau superior de
Grafica Publicitaria (Reial
Decret 1456/1995, d’1 de

Moduls que es reconeixen

setembre)

Teoria de la Imatge Publici- Teoria de la Imatge
taria

Mitjans Informatics Mitjans Informatics
Fotografia Fotografia

del ciclo formativo de grado superior de Grafica Publicitaria regulado
en el Real Decreto 1456/1995, de 1 de septiembre, que se reconocen a
efectos de la incorporacion del alumnado al ciclo formativo de grado
superior de Gréfica Publicitaria regulado en el presente decreto

Moddulos superados en el ciclo
formativo de grado superior
de Grafica Publicitaria (Real
Decreto 1456/1995, de 1 de
septiembre)

Teoria de la imagen publici-
taria

Mobdulos que se reconocen

Teoria de la imagen

Medios informaticos
Fotografia

Medios informaticos
Fotografia
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